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Аннотация: имидж страны – важная часть мягкой силы страны. В этой статье рассматриваются теку-

щие результаты исследований китайского имиджа в Китае, а также обобщаются и классифицируются ис-

следования китайских ученых в области имиджа страны. Основная цель этого исследования – понять теку-

щее состояние исследований имиджа Китая и проанализировать содержание имиджа Китая. Основными 

исследовательскими методами данного исследования являются метод обзора литературы, метод обобщения 

и статистический метод. В ходе исследования автор пришел к выводу, что: во-первых, что касается опреде-

ления имиджа страны, ученые из разных дисциплин в Китае определили концепцию имиджа страны с раз-

ных точек зрения. Во-вторых, о содержании имиджа Китая. Китай официально позиционирует свой имидж 

как образ ответственной социалистической страны с мирным развитием, цивилизацией и уверенностью в 

себе, открытостью и терпимостью. В-третьих, что касается имиджа Китая, китайские ученые также обра-

щают внимание на следующие аспекты исследований: 1) культурная стратегия формирования имиджа; 2) 

стратегия медийной коммуникации имиджа; 3) формирование имиджа в кризисных ситуациях. В-

четвертых, хотя исследования имиджа страны в китайских академических кругах начались поздно, общее 

внимание к имиджу Китая растет, и в 2008, 2018 и 2023 годах внимание к имиджу было выше. В-пятых, в 

китайском академическом сообществе тема “Имидж страны” стала первой, вызвавшей исследовательский 

интерес, и предметом, по которому на данный момент опубликовано наибольшее количество работ, являет-

ся журналистика и коммуникация, за которыми следуют китайская и международная политика и другие 

дисциплины. Разница заключается в том, что масштабы исследований и основные проблемы, связанные с 

имиджем, в различных дисциплинах различны. 
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National image studies in China 
 

1 Yu Mengjiao, 
1 Saint Petersburg State University 

 

Abstract: the country's image is an important part of the country's soft power. This article reviews the current 

results of Chinese image research in China, and summarizes and classifies the research of Chinese scientists in the 

field of the country's image. The main purpose of this study is to understand the current state of China's image re-

search and analyze the content of China's image. The main research methods of this study are the literature review 
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method, the generalization method and the statistical method. In the course of the study, the author came to the 

conclusion that: first, regarding the definition of the country's image, scientists from different disciplines in China 

have defined the concept of the country's image from different points of view. Secondly, about the content of Chi-

na's image. China officially positions its image as that of a responsible socialist country with peaceful development, 

civilization and self-confidence, openness and tolerance. Thirdly, with regard to China's image, Chinese scientists 

also pay attention to the following aspects of research: 1) cultural image formation strategy; 2) media image com-

munication strategy; 3) image formation in crisis situations. Fourth, although research on the country's image in 

Chinese academic circles began late, the general attention to China's image is growing, and in 2008, 2018, and 

2023, attention to the image was higher. Fifth, in the Chinese academic community, the topic of “The country's im-

age” has become the first to arouse research interest, and the subject on which the largest number of works have 

been published so far is journalism and communication, followed by Chinese and international politics and other 

disciplines. The difference is that the scope of research and the main issues related to the national image vary from 

discipline to discipline. 

Keywords: national image, image of China, soft power, public diplomacy, formation of the national image, po-

sitioning of the national image 
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Введение 

Имидж страны – это совокупность знаний, оценок и эмоций отечественной и международной обще-

ственности о политике, экономике, культуре и других аспектах страны и является важным источником 

мягкой силы страны. Имидж страны – это субъективное воображение, основанное на объективном матери-

але, и это “система убеждений” для восприятия страны [7]. На международной арене хороший имидж “мяг-

кой силы” страны может повысить международный статус страны, улучшить дипломатическую обстанов-

ку, укрепить международные отношения страны, повысить ее авторитет и влияние на международной 

арене, а также способствовать реализации политических целей [24]. Понимание имиджа страны в глазах 

общественности других стран имеет огромное значение для эффективной работы во внешних коммуника-

циях и целенаправленного улучшения международного имиджа страны. 

Материалы и методы исследований 

В этой статье представлены текущие результаты исследований китайского имиджа в Китае. Цель иссле-

дования - понять текущее состояние исследований имиджа Китая и проанализировать содержание имиджа 

Китая. Для достижения целей исследования в данном исследовании мы использовали количественные и 

качественные методы анализа, используя метод обзора литературы, метод обобщения и статистический ме-

тод. В качестве исследовательских материалов для данной статьи мы используем статьи, опубликованные в 

академической базе данных, и общедоступные библиографии. 

Результаты и обсуждения 

Изучая литературу и сравнивая ее, а также анализируя результаты исследований, мы можем обнаружить, 

что китайское академическое сообщество в основном сосредоточено на изучении следующих аспектов 

имиджа Китая: 

1) Определение имиджа страны 

Прежде всего, что касается определения имиджа страны, китайские ученые рассматривали понятие ими-

джа страны с разных точек зрения. Гуань Вэньху считает, что "имидж страны – это всеобъемлющая сово-

купность, представляющая собой общую оценку и признание, которые внешняя и внутренняя обществен-

ность страны дает самой стране, поведению государства, государственной деятельности и их достижениям. 

Имидж страны обладает огромным влиянием и сплоченностью и является воплощением общей силы стра-

ны" [4]. 

Сюй Сяоге считает, что "имидж страны – это образ, сформированный страной в потоке международных 

новостей, или образ, представленный страной в новостях и речевых сообщениях средств массовой инфор-

мации других стран" [18]. 

Фань Хун считает, что имидж страны – это многомерное и сложное понятие, включающее в себя все-

объемлющий образ страны в политической, экономической, культурной, социальной, национальной обла-
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стях, пространстве, окружающей среде, средствах массовой информации и общественном мнении, пред-

ставленный в международном сообществе [21]. 

Сунь Ючжун считает, что имидж страны – это понимание и оценка политики страны (включая доверие к 

правительству, дипломатические возможности и военную готовность и т.д.), экономики (включая финансо-

вую мощь, финансовую состоятельность, характеристики и качество продукции, национальный доход и 

т.д.), общества (включая социальную сплоченность, безопасность и стабильность, национальный дух, 

национальный характер и т.д.), культуру (включая научно-техническую мощь, уровень образования, куль-

турное наследие, обычаи, ценности и т.д.) и географию (включая географическую среду, природные ресур-

сы, численность населения и т.д.), а также другие аспекты ситуации можно разделить на внутренний имидж 

и международный имидж, и между ними часто существуют большие различия [17]. 

Лю Цзинань, Хэ Хуэй считают, что имидж страны можно определить следующим образом: “На основе 

материального происхождения люди имеют общее представление о стране, которое является как объектив-

ным, так и субъективным благодаря различным средствам массовой информации [9]. 

Ян Вэйфэнь позиционировал имидж страны следующим образом: "Общая оценка относительной ста-

бильности страны общественностью в международном сообществе" [27]. 

Лю Сяоянь считает, что имидж страны – это проекция объективного состояния страны в общественном 

мнении, то есть всестороннее отражение впечатлений, мнений, установок и оценок общественности о 

стране, и представляет собой сумму эмоций и воли общественности к стране [8]. 

Ван Цзяфу и Сюй Пин считают, что так называемый "имидж страны" относится к внешней форме наци-

ональной структуры, которая представляет собой напряжение имиджа, характерное для национальных тра-

диций, преданий и культурного наследия в современном мировом пространстве, и является общим показа-

телем национального качества и авторитета сформированные материальной цивилизацией, духовной циви-

лизацией и политической цивилизацией в рамках исторического и культурного наследия [3]. 

У Иминь считает, что имидж страны должен быть проекцией объективного состояния страны в обще-

ственном мнении, и это всестороннее отражение впечатлений, мнений и оценок общественности о стране, 

включая общее понимание и оценку политических, экономических, социальных, культурных и географиче-

ских особенностей страны. условий со стороны местной и зарубежной общественности, и это также являет-

ся результатом всеобъемлющей роли распространения общественной информации и национальной дипло-

матической практики. Таким образом, имидж страны имеет три аспекта: внутреннее, внешнее и историче-

ское общественное мнение (мой имидж, его имидж и неуместный имидж).В то же время имидж страны – 

это всеобъемлющий, разносторонний, комплексный, разноплановый образ, создаваемый не только одной 

правительственной силой или средствами массовой информации, но и всесторонним отражением культур-

ной "мягкой силы" страны, социальных ценностей, исторического наследия и идеологии. страны во всех 

аспектах политики, экономики, общества и культуры [19]. 

Из приведенного выше анализа мы можем видеть, что специалисты по коммуникациям фокусируются 

на использовании коммуникаций, журналистики, социологии и других теорий для определения имиджа 

страны, а специалисты по международным отношениям – на использовании власти, интересов, престижа, 

репутации и других теорий для объяснения имиджа страны [11]. Мы считаем, что имидж страны – это 

единство объективного существования и субъективного познания. Имидж Китая – это восприятие широкой 

общественностью политического, экономического, социального, культурного и географического положе-

ния Китая, а также внешней политики Китая и его международного авторитета. Это восприятие является 

результатом обработки людьми информации из различных источников в течение определенного периода, и 

может быть результатом работы людей, путешествий, учебы и контактов с китайским народом, а также 

собственных СМИ, книг, представлений людей о других странах и т.д [26]. 

1) Составные элементы имиджа страны 

В дополнение к определению имиджа страны, составные элементы имиджа страны также находятся в 

центре внимания исследований китайских академических кругов. Лю Шаохуа и Тан Цзецюн считают, что 

имидж страны включает в себя два аспекта: во-первых, осознание национальной общественностью страны 

своего имиджа, то есть внутреннего имиджа; во-вторых, осознание международной общественностью меж-

дународного сообщества имиджа страны, то есть международного имиджа. Они считают, что имидж стра-

ны - это сумма внутренних элементов и внешних форм страны. Это общее впечатление, познание, призна-

ние и оценка страны, формируемые общественностью через определенного посредника. Это субъективное 

понимание страны общественностью, отражающее степень общественного доверия. признание, предпочте-

ние и поддержка той или иной страны. Независимо от того, какой это образ, построение имиджа страны 

состоит из трех компонентов: один – это субъект, то есть общественность; другой – объект, то есть объект 
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понимания; третий является посредником между пониманием объекта субъектом и оценкой объекта субъ-

ектом, то есть информацией о стране и средством распространения информации [10]. 

Сунь Цзинь отметил: "Состав элементов имиджа страны в основном отражается в трех аспектах, а имен-

но в соотношении традиций и современности, общей силе сообщества и идеологии" [15]. 

Дуань Пэн считает, что имидж страны состоит из трех подконцепций: имидж национальной организа-

ции, национальный виртуальный имидж и общественный когнитивный имидж [5]. 

Чжан Кунм считает, что имидж страны включает в себя три аспекта: материальные элементы, институ-

циональные элементы и духовные элементы [25]. Гуань Вэньху считает, что три столпа, на которых стро-

ится имидж страны, включают в себя: материальную основу, институциональную поддержку и духовную 

опору [4]. 

Лю Цзинань, Хэ Хуэй считают, что составляющие имиджа страны можно разделить на: политику, эко-

номику, вооруженные силы, дипломатию, культуру, природную среду, общество, образование, науку и 

технику, спорт и людей [9]. 

Исходя из вышеизложенного, мы можем видеть, что китайское академическое сообщество имеет разные 

точки зрения и разные взгляды на составные элементы имиджа страны. 

3) Содержание имиджа страны 

В рамках международных обменов формирование хорошего имиджа страны является важным способом 

усиления мягкой силы страны. Формирование и распространение имиджа страны влияет не только на вос-

приятие ее международным сообществом, но и на ее право высказываться и "мягкую силу" в международ-

ных делах. Что касается имиджа Нового Китая, то “Общая программа” позиционируется как "независи-

мость, демократия, мир, единство, процветание и сила". С тех пор Коммунистическая партия Китая посто-

янно совершенствует и развивает ее. 

У Фуфу считает, что имидж Китая в 21 веке должен полностью и четко отражать концепцию “мира, 

гармонии и сотрудничества” и ее богатый духовный подтекст [20]. 

Фань Хун предложил пять аспектов национальной стратегии имиджевого брендинга, призванных сфор-

мировать имидж ответственной страны, продемонстрировать очарование китайской культуры, подчеркнуть 

силу научных и технологических инноваций, укрепить имидж экологичной защиты окружающей среды и 

продемонстрировать удобный образ жизни [22]. 

Китайские официальные лица также несколько раз отвечали на вопрос “какой имидж Китая следует со-

здать на мировой арене”. 19-й Всекитайский народный съезд партии определил цель развития к середине 

нынешнего столетия, а именно “Построить процветающую, сильную, демократическую, цивилизованную, 

гармоничную и красивую социалистическую современную державу” [23], что также в некоторой степени 

можно понимать как позиционирование имиджа Китая. 

В белой книге “Китай и мир в новую эру", опубликованной Информационным управлением Госсовета 

КНР 27 сентября 2019 года, подчеркивается, что "Китай всегда был строителем мира во всем мире, вклад-

чиком в глобальное развитие и защитником международного порядка, а также вкладывал мудрость и силу в 

построение сообщества людей с единой судьбой и лучшего мира" [1]. 

В 14-м пятилетнем плане на 2021 год и общих чертах долгосрочных целей на период до 2035 года пред-

лагается "сформировать имидж цивилизованной страны, великой восточной державы, ответственной стра-

ны и великой социалистической страны" [13]. 

В докладе 20-го Национального конгресса Коммунистической партии Китая за 2022 год отмечалось, что 

необходимо "ускорить создание китайского языка и китайской нарративной системы, хорошо рассказывать 

китайские истории, хорошо распространять китайские голоса и демонстрировать заслуживающий доверия, 

прекрасный и респектабельный имидж Китая". Укреплять потенциал международных коммуникаций, все-

сторонне повышать эффективность международных коммуникаций и формировать международный авто-

ритет, соответствующий всеобъемлющей национальной мощи и международному статусу нашей страны" 

[14]. 

Из приведенных выше высказываний мы можем видеть, что официальное позиционирование Китаем 

имиджа Китая таково: имидж ответственной социалистической страны с мирным развитием, цивилизацией 

и уверенностью в себе, открытостью и терпимостью. 

4) Главные направления исследований имиджа Китая 

В дополнение к исследованию определения, составляющих элементов и коннотации имиджа Китая, ки-

тайские ученые также обращают внимание на следующие аспекты исследований: 

(1) Культурная стратегия формирования национального имиджа. Опираясь на создание "институтов 

Конфуция" и других институтов за рубежом, а также на распространение онлайн-литературы за рубежом, 
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стратегия культурного формирования имиджа Китая привлекла внимание китайских научных кругов, и 

больше внимания стало уделяться тому, как культурные факторы, такие как мягкая сила, влияют на 

восприятие Китая зарубежной аудиторией, когда они распространяются в глобальном масштабе. 

(2) Стратегия медийной коммуникации для формирования имиджа страны. В эпоху глобализации СМИ 

являются основным средством формирования имиджа страны. Прежде всего, китайские ученые обращают 

внимание на формирование имиджа Китая в основных международных средствах массовой информации. 

Такие методы исследования, как контент-анализ и дискурс-анализ, используются для выявления 

"предвзятости" или "стереотипов" в отчетах. Во-вторых, с наступлением цифровой эры и появлением 

социальных сетей и платформ для создания коротких видеороликов китайские ученые также обратили 

внимание на то, как пользовательский контент на социальных платформах влияет на имидж Китая. 

(3) Формирование имиджа страны в условиях кризисных явлений. В эпоху глобализации и 

информационных технологий распространение кризисных явлений происходит чрезвычайно быстро, и 

международное общественное мнение оказывает огромное влияние на формирование имиджа страны. С 

усилением всесторонней национальной мощи Китая международное сообщество возлагает все большие 

надежды на его роль в глобальном управлении. Кризисные явления стали критическим моментом для 

проверки имиджа Китая как "ответственной державы". Поэтому китайские ученые также обеспокоены 

формированием имиджа Китая в условиях кризисных явлений, например, формирование имиджа Китая в 

контексте эпидемии коронавируса. 

4) Текущее состояние исследований имиджа Китая 

По сравнению с западными научными кругами, исследования "имиджа страны" в Китае начались отно-

сительно поздно. Согласно результатам поиска в "Национальная инфраструктура знаний Китая", крупней-

шей академической базе данных в Китае, с ключевым словом "имидж страны" в качестве ключевого слова 

для поиска, мы можем обнаружить, что с 1990-х годов исследователи журналистики и коммуникаций в ки-

тайских академических кругах впервые обратили внимание на тему “имиджа страны”. До 2000 года в обла-

сти журналистики и коммуникаций было опубликовано небольшое количество соответствующей литерату-

ры, в основном посвященной контрмерам и описательным введениям. Согласно результатам поиска в 

"Национальная инфраструктура знаний Китая" [12], с ключевым словом "имидж Китая" в качестве ключе-

вого слова для поиска, вы можете увидеть в общей сложности 4425 результатов (30 марта 2025 г.). Год пуб-

ликации и количество опубликованных статей показаны на рис. 1. 

 

 
Рис. 1. Количество опубликованных статей по теме имиджа КНР. 

Fig. 1. Number of articles published on the topic of China's image. 

 

Из приведенного выше рисунка мы видим, что до 2006 года китайское академическое сообщество уде-

ляло мало внимания имиджу страны. С 2006 года внимание китайских ученых к имиджу страны значитель-

но возросло, и было достигнуто больше академических достижений. С 2006 по 2023 год количество иссле-

дований, посвященных имиджу Китая, продолжало стабильно расти, что свидетельствует о росте внимания 

китайского академического сообщества к имиджу Китая в целом. 
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С усилением всесторонней национальной мощи Китая и ускорением экономической глобализации фор-

мирование имиджа страны привлекло внимание китайского правительства и научных кругов. В то же вре-

мя, после успешного проведения Олимпийских игр 2008 года в Пекине, проблема формирования имиджа 

страны постепенно оказалась в центре внимания. В 2008 году внимание китайских ученых к имиджу стра-

ны достигло небольшого пика. В 2018 году Китай провел саммит Шанхайской организации сотрудничества 

в Циндао, ежегодную встречу Азиатского форума в Боао, Первую Китайскую международную выставку 

импорта и Пекинский саммит Китайско-африканского форума сотрудничества. Благодаря проведению ряда 

крупных международных мероприятий китайское академическое сообщество получило также достигла но-

вого пика волна исследований имиджа Китая. Эти мероприятия не только предоставляют множество прак-

тических примеров для формирования имиджа, но и непосредственно способствуют изменению тем акаде-

мических исследований и теоретическим инновациям, и в то же время оказывают многогранное и глубокое 

влияние на формирование имиджа Китая. В то же время, из приведенного выше рисунка мы также можем 

видеть, что после вспышки эпидемии "коронавируса" в 2020 году, перед лицом "Китайского вируса" адми-

нистрации Трампа и других действий по политизации эпидемии и стигматизации Китая, внимание китай-

ских ученых к вопросам имиджа страны возросло показательно. Согласно первому международному опро-

су общественного мнения, проведенному Исследовательским центром Pew Research Center после эпидемии 

коронавируса, более чем в половине опрошенных стран наблюдается значительный рост негативного от-

ношения к Китаю [6]. Китайские ученые уделяли большое внимание вопросу формирования имиджа Китая, 

и в 2023 году их внимание достигло своего пика. 

С помощью поиска мы также можем получить диаграмму распределения основных дисциплин при изу-

чении темы "Имидж КНР": 

 

 
Рис. 2. Распределение основных дисциплин при изучении темы "Имидж КНР". 

Fig. 2. Distribution of major disciplines in China's image research. 
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Стоит отметить, что в китайских академических кругах предметом "имиджа страны" впервые заинтере-

совались исследователи, и на сегодняшний день наибольшее количество опубликованных работ посвящено 

журналистике и коммуникациям, за которыми следуют китайская и международная политика, театр, кино и 

телевизионные искусства, иностранные языки и литература и так далее. Разница заключается в том, что 

аспекты исследований и основные проблемы, связанные с имиджем, в различных дисциплинах различны. 

Журналистика и коммуникационные исследования в основном сосредоточены на процессе коммуникации и 

влиянии на формирование имиджа; китайская и международная политика в основном сосредоточены на 

имидже страны как элементе мягкой силы государственной власти; иностранные языки и литература в ос-

новном ориентированы на репрезентацию имиджа и межкультурную трансформацию. Изучение "имиджа 

страны" в международной политологии, журналистике и коммуникации фокусируется на словах "страна" и 

"имидж" соответственно. "Страна" является предметом публичной дипломатии, национальных интересов и 

международных отношений, в то время как "имидж" является основным содержанием различных форм 

коммуникации [2]. 

В то же время существует также тенденция к междисциплинарным исследованиям, таким как политиче-

ская лингвистика. Политическая лингвистика формируется в результате перекрестной интеграции лингви-

стики и политологии. Однако китайские ученые-лингвисты и ученые, занимающиеся международной поли-

тикой, придерживаются разных позиций по вопросу политической лингвистики. Ученые-лингвисты счита-

ют, что политическая лингвистика – это отрасль лингвистики, в то время как ученые, занимающиеся меж-

дународной политикой, считают, что политическая лингвистика – это отрасль международной политики, в 

основном изучающая язык международных организаций. политика или международные политические фак-

торы в языке [16]. 

Выводы 

Из приведенного выше анализа видно, что имидж страны стал популярной темой исследований в Китае. 

Академическое сообщество провело различные исследования имиджа Китая с разных точек зрения и до-

стигло предварительных результатов. В результате исследования автор пришел к выводу, что： 

Во-первых, что касается определения имиджа страны, то китайские ученые рассматривали понятие ими-

джа страны с разных точек зрения. Специалисты по коммуникациям фокусируются на использовании таких 

теорий, как коммуникация, журналистика и социология, для определения имиджа страны, в то время как 

специалисты по международным отношениям фокусируются на использовании таких теорий, как власть, 

интересы, престиж и репутация, для объяснения имиджа страны. 

Во-вторых, о содержании имиджа Китая. Китай официально позиционирует свой имидж как образ от-

ветственной социалистической страны с мирным развитием, цивилизацией и уверенностью в себе, откры-

тостью и терпимостью. 

В-третьих, что касается имиджа Китая, китайские ученые также обращают внимание на следующие ас-

пекты исследований: 1) культурная стратегия формирования имиджа; 2) стратегия медийной коммуника-

ции имиджа; 3) формирование имиджа страны в кризисных ситуациях. 

В-четвертых, хотя исследования имиджа страны в китайских академических кругах начались поздно, 

общее внимание к имиджу Китая растет, и в 2008, 2018 и 2023 годах внимание к имиджу страны было вы-

ше. 

В-пятых, в китайском академическом сообществе тема “имидж страны“ стала первой, вызвавшей иссле-

довательский интерес, и предметом, по которому на данный момент опубликовано наибольшее количество 

работ, является журналистика и коммуникация, за которыми следуют китайская и международная политика 

и другие дисциплины. Разница заключается в том, что масштабы исследований и основные проблемы, свя-

занные с имиджем, в различных дисциплинах различны. Изучение “имиджа страны” в международной по-

литологии, журналистике и коммуникации фокусируется на словах “страна” и “имидж” соответственно. 

“Страна” является предметом публичной дипломатии, национальных интересов и международных отноше-

ний, в то время как “имидж" является основным содержанием различных форм коммуникации. 
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