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Аннотация: в данной статье на основе теоретического анализа выделены факторы, оказывающие влия-

ние на развитие туризма в провинции Хэйлунцзян.  Проведенный анализ литературных источников пока-
зал, что на привлечение туристического потока влияют многие показатели, такие как наличие городской 
спортивной инфраструктуры, погодные условия, организованные туристические зоны и тропы. Автором 
представлены наиболее популярные виды спорта в рассматриваемом регионе Китае. Рассмотрены основ-
ные природные объекты провинции горы Чанбайшань и озеро Дзиньбо.  В рамках решения основной зада-
чи по исследованию создания бренда в туризме установлена взаимосвязь между видами физической актив-
ностью и ее потребителями. Уточнено, что в туризме важную роль играет наличие культурно-исторических 
мест, способствующих увеличению числа туристов. Представлены необходимые спортивные сооружения в 
городской среде. Это позволяет эффективно развивать все виды занятий и организовывать досуг населения 
на открытом воздухе. Сделано заключение, что успешная интеграция спорта и туризма позволит экономи-
ческому развитию провинции. Выявлены ключевые элементы, необходимые для формирования конкурен-
тоспособного бренда интеграции спорта и туризма. Предложены актуальные направления в развитии брен-
да спорта и туризма, что будет способствовать в дальнейшем привлекательности региона. 
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Abstract: in this article, based on theoretical analysis, the factors influencing the development of tourism in 

Heilongjiang Province are highlighted.  The conducted analysis of literary sources has shown that many indicators, 
such as the availability of urban sports infrastructure, weather conditions, organized tourist zones and trails, affect 
the attraction of tourist flow. The author presents the most popular sports in the considered region of China. The 
main natural objects of the province Changbaishan Mountains and Jinbo Lake are considered.  As part of the solu-
tion of the main task of the research of brand creation in tourism, the relationship between types of physical activity 
and its consumers is established. It is clarified that the presence of cultural and historical sites in tourism plays an 
important role in increasing the number of tourists. The necessary sports facilities in the urban environment are pre-
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sented. This allows the effective development of all types of activities and organizing leisure time of the population 
in the open air. It is concluded that the successful integration of sports and tourism will enable the economic devel-
opment of the province. The key elements necessary for the formation of a competitive brand of sports and tourism 
integration are identified. Proposed actual directions in the development of the brand of sports and tourism, which 
will further contribute to the attractiveness of the region. 
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Введение 

В настоящее время вопросы развития спорта и 
здорового образа жизни в Китае приобретают пер-
востепенное значение. Основы ведения здорового 
образа жизни закреплены нормативными доку-
ментами. Правительство прикладывает большие 
усилия в строительство спортивных сооружений и 
туристических зон. В условиях растущей конку-
ренции между различными туристическими 
направлениями в мире создание уникального 
бренда становится ключевым фактором повыше-
ния привлекательности провинции Хэйлунцзян, 
где Китай имеет большой потенциал для развития 
туризма. Однако скромная информация в мировом 
туризме и отсутствие четкой стратегии развития 
бренда снижают его возможности для привлече-
ния туристов из других стран [1]. 

Цель исследования заключается в анализе эф-
фективности интеграции спорта и туризма в про-
винции Хэйлунцзян и уточнение возможностей 
создания бренда для активного отдыха на откры-
том воздухе. Провинция Хэйлунцзян на северо-
востоке Китая, известная своим суровым клима-
том и разнообразными природными ресурсами, 
при этом имеет хорошее географическое располо-
жение за счет наличия зимних покровом снегом, 
что является важным показателем для занятий 
зимними видами спорта и развития туристических 
троп. Однако спорт и туризм начал свою интегра-
цию недавно, после утверждения основные тези-
сов развития современного туризма в Китае. Физ-
культурно-спортивная деятельность является важ-
ным показателем рекреационной двигательной 
активности современного общества. 

Туризм в Китае туризм из Европы и Соединен-
ных Штатов, еще в период ранних экспедиций ис-
пользовался для подготовки людей перед путеше-
ствиями, для обеспечения их безопасности в пути. 
В настоящее время в Китае альпинизм, скалолаза-
ние, речной треккинг, каньонинг и другие экстре-
мальные виды спорта набирают все большую по-
пулярность среди китайского населения, а учиты-
вая численность населения, рост благосостояния и 

повышение культурно-технического уровня насе-
ления, туризм на основе физкультурно-
спортивной направленности в Китае имеет огром-
ные перспективы дальнейшего развития. Все эти 
обстоятельства обуславливают актуальность изу-
чения спортивного туризма в Китае [2-3]. 

Материалы и методы исследований 
В ходе данного исследования применялись ме-

тоды анализа и синтеза, сравнительное исследова-
ние, а также изучение статистических данных и 
опыта других регионов по вопросам развития 
спорта и туризма в северо-восточных регионах 
Китая. В период проведения исследования опре-
делены показатели, влияющие на успешное повы-
шение вовлеченности населения в занятия физиче-
скими упражнениями. Анализ научных работ, рас-
сматривающие вопросы двигательной активности 
на открытом воздухе, представляет собой изуче-
ние широких возможностей для положительного 
создания условий самовоспитания. Эти работа бу-
дет способствовать разработке рекомендации, 
направленных на повышение туристической при-
влекательности провинции Хэйлунцзян [4]. 

Результаты и обсуждения 
Понятие бренд или брендинг можно рассмот-

реть, как процесс создания уникального и узнава-
емого образа региона, который выделяя бы его 
среди других конкурентов за счет вызывания эмо-
ционального восприятия у целевой аудитории. 
Основная задача создания бренда в туризме за-
ключается в установлении взаимосвязи между фи-
зической активностью и его потребителями. В ту-
ризме он играет важную роль, так как способству-
ет увеличению числа посетителей [5]. 

Спорт в провинции Хэйлунцзян имеет свои 
особенности, обусловленные уникальными при-
родными условиями и культурными традициями 
местного населения. Этот регион признан центров 
зимних видов спорта в Китае. На ее спортивных 
площадках готовятся спортсмены для участия в 
различных соревнованиях, таких как хоккей, фи-
гурное катание, лыжные гонки и сноуборд. В го-
роде Харбин, административном центре провин-
ции, ежегодно проводятся фестивали по зимним 
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видам спорта [6]. 
В летний период среди видов спорта имеют по-

пулярность такие виды, как футбол, баскетбол и 
волейбол. Среди основных природных объектов 
провинции выделяется горы Чанбайшань и озеро 
Дзиньбо. Это позволяет создать привлекатель-
ность для любителей активного отдыха на откры-
том воздухе. Также активно развиваются легкая 
атлетика и водные виды спорта на реках и озерах 
региона, что позволяет их совмещать и со сферой 
туризма [4-5]. 

Любой регион Китая богат традициями разви-
тия боевых искусств. В Хэйлунцзяне активно раз-
виваются традиционные китайские виды спорта, 
такие как ушу, тайцзи и другие единоборства. Эти 
виды спорта приобщают молодежь к сохранению 
культурного наследия региона. Для проведения 
спортивных мероприятий в регионе активно стро-
ится спортивная инфраструктура: спорткомплек-
сы, стадионы и тренажерные залы, что способ-
ствует развитию физической культуры и спорта 
среди населения. В главном городе Хэйлунцзян 
Харбине проводятся различные спортивные меро-
приятия местного и национального уровня по хок-
кею на льду, фигурному катанию и зимним видам 
спорта [7]. Таким образом, в Хэйлунцзяне пред-
ставляются большие возможности по разнообраз-
ными направлениями активной деятельности 
населения, что предполагает большое развитие 
туризма за счет продвижения активных программ 
развития бренда на открытом воздухе по сред-
ствам интеграции спорта и туризма. 

В 2019 году провинцию посетили около 250 
миллионов туристов, что обеспечило доход в раз-
мере более 300 миллиардов юаней, но стоит отме-
тить что это внутренние туристы. Для привлече-
ния потока из других стран следует учитывать ос-
новные предпочтения посетителей, такие как ин-
терес к уникальным культурным впечатлениям. 
Популяризации занятий физической культурой и 
спортом на открытом воздухе имеет важное зна-
чение для решения данного вопроса [8]. 

По мнению ряда ученых, важно учитывать по-
требность населения в двигательной активности 
на открытом воздухе в соответствии с новыми 
тенденциями развития массового спорта и исполь-
зованием современной спортивной инфраструкту-
ры [5]. Данный факт следует учитывать при разра-
ботке муниципальных туристических программ 
[9]. Городская инфраструктура и удобное распо-
ложение спортивных объектов с местами отдыха и 
развлечений будут развивать моду на физкультур-
но-спортивный стиль жизни. Примером служит 
строительство тренажерных залов под открытым 

небом, благодаря которому возможно увеличить 
число любителей активного отдыха [8]. 

Создание бренда для активного отдыха на от-
крытом воздухе в регионе Хэйлунцзян, на фоне 
интеграции спорта и туризма, может стать много-
обещающим проектом. Для этого требуется уточ-
нить целевую аудиторию туристов, изучить и вы-
явить сильные и слабые стороны региона в физ-
культурно-оздоровительной направленности, про-
вести анализ актуальных трендов в сфере активно-
го отдыха, возможность развития видов экстрима. 
Важно создать уникальные туристические марш-
руты и мероприятия в исторических местах. Раз-
работать стильный логотип, отражающий концеп-
цию активного отдыха на открытом воздухе в со-
вокупности с ключевыми ценностями бренда [10]. 

Использовать социальные медиа для продви-
жения бренда, делая акцент на визуализации через 
фото и видео. Развивать партнерское взаимодей-
ствие с организациями и спортсменами для про-
движения бренда. Актуально привлекать спонсо-
ров для проведения мероприятий и создания до-
полнительных возможностей развития туристиче-
ского потока. 

Программы лояльности отелей региона форми-
руют устойчивый интерес туристов. Как правило, 
туристы предпочитают бронировать путешествия 
у компаний, предлагающих интересные програм-
мы лояльности, что может стать решающим фак-
тором при выборе туристического направления. 
Положительное влияние программ лояльности в 
2019 году отмечены 75% туристов Китая, что сви-
детельствует о значимости инициатив, направлен-
ных на привлечение и удержание туристов [8-10]. 

Выводы 
В ходе проведенного исследования изучены 

основные аспекты создания бренда для активного 
отдыха на открытом воздухе в контексте интегра-
ции спорта и туризма. Рассмотренные теоретиче-
ские основы успешного развития туризма позво-
лили выявить ключевые элементы, необходимые 
для формирования конкурентоспособного бренда. 
На устойчивое продвижение бренда влияет повы-
шение туристической привлекательности региона, 
формируя его уникальный имидж. За счет инте-
грации спортивных мероприятий и туристических 
услуг становится возможным увеличение туристи-
ческого потока, что в свою очередь будет играть 
ключевую роль в развитии местной экономики. 
Однако для этого необходимо четкое понимание 
целевой аудитории и правильного использования 
современных маркетинговых инструментов уни-
кальности региона. Практическая реализация 
предложенных методов увеличит интерес к регио-
ну среди туристов. Перспективы дальнейших ис-
следований включают изучение влияния цифро-
вых технологий на продвижение развитие туризма 
и спорта и эффективное внедрение развития брен-
да.
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