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Аннотация: в современном обществе, огромная роль приходится на процесс таргетирования. Таргетинг 

как маркетинговый механизм, нашел свое применение в различных отраслях, включая и сферу спортивной 
индустрии. Целью нашего исследования стал анализ роли таргетирования в спортивной индустрии. Задачи, 
поставленные перед нашим исследованием: проанализировать процесс таргетирования согласно литера-
турным источникам; оценить его влияние на спортивную индустрию; ознакомиться с социальным тарге-
тингом и выявить осведомленность людей о таргетинге спортивных клубов города Тюмень. Практическая 
значимость данного исследования состоит в том, чтобы выявить слабые стороны таргетинга спортивной 
индустрии и принять меры по их дальнейшему развитию. 
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Abstract: in modern society, the targeting process plays a huge role. Targeting as a marketing mechanism has 

found its application in various industries, including the sports industry. The purpose of our study was to analyze 
the role of targeting in the sports industry. The tasks assigned to our research are: to analyze the targeting process 
according to literary sources; to assess its impact on the sports industry; to get acquainted with social targeting and 
to identify people's awareness of the targeting of sports clubs in the city of Tyumen. The practical significance of 
this study is to identify the weaknesses of targeting the sports industry and take measures to further develop them. 
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Введение 

Здоровье – одна из первоочередных задач забо-
ты государства и самого человека [2, 3]. Сейчас 
каждый второй житель мегаполиса «помешан» на 

своем здоровье и ведет соответствующий образ 
жизни [5]. Поэтому, продвижение здорового обра-
за жизни в области фитнес-индустрии является 
весьма актуальным [4]. 
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В Тюмени имеется развитая сеть спорт-
индустрии и конкуренция в этой сфере весьма вы-
сока. Перед каждым спортивным центром стоит 
главная задача – продвижение своих услуг и полу-
чение максимальной прибыли [1]. 

Этой цели и служит таргетирование в качестве 
маркетингового механизма. Согласно М.Г. Шар-

гиной (2024), таргетинг работает на перспективу 
[6]. 

Материалы и методы исследований 
Цели таргетинга в спортивной индустрии пока-

заны в табл. 1. 

Таблица 1 
Цели таргетинга и способы его выполнения. 

Table 1 
Targeting goals and methods of its implementation. 

Цели таргетинга спорт-индустрии Способы выполнения 

Выявление целевой аудитории Проведение мониторинга спортивной активности населе-
ние с целью выявления большого количества желающих 
заниматься спортивной деятельностью 

Расширение имеющейся целевой 
аудитории 

Рекламирование достоинств спортивного центра 

Уменьшение материальных затрат 
на продвижение 

Направленность рекламы на конкретную аудиторию, ис-
ключая нецелевых пользователей 

Индивидуализация работы с кли-
ентами 

Индивидуальная работа с целевой аудиторией с более 
глубоким погружением в специфику работы спортивного 
центра 

 
Нами были выявлены способы рекламы спор-

тивных центров г. Тюмени с целью выявления 
осведомленности жителями города о таргетиро-
ванной рекламе спортивных клубов. Для этого 
был проведен социологический опрос посетителей 
нескольких спортивных клубов. Всего в опросе 
приняло участие около тысячи человек. 

Всем им был задан один вопрос: Откуда вы 
узнали об этом спортивном центре? 

Результаты и обсуждения 
Результаты исследования представлены в табл. 

2. 

Таблица 2 
Осведомленность населения о деятельности спортивного клуба. 

Table 2 
Public awareness about the activities of the sports club. 

Способы рекламы Количество человек, % 
Интернет 65 
Друзья, знакомые 10 
Наружная реклама 25 

 
Исходя из полученных результатов видно, что 

большую часть информации о спортивной инду-
стрии, обыватель узнает из интернета (65%). На 
втором месте оказалась наружная реклама (25%). 
Друзья и знакомые составляют в этой осведом-
ленности всего 10%. 

Лидирующее место достается интернету. Таким 

образом, первоочередной задачей каждого спор-
тивного клуба является увеличение доли рекламы 
в информационно-виртуальном пространстве. 

Оптимизировать и усовершенствовать рекламу 
спортивных клубов возможно несколькими путя-
ми (рис. 1). 
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Рис. 1. Пути усовершенствования рекламы спортивных клубов. 

Fig. 1. Ways to improve the advertising of sports clubs. 
 
Таким образом, становится совершенно понят-

но, что деятельность любого спортивного клуба, 
начиная с момента его создания и до продажи 
своих услуг, должна сопровождаться таргетирова-
нием своей сферы услуг. Необходимо привлечь 
максимальное число членов, обеспечивая 
наибольший доход спортивному клубу. 

Можно сказать, что таргетирование спортив-
ных клубов находится далеко не на высшем 
уровне. Необходимо больше рекламы с целью за-
интересованности будущего потребителя. 

Выводы 
Согласно вышесказанному, можно сделать сле-

дующие выводы: 
1. Таргетирование спортивной индустрии не 

является высокоразвитым для спортивных клубов 
г. Тюмени. 

2. Таргетинг способствует увеличению прибы-
ли спортивных клубов. 

3.Путями усовершенствования рекламы спор-
тивных клубов является: размещение рекламных 
баннеров в наиболее оживленных местах; реклама 
должна быть наиболее ярка и красочна; агитация 
участников спортивного клуба к дальнейшей его 
рекламе. 

Эти выводы подчеркивают необходимость пе-
ресмотра маркетинговой стратегии спортивными 
клубами Тюмени. Существующий потенциал тар-
гетированной рекламы используется недостаточ-
но, что приводит к упущенным возможностям для 
привлечения новой аудитории и увеличения при-
были. Необходимо внедрение современных digital-
инструментов и более глубокий анализ целевой 
аудитории, чтобы разрабатывать эффективные ре-
кламные кампании, отвечающие потребностям 
потенциальных клиентов. 
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