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Аннотация: автором проведен сравнительный анализ различных точек зрения на психологические ме-

ханизмы формирования деструктивных установок личности при вовлечении в террористические организа-

ции. Описаны различные способы осуществления вербовки при вовлечении в террористические организа-

ции – вербовка, осуществляемая с помощью очного участия представителя секты или террористической 

организации в общественных местах, в транспорте, на территории вузов, на выставках и вербовка, осу-

ществляемая представителем террористической организации дистанционно посредством применения теле-

коммуникационной сети интернет с помощью методов информационного влияния (на примере экстремист-

ской террористиеской организации ИГИЛ), в том числе на основе создания медиапространства, трансли-

рующего насаждаемые идеи, установки и ценности, организации личного общения посредством использо-

вания социальных сетей. Вне зависимости от формы воздействия - в форме личного общения или организа-

ции воздействия с помощью средств и методов информационного воздействия, отправной точкой вербовки 

является привлечение внимания потенциальной жертвы воздействия. Привлечение внимания рекрутера 

осуществляется с помощью методов беседы при личном участии вербовщика или с помощью использова-

ния каналов информационного воздействия с помощью коммуникационной сети интернет. Информация, 

которую можно получить с помощью коммуникационной сети интернет способна вызывать доверие у по-

тенциальной жертвы воздействия вследствие того, что сеть интернет стала заменой классическим инстру-

ментам получения информации. Потенциальные жертвы воздействия со стороны террористической органи-

зации ИГИЛ – это молодые люди, которые проводят 8 часов и более в сутки в медиапространстве, что спо-

собствует увеличению вероятности оказания информационного воздействия. 
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Abstract: the author has carried out a comparative analysis of various points of view on the psychological 

mechanisms of the formation of destructive attitudes of a person when involved in terrorist organizations. Various 

methods of recruitment for involvement in terrorist organizations are described. – recruitment carried out through 

the face-to-face participation of a representative of a sect or terrorist organization in public places, in transport, on 

the territory of universities, at exhibitions, and recruitment carried out by a representative of a terrorist organization 

remotely through the use of the Internet telecommunications network using methods of information influence (us-

ing the example of the extremist terrorist organization ISIS), including through the creation of a media space, 

broadcasting inculcated ideas, attitudes and values, organizing personal communication through the use of social 

networks. Regardless of the form of exposure – in the form of personal communication or the organization of expo-

sure through means and methods of informational influence, the starting point of recruitment is to attract the atten-

tion of a potential victim of exposure. Attracting the attention of the recruiter is carried out using conversation 

methods with the personal participation of the recruiter or through the use of information channels using the Inter-

net communication network. Information that can be obtained through the Internet communication network can 

inspire confidence in a potential victim of exposure due to the fact that the Internet has become a substitute for 

classical information acquisition tools. Potential victims of exposure from the ISIS terrorist organization are young 

people who spend 8 hours or more a day in the media space, which increases the likelihood of information expo-

sure. 
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Введение 
Вопрос понимания механизмов воздействия со 

стороны лидеров сект и террористических органи-

заций, описания психологических механизмов 

формирования деструктивных установок личности 

при вовлечении в террористические организации 

является актуальным для разработки мер противо-

действия негативному воздействию. Интерес 

представляет процесс изменения мотивов, потреб-

ностей, жизненных ориентиров, целей, ценностей, 

установок личности с вектора, направленного на 

реализацию интересов самой личности на вектор, 

направленный на реализацию интересов лидеров 

сект и террористических организаций. 

В структуре психологического портрета лично-

сти наиболее подверженным изменениям является 

составляющая психологического портрета – 

направленность личности. Она складывается из 

мотивов, потребностей, жизненных ориентиров, 

целей, ценностей, установок. 

Гипотеза нашего исследования – механизм 

формирования деструктивных установок личности 

включает в себя: 

- методы и способы привлечения внимания по-

тенциальной жертвы воздействия; 

- создание образа лидера организации, создание 

образа организации, привлекательного для потен-

циальной жертвы деятельности террористической 

организации или секты; 

- оказание психологического воздействия в пе-

риод общения манипулятора с жертвой; 

- принятие личностью, подвергнутой воздей-

ствию, картины мира и установок, отражающих 

интересы террористической организации или сек-
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ты и являющихся деструктивными для данной 

личности. 

Материалы и методы исследований 
В ходе исследования был проведен сравни-

тельный анализ различных точек зрения на психо-

логические механизмы формирования деструк-

тивных установок личности при вовлечении в тер-

рористические организации. Основываясь на по-

лученных знаниях проведено обобщение и систе-

матизирование информации о способах и методах 

психологического воздействия, используемых ли-

дерами сект и террористических организаций для 

вовлечения в деятельность сект и террористиче-

ских организаций новых членов, описан психоло-

гический портрет личности – жертвы деятельности 

сект и террористических организаций. 

Результаты и обсуждения 
Исследователи выделяют различные способы 

осуществления вербовки при вовлечении в терро-

ристические организации – вербовка, осуществля-

емая представителем секты или террористической 

организации в общественных местах лично или 

осуществляемая представителем террористиче-

ской организации дистанционно посредством 

применения телекоммуникационной сети интернет 

с помощью методов информационного влияния. 

Беркович О.Е., Матрешина Е.Б., Нестеренко 

М.А. основным считают способ оказания воздей-

ствия представителем секты с помощью личного 

участия в общественных местах, в том числе об-

щественном транспорте, на территории ВУЗов, 

общественных мероприятиях, выставках. В каче-

стве методов воздействия выделяют методы рече-

вого воздействия. Используются способы при-

влечь внимание и вступить в диалог по теме меро-

приятия, который затем переходит к подаче необ-

ходимой для вербовки информации. Вербовка 

проводится завуалированно на официальных кур-

сах развития личности, вербовщики используют 

прием предложения перспективной работы [2, с. 

15]. 

Однако, с развитием технического прогресса, 

для целей вербовки у лидеров террористических 

организаций появляется больше возможностей 

привлечения внимания потенциальных жертв, ос-

нованных на способах и методах воздействия, 

ставших возможными с развитием новых комму-

никационных технологий. 

Ряд исследователей считает, что вербовка осу-

ществляется с помощью средств и методов ин-

формационного воздействия. Запрещенная на тер-

ритории Российской Федерации экстремистская 

группировка ИГИЛ осуществляет вербовку с по-

мощью средств и методов информационного воз-

действия [1, с. 114]. 

По данным на 2023 год более половины насе-

ления земного шара 5, 16 млрд человек пользуется 

коммуникационной сетью интернет, что позволяет 

организовать вербовку с помощью методов ис-

пользования сети интернет. 

Для целей нашего исследования раскроем по-

нятие интернет – это коммуникационная сеть, а 

также всемирная система объединенных компью-

терных сетей, используемая для хранения и пере-

дачи информации. На основе интернета работают 

системы передачи данных (World Wide Web, 

WWW). По данным на 2023 год число пользовате-

лей коммуникационной сети Интернет составило 

5,16 миллиарда человек, что составило более 50% 

населения Земли. Рост числа пользователей ин-

тернет обеспечило распространение сотовых сетей, 

обеспечивающих доступ в интернет стандартов. 

Развитие социальных сетей, распространение со-

товых сетей с доступом в интернет, реализация 

возможности сделать стоимость интернет-трафика 

доступным для большого количества людей сде-

лали возможным использование каналов инфор-

мационного воздействия, основанных на примене-

нии таких инструментов как коммуникационная 

сеть интернет, социальные сети и видеохостингов. 

Интересным представляется факт, что комму-

никационная сеть интернет стала заменой класси-

ческим инструментам получения информации. 

Различные средства массовой информации – 

телевизионные каналы, радио, печатные издания 

размещают в коммуникационной сети онлайн-

версии своих издательств. Блог-платформы и 

интернет-СМИ с помощью использования различ-

ных средств коммуникации делают свой контент 

более доступным для восприятия, чем 

классические СМИ. Таким образом информация, 

которую можно получить с помощью коммуни-

кационной сети интернет способна вызывать 

доверие у потенциальной жертвы воздействия. К 

популярным ресурсам в сети интернет можно 

отнести социальные сети (ВКонтакте), мессен-

джеры (WhatsApp, Viber, Telegram), видеохостинг 

YouTube, онлайн-энциклопедия Википедия [4]. 

Таким образом информационные методы 

воздействия позволяют в процессе информацион-

ного воздействия «дотянуться» до половины 

населения земного шара – людей, являющихся 

пользователями коммуникационной сети Интер-

нет. 

Информационное воздействие осуществляется 

с помощью применения методов создания медиа-

пространства, транслирующего насаждаемые идеи 

с помощью создания и использования медийных 

агентств «Аль-Фуркан», «Итисаам», медия-фонда 

«Айнад», студии «Аль-Хайят». Масштаб инфор-

https://ru.wikipedia.org/wiki/WhatsApp
https://ru.wikipedia.org/wiki/Viber
https://ru.wikipedia.org/wiki/Telegram
https://ru.wikipedia.org/wiki/Видеохостинг
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мационного воздействия можно оценить по коли-

честву возможных адресатов – жертв информаци-

онного воздействия. Материалы аудио и видео-

формата производят для аудитории, говорящей на 

русском, английском, немецком, французском, 

курдском, хинди, урду, бенгали. С учетом про-

центного соотношения людей, которые пользуют-

ся коммуникационной сетью интернет, можно ска-

зать, что адресатами информационного воздей-

ствия может стать большая часть населения земли. 

Запрещенная на территории Российской Феде-

рации экстремистская группировка ИГИЛ исполь-

зуют методы и средства информационного воздей-

ствия, которые ей позволяет реализовать развитая 

медийная инфраструктура. Так, для психологиче-

ской обработки и манипулирования сознанием 

людей международная террористическая органи-

зация ИГИЛ создала и использует медийное 

агентство «Аль-Фуркан», выпускающее видеома-

териалы, аудиоматериалы, фильмы, листовки и 

брошюры «Islamic State Report» и «Islamic State 

News», а также глянцевый журнал «Dabiq» [1, с. 

114]. Вместе с этим террористическая организация 

использует медийное агентство «Итисаам», ме-

дийный фонд «Айнад», студию и медиа-центр 

«Аль-Хайят». Аудио- и видеоматериалы произво-

дятся на английском, немецком, французском, 

русском, турецком, курдском языках, а также на 

хинди, урду и бенгали. Данные аудио- и видеома-

териалы направлены на романтизацию образа 

бойцов ИГИЛ, а также обличают идеи и ценности 

западной культуры. Листовки, брошюры, глянце-

вый журнал, фильмы, аудио- и видеоматериалы 

способствуют распространению идей религиозно-

идеологического характера, уделяют внимание 

приданию легитимности ИГИЛ. Таким образом 

потенциальная жертва доверяет информации, раз-

мещаемой в СМИ коммуникационной сети интер-

нет. Распространяемые материалы призваны вли-

ять на восприятие жертвы возможного воздей-

ствия, создавая образ легитимного, успешного 

государства. 

В процессе вербовки международная террори-

стическая организация ИГИЛ пользуется сред-

ствами и приемами маркетинга для того, чтобы из 

жертв информационного воздействия выбрать по-

следователей, которые бы наиболее подходили 

под требования террористов. Для целей нашего 

исследования введем проанализируем понятие 

«целевая аудитория». Целевая аудитория – группа 

людей, объединенная общими признаками (термин 

используется в маркетинге и рекламе). Главным 

свойством данной аудитории является то, что 

именно эти люди с большей долей вероятности 

купят продукт, то есть воспримут воздействие, 

разработанное с учетом психологического портре-

та. Целевая аудитория – это основная и наиболее 

важная для рекламодателя категория получателей 

рекламного обращения. Вместе с этим термин мо-

жет обозначать совокупность существующих или 

потенциальных потребителей, принимающих ре-

шение о покупке [ЦА]. Лидеры и исполнители 

экстремистской группировки ИГИЛ используют 

маркетинговые способы и методы воздействия, 

позволяющие оказывать адресное воздействие. 

Целевая аудитория вербовщиков – молодые люди 

обоих полов в возрасте от 17 до 40 лет. Особый 

интерес для вербовщиков, представляют военные 

специалисты, лингвисты и переводчики [8]. 

Вне зависимости от формы воздействия – в 

форме личного общения или организации воздей-

ствия с помощью средств и методов информаци-

онного воздействия, отправной точкой вербовки 

является привлечение внимания потенциальной 

жертвы воздействия. Привлечение внимания ре-

крутера осуществляется с помощью методов бесе-

ды при личном участии вербовщика или с помо-

щью использования каналов информационного 

воздействия с помощью коммуникационной сети 

интернет. 

Важным каналом информационного воздей-

ствия стал видео хостинг YouTube, что способ-

ствовало большей узнаваемости террористической 

организации. Агитационная деятельность и психо-

логическая обработка ведется представителями 

группировки в социальных сетях. У руководства 

ИГИЛ есть аккаунты на многих популярных в ми-

ре платформах и социальных сетях – Вконтакте, 

Facebook, Instagram, Twitter, где они выкладывают 

видеообращения и заявления руководства; есть 

аккаунты, используемые для трансляций с захва-

ченных территорий; есть акаунты бойцов, где они 

делятся с подписчиками подробностями своей 

жизни и быта, подробностями участия в боях, 

эмоциями. 

Представители группировки изучают профили 

пользователей интернет людей, представляющих 

наибольший интерес и оказывают информацион-

ное воздействие с применением медиаматериалов 

и информации, размещаемой в различных профи-

лях различных социальных сетей. 

В Российской Федерации всероссийским цен-

тром изучения общественного мнения было про-

ведено исследование. Согласно данным опроса 

молодых людей в возрасте от 18 до 24 лет тратят 8 

часов в день или 493 минуты ежедневно для про-

ведения времени в популярных социальных сетях 

[3]. Таким образом, россияне, молодые люди обо-

их полов, входящие в состав целевой аудитории 

ИГИЛ проводят в коммуникационной сети Интер-
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нет более 8 часов в день. Такие характеристики 

жертвы террористической организации делают ее 

уязвимой для оказания информационного воздей-

ствия. 

В связи с растущей популярностью социальных 

сетей и увеличением количества времени, которое 

молодые люди обоих полов (от 17 до 40 лет) про-

водят в медиапространстве, увеличиваются воз-

можности оказания информационного воздействия. 

Таким образом, у личности – жертвы информаци-

онного воздействия вместе с увеличением количе-

ства времени, проводимого в социальных сетях, 

искажается восприятие реальной картины мира. 

Для вербовки разных категорий рекрутеров лиде-

ры экстремистской группировки разработали от-

дельные методы привлечения. 

А.А. Казанцев выделяет культурно-

психологические мотивы для привлечения рекру-

теров экстремистской организацией, возникающие 

в период прохождения личностью духовного кри-

зиса. Европейская культура предлагает самостоя-

тельный поиск жизненного пути и смысла жизни, 

однако не все молодые люди справляются с дан-

ным выбором самостоятельно [5]. 

В случае успешного прохождения духовного 

кризиса человек выбирает новую жизненную стра-

тегию и разрушает установки, ограничивающие 

развитие. Однако, в ходе проживания духовного 

кризиса, переосмысления смысла жизни, потери 

цели, которая являлась вектором его движения, 

потери ценностей, на основе которых он строил 

свою деятельность, повышается уязвимость лич-

ности в отношении ее вовлеченности в секты и 

террористические организации. При выборе новой 

жизненной стратегии и разрушения старых уста-

новок у личности – жертвы информационного 

воздействия есть соблазн воспользоваться уже го-

товым решением в выборе жизненных целей и 

установок, навязываемых членами террористиче-

ской группировки или секты. Навязывание жиз-

ненных целей и установок, отражающих интересы 

террористической группировки ИГИЛ возможно 

на фоне увеличения количества времени, прово-

димого в социальных сетях потенциальными 

жертвами, искажения восприятия реальной карти-

ны мира под воздействием контента, созданного 

пропагандой ИГИЛ. Выбор жизненных целей и 

установок, отражающих интересы террористиче-

ской группировкой ИГИЛ на фоне информацион-

ного воздействия и некритического восприятия 

огромного количества медиаконтента пропаганды 

ИГИЛ выглядит привлекательным для молодого 

человека, проживающего духовный кризис. 

В докладе специальной комиссии Сената 

Франции, сделанном французским Центром борь-

бы против исламских сект (Centre de prévention 

contre les dérives sectaires liées à l’islam, CPDSI) 

говорится, что исламисты дают «простые ответы 

на духовно и жизненно важные вопросы,…,умело 

обыгрывают идею принадлежности к группе, об-

ладающей ярко выраженной идентичностью и 

противопоставляющей себя остальному миру», и в 

идее джихада молодые радикалы получают 

«стройную систему ценностей, которую они не 

смогли найти в своей стране» [9]. 

Отдельной целевой аудиторией являются мо-

лодые люди, проживающие в бедных странах. Для 

данной категории рекрутеров предлагается дости-

жение нового социального статуса и быстрое обо-

гащение. 

Отдельной целевой аудиторией является моло-

дежь благополучных стран. Одним из эффектив-

ных мотивов вербовки является апеллирование к 

чувству справедливости. Объект вербовки «забра-

сывают» видеороликами с изображением убийств 

в основном женщин и детей и информационным 

посылом «Где же вы, настоящие мусульмане, вы 

должны заступиться за единоверцев...» [6]. 

Таким образом, можем сделать вывод, что со-

став группы риска – людей, подверженных де-

структивному влиянию террористической органи-

зации, в частности экстремистской организации 

ИГИЛ это мужчины и женщины в возрасте от 18 

до 40 лет, имеющие военный опыт, военные спе-

циалисты, лингвисты и переводчики. 

По параметру использования телекоммуника-

ционной сети интернет – это мужчины и женщины 

в возрасте от 18 до 40 лет, которые проводят в 

коммуникационной сети Интернет более 8 часов в 

день. 
Молодые люди обоих полов 18-40 лет, прожи-

вающие духовный кризис или представители бед-
ных стран, для которых самым важным является 
реализация мотива быстрого обогащения и роста 
социального статуса. 

Молодые люди обоих полов 18-40 лет, чув-
ствительные к механизму воздействия, основан-
ному на апеллировании к чувству справедливости. 
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