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Введение 

В современном обществе востребованы специ-

алисты, способные осуществлять профессиональ-

ную деятельность в сфере многозадачности, в ми-

ре изменений и неопределённости, быстро и гибко 

адаптируясь (подстраиваясь) под изменяющиеся 

условия деятельности. Во многом помочь в реше-

нии данной проблемы помогает развитое профес-

сиональное креативное мышление у субъекта, ко-

торое позволяет осуществлять поиск и оптимиза-

цию затрат при создании креативного продукта. 

На современном этапе развития общества, уче-

ными все чаще высказывается мысль о трансфор-

мации homo sapiens (человек разумный) в homo 

creator (человек креативный). Связано это с тем, 

что субъектам деятельности приходится суще-

ствовать (осуществлять профессиональную дея-

тельность) в ситуации неопределенности и изме-

нений, которая наблюдается в современном обще-

стве. 

Материалы и методы исследований 

В качестве методологических оснований при 

организации наших исследований выступили: 

процессуально-деятельностная парадигма Л.С. 

Выготского [5], Н.А. Абульхановой-Славской [1], 

А.Н. Леонтьева [2] и др., дифференцированного 

развития различных компонентов профессиональ-

ного креативного мышления Г.А. Берулавы [3], 

А.А. Мелик-Пашаева [18] и др.; структурно-

динамический подход Я.А. Пономарев [19], Д.В. 

Ушакова [17] и др.; комплексный подход при ор-

ганизации исследований Ю.П. Зинченко [4] и др. 

Результаты и обсуждения 

Многие исследователи (ученые) предлагают 

всю историю развития человеческого общества 

рассматривать, как креативный процесс. 

В первобытном обществе креативный процесс 

(креативное мышление) осуществлялся в форме 

первобытного искусства, т.е. попытки с помощью 

танца, изображений и др. проявлений креативной 

деятельности повлиять на ход жизнедеятельности 

в обществе. В данный период возникает миф – как 

форма креативной деятельности, которая демон-

стрирует образцы рациональной деятельности и 

взаимодействия с окружающим миром, которые 

показывают рациональные модели субъекту пове-

дения в обществе. Искусство (креативная деятель-

ность) выступает в виде коллективной (групповой) 

креативной деятельности. 

В античности возникают различные формы 

креативной деятельности (искусства, наука, тех-

ника и др.). В этот период интенсивно развивают-

ся идеи логического и абстрактного мышления. В 

крайних формах использование абстракции при-

водит к абсурдным суждениям и теориям (направ-

лениям и подходам) [9]. В период античности на 

смену коллективному (групповому) креативному 

мышлению приходит индивидуальное креативное 

мышление, в котором в большей степени проявля-

ется индивидуальный креативный мир субъекта 

[8]. В античности возникает множество философ-

ских учений (направлений) с авторским (субъек-

тивным) философским взглядом [7]. 

В период Средневековья с 4 по 14 века прояв-

ления креативного мышления (творчества), жестко 

цензурируется в рамках одобряемых духовенством 

инициатив, а всякие проявления креативности не 

совместимые с общей религиозной культурой от-

вергаются и за них следует наказание со стороны 

государства [10]. 

Сравнивая средневековье с периодом антично-

сти можно констатировать, что происходит пере-

ключение в изучении с логического компонента 

(преимущественно изучался в период античности), 

на изучение интуитивного компонента (преиму-

щественно изучался в Средние века) профессио-

нального креативного мышления. 

В эпоху Возрождения (Ренессанса) возрождает-

ся (возникает вновь) интерес к индивидуальному 

креативному мышлению, с акцентированием не 

проблеме греховности, а на проблеме развития 

самосовершенствования субъекта. В этот период 

также обособляется новый метод исследования – 

наблюдение, основанное на рациональном анализе 

выявленных (изученных) данных. 

М. Чиксентмихайи проявления креативного 

мышления возможны, при нарушении креатором 

существующих исследовательских границ. Но на 

наш взгляд, важно при этом отметить, что также 

возможно появление утопических идей креативно-

го мышления, которые мы называем шизофрени-

ческим креативным мышлением и которое не 

находит своего применения в обществе (креатив-

ные продукты (идеи) не могут применяться или 

использоваться в обществе) [20]. 

Л.А. Китаев-Смык предлагает выделять следу-

ющие уровни профессионального креативного 

мышления: 

- компиляторный – основан на сборе и класси-

фикации разрозненных фактов и знаний; 

- проектный – создание нового креативного 

продукта на основе анализа собранных теорий и 

подходов; 

- инсайтно-креативный – субъект создает новое 
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в процессе занятия креативной деятельностью 

(побочный креативный продукт по Я.А. Понома-

реву) [6]. 

Некоторые ученые высказывают мысль о суще-

ствовании методологического кризиса в исследо-

вании креативного мышления. Важным в преодо-

лении кризиса профессионального креативного 

мышления выступает, изучение ментальных ре-

сурсов, обеспечивающих функционирование про-

фессионального креативного мышления [12]. 

В настоящее время все большую актуальность 

приобретает групповое профессиональное креа-

тивное мышление [11]. В современном обществе 

креативные продукты обычно создаются не от-

дельными (одиночками) креативными субъектами, 

а креативными командами (креативными коллек-

тивами, рабочими проблемными группами и др.). 

Профессиональное креативное мышление, в 

настоящее время, становится коллективным, при 

этом сохраняя элементы индивидуального (субъ-

ективного) креативного мышления. 

Важной составляющей в профессиональном 

креативном мышлении выступает и эмоциональ-

ный компонент, усиливающий проявление компо-

нентов креативного в профессиональной деятель-

ности или ослабляющий проявление запрещенных 

сфер профессионального креативного мышления, 

посредствам вызывания отрицательных эмоцио-

нальных проявлений [13]. 

Рассмотрим основные эмоциональные состоя-

ния, стимулирующие проявление профессиональ-

ного креативного мышления в ходе профессио-

нальной креативной деятельности. 

1. Удивление. Аристотель считал, его стимулом 

к переходу от познания простых вещей к 

сложным. Данное эмоциональное проявление 

связывают с такой субъективной характеристикой, 

как комплекс «детскости». 

2. Вдохновение. Характеризующиеся приливом 

сил (сходно с состоянием эйфории), проявляю-

щиеся в подъёме мотивации, стремлений, 

эмоционального подъёма. 

3. Удовлетворение. Эмоциональное состояние 

характеризующиеся чувством удовольствия, когда 

реализуются потребности, цели креативной 

деятельности субъекта в профессиональной 

деятельности. 

В современной психологической науке суще-

ствует множество технологий активизации ре-

сурсных состояний креативного субьекта. 

Недостатки современной теории креативного 

мышления: 

-  диктатура прошлого, например, идей З. 

Фрейда при анализе креативной деятельности, и 

отождествление творчества с сублимацией дея-

тельности животных инстинктов; 

- парадигма скиллов (человеческого капитала) 

люди не меняются они скилизуются приобретают 

навыки. 

И.П. Павлов, А.А. Мелик-Пашаев [18] предла-

гают делить людей на 2 категории: художников 

(лириков) – охватывающих действительность це-

лостно (комплексно) и естественников (физиков) – 

делящих действительность на части. 

В настоящее время особую актуальность при-

обретает целостное рассмотрение креативным 

субъектом действительности [14]. Так по мнению 

Д.В. Ушакова фасеточное рассмотрение приводит 

к множественным ошибкам в изучении действи-

тельности, так как за процедурностностью (про-

цессосностью) упускаются важные аспекты про-

фессиональной деятельности, которые оказывают 

значительное влияние на процесс создания креа-

тивного продукта [17]. 

В.Д. Шадриков предлагает выделять три пока-

зателя эффективности профессиональной креатив-

ной деятельности: производительность –

количество продуктов, создаваемых в единицу 

времени; качество – соответствие креативного 

продукта требованиям, предъявляемым к нему в 

обществе; способность создавать креативный про-

дукт в определённый интервал времени и задан-

ных условиях [17]. 

Важным в процессе профессиональной креа-

тивной деятельности, в результате противостояния 

деструктивным факторам профессионализации, 

происходит обретение (образование) смысла про-

фессиональной креативной деятельности [15]. 

Личность (креативный субъект) стягивает ди-

намические тенденции из пережитого и предстоя-

щего (планируемой деятельности) в своем насто-

ящем. 

Новое состояние устойчивости за счет интегра-

ции прошлого и будущего в настоящем выступает 

интеграционным основанием профессионального 

креативного мышления. 

Целостность креативного субъекта обеспечива-

ется за счет единства реагирования на внешние и 

внутренние события, которые обеспечиваются за 

счет интеграции мотивации, различных форм про-

явления креативной деятельности в различных 

временных последовательностях [16]. 

Выводы 

В современном обществе происходит транс-

формация парадигм, на смену человеку разумному 

приходит парадигма человека креативного, кото-

рый может успешно существовать в изменяющем-

ся и неустойчивом мире, гибко адаптируясь под 

ситуации, происходящие в обществе и профессио-
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нальной креативной деятельности субъекта дея-

тельности. 

Проведен исторический анализ истории разви-

тия общества, как креативного процесса: Перво-

бытное общество – искусство и различные виды 

креативной деятельности выступают как коллек-

тивная деятельность креативных субъектов; в Ан-

тичности – на смену групповой (коллективной) 

креативной деятельности приходит индивидуаль-

ная креативная деятельность, интенсивно разви-

ваются идеи логического и абстрактного компо-

нентов профессионального креативного мышле-

ния; в Средние века – происходит переключение 

на преимущественное использование группового 

компонента креативного мышления, то что одоб-

ряется духовенством получает развитие в средне-

вековом обществе, а то что не поддерживается ду-

ховенством отвергается и уничтожается в обще-

стве; в эпоху Возрождения – возникает вновь ин-

терес к индивидуальному креативному мышле-

нию, недостаточное внимание которому уделялось 

в Средние века; в Новое и новейшее время (насто-

ящее время) все больше внимание начинает уде-

ляться групповому профессиональному мышле-

нию. В современное время наука и техника – это 

дело не отдельных креативных субъектов, а креа-

тивных команд, которые позволяют выйти креа-

тивному продукту на рынок (в общество), став до-

ступным для широкой аудитории (стать массовым 

продуктом), в том числе и создание моды (трен-

дов) на определенный креативный продукт (то-

вар). 

Некоторые исследователи считают, что про-

фессиональное креативное креативное мышление 

возникает только при нарушении существующих 

исследовательских границ, но здесь также стоит 

отметить, что наряду с возникновением истинных 

(продуктивных) профессиональных креативных 

продуктов (находящих свое применение в обще-

стве) могут возникать и шизофренические креа-

тивные продукты, которые не могут быть реализо-

ваны в современном обществе. 

Также важно рассмотреть основные уровни 

профессионального креативного мышления: ком-

пиляторный (аналитический) – выступающий, как 

объединение, систематизация существующих 

идей; проектный – использование идей предше-

ственников при реализации конкретного креатив-

ного продукта (креативного проекта); инсайтно-

креативный – возникающий как побочный про-

дукт, при осуществлении конкретной креативной 

деятельности. 

Важно отметить, что в современном обществе 

все большую актуальность приобретает групповое 

профессиональное креативное мышление, так как 

в одиночку остаточно сложно (практически нере-

ально) вывести на рынок, созданный креативный 

креативный продукт, который будет доступен для 

широкой аудитории потребителей. 

Одной из важнейших составляющих при реали-

зации профессионального креативного мышления 

выступает эмоциональная составляющая (удивле-

ние, вдохновение, удовлетворение), которые со-

здают дополнительную мотивацию при реализа-

ции креативной деятельности. 

В качестве недостатков современной теории 

креативного мышления многие исследователи от-

мечают: диктатуру прошлого, парадигму скиллов, 

которые не в полной степени (мере) позволяют 

изучать все компоненты профессионального креа-

тивного мышления. 

Так в креативном субъекте не всегда целое рав-

няется сумме составляющих её элементов, состав-

ляющих систему профессиональной креативной 

компетентности, которая может приводить к лож-

ной интерпретации феномена профессионального 

креативного мышления. 
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