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Введение 

Профессиональный бренд журналиста – это 

устойчивая совокупность характеристик, опреде-

ляющих его уникальность, ценностную позицию и 

общественную репутацию. Он включает в себя 

тематическую специализацию, стиль подачи ин-

формации, ценности, публичные ассоциации и 

степень доверия аудитории. 

По мнению Т. Питерса, бренд личности – это 

обещание определённой ценности и качества [8]. 

В журналистике профессиональный бренд стано-

вится показателем компетентности и устойчивости 

в выбранной нише [1] подчёркивает, что в услови-

ях конкуренции и цифровизации журналист стал-

кивается с необходимостью индивидуального по-

зиционирования: «имя журналиста становится 

неотъемлемой частью восприятия информации, а 

иногда и заменяет институт СМИ». 

Отличие журналистского бренда от бренда в 

других профессиях заключается в его публичности 

и сопряжённости с медийным доверием: в отличие 

от маркетинга или политики, журналист не просто 

предлагает продукт или услугу, он опосредует со-

циальную реальность. Его имя может влиять на 

восприятие новостей и интерпретацию обще-

ственно значимых событий. 

Сильный профессиональный бренд обеспечи-

вает: 

• устойчивое внимание и доверие со сторо-

ны аудитории; 

• экспертное признание в профессиональной 

и научной среде; 

• возможность влиять на общественную по-

вестку в определённой тематике. 

Одной из актуальных сред формирования про-

фессионального бренда являются специализиро-

ванные СМИ — платформы, ориентированные на 

определённую тематику. Они отличаются высокой 

степенью экспертности, глубокой проработкой 

материала и устойчивым вниманием к одной про-

блематике. Гончарова указывает, что специализи-

рованные СМИ в цифровую эпоху трансформи-

руются в экспертные платформы, где формируют-

ся новые формы идентичности и профессиональ-

ной репутации [3]. Именно здесь стратегия специ-

ализации журналиста реализуется в полной мере. 

Этнокультурная журналистика как пример такой 

среды позволяет проследить особенности взаимо-

действия профессионального бренда журналиста с 

общественными задачами, связанными с межна-

циональными отношениями. 

 

Материалы и методы исследований 

Объектом исследования выступает деятель-

ность Маргариты Лянге, редактора и автора спе-

циализированного СМИ «Национальный акцент». 

Предмет – стратегии формирования её профессио-

нального бренда в рамках этнокультурной журна-

листики. 

Методологическая база включает: 

• контент-анализ авторских и редакционных 

публикаций на портале «Национальный акцент» 

(2010-2024 гг.), 

• анализ публичных выступлений М.Лянге 

(форумы, конференции, интервью) и спецпроек-

тов, в том числе документального фильма «Един-

ство непохожих», рубрики «СМИротворец», цикла 

публикаций по межнациональной политике. 

Исследование основано на принципах репре-

зентативности: в выборку вошли материалы, от-

ражающие ключевые аспекты профессиональной 

специализации, редакторской позиции и эксперт-

ной активности. Применялись методы дискурс-

анализа, биографического и институционального 

подходов.. 

Результаты и обсуждения 

Этнокультурная журналистика как професси-

ональная ниша. 

Этнокультурная журналистика – направление, 

освещающее вопросы межэтнических отношений, 

идентичности, прав меньшинств и культурного 

многообразия. В многонациональной стране она 

приобретает не только информационное, но и об-

щественно-миссионерское значение. Михайлова 

(2019) подчёркивает, что этножурналистика – это 

не просто медиапрактика, а инструмент обще-

ственного согласия. Она формирует ценности то-

лерантности, уважения к иному, а также способ-

ствует социальной интеграции этнических общин. 

Задачи этнокультурной журналистики: 

 противодействие ксенофобии и 

дискриминации; 

 освещение проблем малочисленных 

народов и диаспор; 

 популяризация культурных традиций и 

языков; 

 участие в формировании политики 

межнационального взаимодействия. 

Этнокультурная журналистика предъявляет к 

журналисту особые требования: владение языка-

ми, знание истории и традиций этносов, высокая 

коммуникативная и правовая компетентность. 

Кривошеев подчёркивает, что «этническая тема-
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тика в СМИ требует от автора не только эмпатии, 

но и академической подготовки, иначе легко ска-

титься к стереотипам и неточностям» [5]. В интер-

вью исследователям фонда «Общественное мне-

ние» (2020), журналисты региональных этнокуль-

турных изданий отмечали, что доверие со стороны 

национальных сообществ формируется «годами 

работы в поле, не через абстрактные тексты, а че-

рез личное участие, диалог, сопровождение ини-

циатив» [7]. 

Исследование Копылова показывает, что бренд 

этнокультурного журналиста строится на следу-

ющих основаниях: 

 личная включённость в межэтнические 

процессы; 

 активность в просветительской и 

диалоговой деятельности; 

 взаимодействие с НКО, этнокультурными 

организациями и научным сообществом [6]. 

В исследовании РГГУ «Медиаобраз этнично-

сти» (2019) подчёркивается, что аудитория этно-

медиа выше всего ценит «компетентность, уважи-

тельность и узнаваемое лицо журналиста». 

Маргарита Лянге как пример устойчивого 

профессионального бренда в этнокультурной 

журналистике. Формирование профессиональ-

ного бренда журналиста в нишевых сегментах 

медиасферы – в частности, в этнокультурной 

журналистике – включает в себя как «текстовую», 

так и институциональную активности. В данном 

случае объектом исследования выступила 

деятельность журналиста и редактора Маргариты 

Лянге, а также возглавляемых ею медийных 

проектов и экспертных площадок. Предметом 

анализа стали материалы, опубликованные под её 

авторством или под её редакцией, интервью, 

публичные выступления, а также 

институциональные инициативы, отражающие 

специфику профессионального позиционирования 

в поле этнокультурной журналистики. 

В ходе исследования были проанализированы 

следующие источники: 

 75 публикаций и материалов, размещённых 

на портале «Национальный акцент» за период 

2010-2024 гг.. В выборку включены авторские 

статьи Маргариты Лянге, редакционные 

материалы, спецпроекты, интервью с 

представителями этнических сообществ, 

аналитика по вопросам межнациональной 

политики, а также мультимедийные формы 

(видеорепортажи и спецвыпуски YouTube-канала 

«НацАкцент»). 

 9 публичных выступлений, включая 

доклады на форумах, участие в круглых столах, 

интервью в СМИ и записи выступлений на 

профессиональных мероприятиях, таких как 

Медиафорум этнических и региональных СМИ 

(2022–2024), международные конференции 

«Платформа народной дипломатии», Форумы 

народов России, сессии Совета при Президенте 

РФ по межнациональным отношениям. 

 4 спецпроекта и журналистских цикла, 

включая документальный фильм «Единство 

непохожих» (2013), рубрику «СМИротворец» на 

портале «Национальный акцент», а также серии 

материалов по итогам ежегодных форумов и 

конкурсов этнической направленности. 

Тематика материалов, созданных или 

курируемых Лянге, демонстрирует устойчивую 

направленность на ключевые зоны межэтнической 

журналистики: 

 освещение этнокультурного разнообразия 

народов России (цикл «Праздники народов», 

интервью с этнокультурными лидерами, 

спецпроекты о традициях малочисленных 

народов); Например, В 2024 году дала большое 

интервью изданию «Якутия.Инфо» о проблемах 

межнациональных отношений, роли СМИ в 

противодействии сепаратизму и сохранении 

национального единства [11] 

 вопросы государственной национальной 

политики (анализ ФЦП «Укрепление единства 

российской нации», мониторинги 

межнациональной напряженности, интервью с 

экспертами ФАДН); 

 поддержка интеграции и адаптации 

мигрантов (серия интервью и кейсов о практиках 

взаимодействия в регионах); 

 развитие региональной этножурналистики 

(регулярные обзоры этномедиа, подготовка молод-

ых специалистов, проведение образовательных 

семинаров). 

Таким образом, профессиональный бренд 

Лянге опирается не только на редакционную 

деятельность, но и на активное участие в 

публичной сфере, просветительских инициативах 

и экспертных сообществах. 

Центральной медийной платформой для 

этнокультурной журналистики, где наиболее 

полно проявляется профессиональная и 

ценностная позиция Лянге, является портал 

«Национальный акцент». Он выступает не только 

как информационный ресурс, но и как 

институциональный хаб, объединяющий 

тематические рубрики, экспертные площадки, 

проекты, конкурсы и обучающие мероприятия. 

Портал представляет собой специализиро-

ванное СМИ, которое освещает деятельность 
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более чем 60 национально-культурных автономий, 

Дома дружбы народов в 30 регионах России, а 

также крупных этнических фестивалей и 

конференций. Стратегия редактуры предполагает 

акцент на аналитике, отказ от сенсационализма, 

привлечение экспертов и лидеров этнокультурных 

сообществ. Ключевыми рубриками являются: 

«Этнополитика», «СМИротворец», «Портрет 

этносообщества», «Площадка диалога». 

Кроме того, в поле анализа включены и другие 

СМИ, сотрудничающие с Лянге или 

публиковавшие её материалы: Российская газета, 

Россия Сегодня, Якутия.Инфо, Наука и религия, 

Эхо Кавказа. Эти публикации в основном 

касаются вопросов этнополитической экспертизы, 

межкультурного диалога, миграционной политики 

и национальной идентичности. 

Не менее значимой частью профессионального 

бренда выступает публичная деятельность Лянге, 

включающая: 

 Организацию профильных форумов, таких 

как Медиафорум этнических и региональных 

СМИ (с 2010 года по настоящее время), где она 

выступает не только как организатор, но и как 

идеолог – формирующий тематическую повестку. 

 Экспертное участие в государственных 

институтах – Совете при Президенте РФ по 

межнациональным отношениям, Общественной 

палате РФ, Федеральном агентстве по делам 

национальностей. 

 Выступления в СМИ и лекции – участие в 

просветительских проектах, открытых школах для 

журналистов, лекциях в МГУ, РАНХиГС и других 

вузах. 

Эти площадки служат не только каналами 

влияния, но и способами укрепления 

профессионального бренда: Лянге транслирует 

через них устойчивую ценностную позицию, 

основанную на диалоге, толерантности и 

конструктивной критике национальной политики. 

Типология стратегий брендинга на примере 

Лянге 

На основе проведённого анализа можно 

выделить три ключевые стратегии, которые 

синтезируются в профессиональной траектории 

Маргариты Лянге: 

Эмпатийная стратегия – базируется на доверии 

со стороны этнических сообществ, поддержи-

вается личным присутствием, открытостью к 

диалогу, вниманием к конкретным кейсам. 

Институциональная стратегия – проявляется в 

создании и долгосрочном развитии медийной 

инфраструктуры (портал, гильдия, форумы, 

конкурсы), а также в формализации роли 

журналиста как медиатора. 

Экспертная стратегия – реализуется через 

постоянное участие в аналитической и 

консультативной работе, взаимодействие с 

органами власти, научным сообществом и НКО. 

Уникальность кейса Лянге состоит в синтезе 

всех трёх стратегий. Благодаря этому она не толь-

ко формирует узнаваемый профессиональный 

бренд, но и задаёт стандарты для будущих поко-

лений этнокультурных журналистов в России. 

Выводы 

Исследование показало, что профессиональный 

бренд журналиста в нишевом медиаполе форми-

руется через устойчивую тематическую специали-

зацию, институциональную активность и ценност-

ную позицию. 

Деятельность Маргариты Лянге демонстрирует, 

как в условиях полиэтничного общества возможно 

выстраивание устойчивого, институционально и 

этически обоснованного профессионального брен-

да. Её пример позволяет расширить представления 

о нишевых медиа не как о периферийных сегмен-

тах журналистики, а как о полях высокой профес-

сиональной ответственности, экспертизы и соци-

альной значимости. 

Этнокультурная журналистика, несмотря на 

свою узость, оказывается значимым простран-

ством для формирования сильных профессиональ-

ных идентичностей. 
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