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Введение 

Объектом исследования данной статьи являет-

ся рекламный текст как средство развития творче-

ской письменной иноязычной речи студентов. 

Актуальность темы исследования обусловлена 

рядом факторов. Во-первых, в современном мире 

умение эффективно выражать свои мысли и идеи 

на иностранном языке является неотъемлемым 

аспектом международной коммуникации. Реклам-

ные тексты предоставляют студентам возмож-

ность изучать и применять разнообразные лингви-

стические конструкции, структуры предложений и 

лексику, что способствует развитию их письмен-

ной речевой деятельности. Во-вторых, в совре-

менном информационном обществе реклама при-

знается неотъемлемой частью повседневной жиз-

ни. Понимание ее механизмов и приемов является 

важным элементом социокультурной грамотности 

и включенности в иноязычный дискурс. 

В-третьих, формулировка концепции и содер-

жания рекламного текста требует достаточно вы-

сокого уровня креативности. Изучение, анализ и 

разработка таких текстов способствует комплекс-

ному развитию творческого мышления студентов. 

В-четвертых, обучение на основе реальных ре-

кламных материалов позволяет повысить практи-

коориентированность и эффективность учебного 

процесса. Навыки, приобретенные в процессе ана-

лиза и создания иноязычных рекламных текстов, 

могут быть полезными в различных сферах дея-

тельности, таких как маркетинг, реклама, публич-

ные отношения и журналистика. 

Таким образом, анализ и разработка рекламных 

текстов способствует развитию творческой пись-

менной речи у студентов гуманитарных профилей 

подготовки. Также, данный подход помогает сту-

дентам не только получать знания, но и в даль-

нейшем позволяет решать прикладные задачи. 

Материалы и методы исследований 

Вопросы обучения иностранным языкам всегда 

находились в центре внимания специалистов в 

сфере педагогики и лингвистики. Методика обу-

чения иноязычной письменной речи рассматрива-

лась в работах М. Вальтера [20], Е.Н. Зарецкой [5], 

В.И. Литовченко [8], Н.А. Лукьяновой [9]. Творче-

ский аспект письма выделяли в своих работах 

М.К. Алтухова [1] и Е.А. Семенова [13]. Лингви-

стические особенности рекламных текстов иссле-

довались в работах таких российских и зарубеж-

ных ученых как M. Eisend [17], E. Woodward-Smith 

[18], В.Е. Анисимов [2], Е.С. Гордиенко [3], А.А. 

Дубенко [4], О.А. Ксензенко [6], Ю.В. Явинская 

[15]. Отдельные аспекты использования реклам-

ных текстов для обучения иностранным языкам 

исследовали А.В. Бедарева [16], М.А. Перевощи-

кова [10], Б.Г. Солдатова [19], А.А. Торопова [13], 

А.С. Шимичев [14]. В то же время в указанных 

работах отсутствует комплексное научное иссле-

дование возможностей для эволюции творческой 

письменной иноязычной речи на основе анализа 

рекламных текстов. 

Цель исследования – аргументация создания 

методики использования рекламных текстов для 

развития творческой письменной иноязычной ре-

чи и проверка её продуктивности. 

Были поставлены задачи для достижения ука-

занной цели: 

Проанализировать теоретические подходы к 

развитию творческой письменной иноязычной ре-

чи; 

Провести полноценный, комплексный анализ 

рекламного текста как инструмент роста и разви-

тия творческой письменной иноязычной речи сту-

дентов; 

апробировать методику использования реклам-

ных текстов в рамках креативного иноязычного 

письменного дискурса; 

Практической значимостью исследования яв-

ляется демонстрация определённых методов и 

подходов с целью развития творческой письмен-

ной иноязычной речи студентов. 

В рамках данной статьи использовались следу-

ющие группы методов: 

 теоретические методы: теоретический анализ 

и психолого-педагогической анализ; 

 эмпирические методы; 

 статистические методы. 

Комплексные подходы к исследованию ре-

кламных текстов вырабатывались в рамках раз-

личных областей филологической науки. В рамках 

риторики как дисциплины, специализирующейся 

на красноречии и искусстве убеждения, реклама 

рассматривается как «ярко выраженный инициа-

тивный жанр, требующий активных действий по 

привлечению внимания аудитории» [5]. В рамках 

стилистики исследуются языковые единицы ре-

кламных текстов и их стилистический потенциал. 

Изучение рекламного дискурса в стилистике 

начинается в рамках так называемой стилистики 

ресурсов, т.е. исследующего языковые единицы 

(средства языка), их стилистические возможности. 

Рассматривая языковые и экстралингвистические 

особенности рекламных текстов, Н.А. Лукьянова 

рекомендовала выделить для их характеристики 
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самостоятельный функциональный стиль – ре-

кламный [9]. С позиции культуры речи как фило-

логической науки, предметом которой являются 

языковые нормы на разных уровнях языковой си-

стемности, рекламные тексты рассматриваются в 

неотрывной связи с типом речевой культуры целе-

вой аудитории [3].  Прагматический подход поз-

воляет исследовать контекстуальные и прагмати-

ческие аспекты рекламных текстов, такие как их 

цель, адресаты, предполагаемая реакция аудито-

рии и ожидаемый эффект коммуникации. 

Исследование состоит из четырех основных 

этапов, в число которых входит подбор материа-

лов, анализ, интерпретация и обсуждение. На пер-

вом этапе осуществлялся подбор рекламных тек-

стов на иностранных языках из журналов, телеви-

дения, интернет-сайтов, социальных сетей и иных 

источников, из них были отобраны рекламные 

тексты, соответствующие целям исследования. 

На этапе анализа выбранные рекламные тексты 

были предложены студентам гуманитарных 

направлений подготовки с целью производства 

комплексного контент-анализа, включающего в 

себя лингвистический, семиотический, контексту-

альный анализ, оценку целевой аудитории, анализ 

креативности и оригинальности. Лингвистический 

анализ включает в себя исследование лексики, 

грамматических конструкций и стилистических 

приемов, используемых в рекламных текстах. Се-

миотический анализ сфокусирован на выявление 

символических и знаковых элементов в рекламных 

текстах и оценку их роли в передаче информации 

и создании ассоциаций у потребителей. 

Контекстуальный анализ направлен на анализ 

контекста и создания рекламных материалов. 

Принципиальное значение имел анализ креа-

тивности рекламных текстов и оценка различных 

аспектов, которые делают текст уникальным и 

привлекательным для аудитории. Студенты под 

руководством преподавателя оценивали новиз-

ну,оригинальность подходов к демонстрации про-

дукта, а также способы его подачи Использование 

различных художественных троп обеспечивают 

запоминаемость у зрителя. Исследование особен-

ностей выбранной цветовой гаммы, композиции, 

шрифтов и дизайнерских элементов позволило 

оценить их взаимосвязь с рекламным текстом и 

привлекательность для целевой аудитории. 

Так, в ходе исследования приводились следу-

ющие примеры нестандартного использования 

языковых средств в рекламных слоганах: 

«Just Do It» (Nike) – лаконичность рекламного 

выражения, использование императивной формы; 

«Think Different» (Apple) – использование 

нестандартного грамматического построения; 

«Because You're Worth It» (L'Oréal) – 

употребление придаточного предложения с 

because. 

«Have It Your Way» (Burger King) – интересное 

использование притяжательного местоимения и 

идиомы. 

«Melts in Your Mouth, Not in Your Hands» 

(M&M's) – использование противопоставление и 

простого ритма; 

«I'm Lovin' It» (McDonald's) – форма -ing 

глагола в разговорном стиле; 

«The Ultimate Driving Machine» (BMW) – 

использование превосходной степени; 

«The Quicker Picker Upper» (Bounty) – 

использование рифмы в слогане; 

«Eat Fresh» (Subway) – краткий императив с 

использованием прилагательного для описания 

еды; 

«Finger Lickin' Good» (KFC) – использование 

разговорного выражения и нестандартного сленга. 

По результатам анализа иноязычных реклам-

ных текстов осуществлялась интерпретация и об-

суждение полученных результатов, в ходе которо-

го обобщались выявленные тенденции использо-

вания языковых средств, отражение культурных 

особенностей и ценностей в рекламе разных стран, 

этические аспекты рекламных текстов, включая 

вопросы их правдивости, социальной ответствен-

ности и эмоционального воздействия на потреби-

телей. Обсуждение результатов анализа иноязыч-

ных рекламных текстов позволило студентам по-

лучить глубокое понимание языковых, культур-

ных и коммуникативных аспектов коммерческой 

коммуникации и их роли в современном мире. 

Вниманию студентов также были предложены 

кейсы, предполагающие самостоятельную разра-

ботку рекламных текстов на иностранном языке. 

Примеры кейсов представлены ниже. 

Кейс 1. На рынке недавно было разработано и 

выпущено новое мобильное приложение 

LanguageMasters  для изучения иностранных язы-

ков. Поскольку приложение абсолютно новое и 

незнакомое для широкой аудитории, то следова-

тельно необходимо  привлечь внимание пользова-

телей. Для продвижения проекта необходимо со-

ставить рекламный текст, который может проде-

монстрировать и подчеркнуть уникальные осо-

бенности приложения – интерактивные уроки, 

персонализированный подход к обучению и до-

ступность для клиентов с любым уровнем знания 

языка. 

Кейс 2. Один из мало популярных магазинов 

здорового, сбалансированного питания и спортив-

ного оборудования FitLife предлагает широкий 

выбор продуктов для здорового образа жизни, 
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включая натуральные продукты питания, вита-

минные комплексы и добавки. В настоящем слу-

чае, необходимо составить рекламный текст, кото-

рый сделает упор на важность поддержания физи-

ческой формы и хорошего самочувствия. 

Кейс 3.  Wanderlust Travel Agency (туристиче-

ское агенство) предлагает насыщенные туры по 

всему миру такие как, путешествия в самые неиз-

веданные уголки, пакетные туры, экскурсии по 

историческим достопримечательностям и полеты 

на воздушных шарах. Для продвижения этого 

агентства необходимо составить рекламный текст, 

который вдохновить потенциальных клиентов от-

правиться в незабываемое путешествие. 

Решение подобных кейсов позволит развить у 

студентов творческое мышление, коммуникатив-

ные навыки,обеспечивает повышение грамматиче-

ской правильности речи, расширению словарного 

запаса и улучшения навыков стилистического 

оформления. 

Работа над кейсами также позволяет студентам 

практиковаться в применении профессиональных 

навыков, таких как планирование, организация, 

сотрудничество в команде и управление временем. 

Эти навыки имеют принципиальное значение для 

будущей карьеры в области маркетинга, рекламы, 

публичных отношений и других смежных обла-

стях. 

Результаты и обсуждения 

Содержательным аспектом развития творче-

ской письменной иноязычной речи студентов гу-

манитарных направлений подготовки является 

формирование у студентов пяти компетенций – 

дискурсивной, языковой, социокультурной, креа-

тивной и профессиональной. Уровень сформиро-

ванности компетенций может быть оценен как вы-

сокий, средний и низкий. В рамках данного иссле-

дования уровень компетенций студентов оцени-

вался дважды с промежутком в две недели – до и 

после начала цикла занятий с использованием ре-

кламных текстов. Для анализа эффективности раз-

работанной методики развития творческой пись-

менной иноязычной речи с использованием ре-

кламных текстов использовалась авторская мето-

дика тестирования, позволяющая оценить уровень 

сформированности каждой компетенции по 10-

балльной шкале. 

Дискурсивная компетенция связана с умением 

использовать язык для создания текстов различ-

ных жанров и стилей коммуникации.  В рамках 

развития данной компетенции студенты учатся 

адаптировать свою речь к разным коммуникатив-

ным ситуациям, аудиториям и целям общения. 

Важными аспектами дискурсивной компетенции 

являются умение структурировать тексты, соблю-

дать правила логического построения и аргумен-

тации, а также выбирать подходящие лексические 

и грамматические средства для выражения своих 

мыслей. 

Языковая компетенция включает знание и уме-

ние использовать грамматические, лексические и 

фонетические средства иностранного языка. В 

рамках ее формирования студенты развивают 

навыки правильного употребления языковых еди-

ниц, что способствует точности и выразительно-

сти их письменной речи. 

Социокультурная компетенция связана с пони-

манием иноязычной культуры, традиций, обычаев, 

ценностей и норм общения. В рамках развития 

данной компетенции студенты обучаются адапти-

ровать свое общение к культурным особенностям 

страны, в которой используется изучаемый язык. 

Важными аспектами социокультурной компетен-

ции являются умение распознавать и адекватно 

реагировать на культурные различия, избегать 

культурных стереотипов и конфликтов в межкуль-

турном общении. 

Креативная компетенция связана с способно-

стью генерировать новые идеи, находить нестан-

дартные решения и выражать свою индивидуаль-

ность в творческом процессе. В рамках развития 

этой компетенции студенты осваивают различные 

методы и техники для развития своего творческо-

го потенциала. Основными аспектами креативной 

компетенции являются способность к ассоциатив-

ному мышлению, гибкость мышления, умение ви-

деть скрытые связи и применять нестандартные 

подходы к решению задач. 

Профессиональная компетенция связана с зна-

ниями и умениями, необходимыми для успешной 

деятельности в выбранной профессиональной об-

ласти. В рамках развития данной компетенции 

студенты учатся применять полученные знания и 

навыки в ситуациях профессиональной коммуни-

кации. Основными аспектами профессиональной 

компетенции являются специализированные зна-

ния, умение работы с профессиональными ин-

струментами и технологиями, а также понимание 

особенностей и требований конкретной професси-

ональной деятельности. 

В эксперименте по исследованию рекламного 

текста как инструмента развития творческой ино-

язычной речи участвовали две группы по 10 сту-

дентов – экспериментальная и контрольная. Двух-

недельный курс по анализу и разработке реклам-

ных текстов был введен только в эксперименталь-

ной группе, тогда как контрольная группа занима-

лась по стандартному курсу в соответствии с 

учебной программой университета. Для оценки 

результативности разработанного курса использо-
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вались тесты из 25 вопросов, предлагаемые на 

начальном и конечном этапах исследования. Кри-

териями сформированности компетенций, необхо-

димых для осуществления творческой письменной 

иноязычной речевой деятельности, являлись: 

 конструирование аргументированных текстов 

с четкой структурой; 

 грамотное и правильное использование 

иностранной лексики и грамматики; 

 использование разнообразной иноязычной 

лексики и выражений 

 четкое и ясное выражение мыслей на 

иностранном языке 

 понимание культурных норм и ценностей и 

их использование в иноязычной письменной 

деятельности 

 использование разнообразных художествен-

ных приемов и выразительных средств для 

создания творческих текстов. 

Результаты цикла занятий по анализу и разра-

ботке рекламных текстов на иностранном языке в 

контексте освоения перечисленных компетенций 

представлены в среднем по группам на рис.1. 

 

 
Рис. 1. Оценка результативности цикла занятий по анализу и разработке рекламных текстов в контексте 

формирования компетенций студентов гуманитарных направлений подготовки в сфере творческой пись-

менной иноязычной речи. 

Fig. 1. Evaluation of the effectiveness of a cycle of classes on the analysis and development of advertising texts in 

the context of forming the competencies of students of humanitarian fields of training in the sphere of creative writ-

ten foreign language speech. 

 

Исследование показало, что экспериментальная 

группа, в которой был введен цикл занятий по 

анализу и разработке рекламных текстов, проде-

монстрировала более высокий уровень и прирост 

показателя сформированности компетенций в 

сфере творческой письменной иноязычной речи, 

по сравнению с контрольной группой. 

Выводы 

Рекламный текст выступает важным инстру-

ментом в развитии творческой письменной ино-

язычной речи и стимулирует развитие творческого 

и критического мышления, адаптивности к раз-

личным коммуникативным ситуациям и умению 

привлекать внимание аудитории. Использование 

рекламных текстов в учебном процессе позволяет 

студентам экспериментировать с языком, выра-

жать свои мысли и идеи в нестандартной форме, а 

также развивать креативные подходы к решению 

кейсов. Кроме того, работа с рекламными текста-

ми способствует пониманию культурных особен-

ностей иноязычных сообществ, что расширяет 

кругозор и обогащает культурный опыт студентов. 

Важно отметить, что развитие творческой пись-

менной иноязычной речи через работу с реклам-

ными текстами требует не только знаний языка, но 

и умения применять их в конкретных ситуациях 

коммуникации. Поэтому использование реклам-

ных текстов в образовательном процессе не только 

способствует развитию языковых навыков, но и 

подготавливает студентов к успешной профессио-

нальной деятельности в международной среде. 

Таким образом, рекламный текст является эф-

фективным инструментом для развития творче-

ской письменной иноязычной речи студентов, 

способствующим успешному формированию со-

ответствующих дискурсивных, языковых, социо-

культурных, креативных и профессиональных 

компетенций
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