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Введение 
Протесты в Белоруссии 2020 г. дают пример 

дальнейшего развития т.н. «сетевого протеста» – 
использования возможностей новых медиа и мес-
сенджеров для информационной и управленческой 
поддержки протестных акций, особенно в услови-
ях доминирования государственных СМИ. Слабая 
работа проправительственных информационных 
ресурсов на первом этапе протестов и активная 
работа по негативизации власти в оппозиционных 
медиаканалах дали всплеск и рост протеста. Ре-
прессивные меры на первом этапе сыграли проти-
воположную роль и вместо подавления протестов 
дали им питательную базу. Корректировка поли-
тики властей изменила соотношение сил и сов-
местно с наращиванием медиаактивности и регу-
лированием медиакоммуникаций дала положи-
тельный эффект. На белорусском примере фикси-
руется эффективный инструментарий борьбы с 
технологиями цветных революций в связи с изме-
нением подходов в регулировании медиакомму-
никаций и антипротестной работы прогосудар-
ственных сетевых медиа. 

Материалы и методы исследований 
Протесты в Республике Беларусь 2020 г. шли 

по известным алгоритмам и технологиям в приме-
рах т.н. «цветных революций» и организованных 
массовых политических протестов, стремившихся 
перерасти в цветные революции. 

Протесты в Белоруссии, как и подавляющее 
большинство подобных организованных массовых 
политических протестов 2000–2020 гг. (большин-
ства «цветных революций», «протестов Навально-
го» и т.д.) [17, с. 312-328; 19, с. 288-328], были 
связаны с электоральной кампанией и базирова-
лись на обвинении власти в искажении результа-
тов выборов и заявлениях о нелегитимности этой 
власти с поддержкой в зарубежных СМИ и соци-
альных сетях. Основными концепциями для ло-
зунгов стали: несменяемость власти, экономиче-
ская ситуация, насильственные действия сил пра-
вопорядка [см.: 10, с. 76]. 

Массовый политический протест с лозунгами 
смены власти дал резкий выплеск 9 августа 2020 г. 
после оглашения выборов президента республики 
Беларусь и продолжался всю осень 2020 г. Следу-
ет отметить абсолютную столичность протеста. По 
примеру протестов Навального в России СМИ 
изображали поддержку в разных городах, но глав-

ное сосредоточение усилий – столица [17, с. 312-
328]. Исследователи обратили внимание, что, не-
смотря на сетевой характер мобилизации протеста, 
основное место активности соцсетей и контента – 
Минск – столица республики [9, с. 111]. 

Роль внешнего фактора в белорусских проте-
стах отмечается всеми исследователями. Во-
первых, это ставшее уже традиционным для 
«цветных революций» финансирование НКО и 
программ по развитию демократии, обучения за 
рубежом, программы подготовки «независимых 
блогеров», развитие медиа с иностранным финан-
сированием, организационные структуры белорус-
ской оппозиции, финансирование оппозиции и 
протестных акций [2; см.: 3, с. 11, 15; 6, с. 697-700, 
703; 11, с. 91; 13, с. 7, 11]. Внешний фактор полу-
чил дальнейшее развитие, в котором государства, 
поддерживающие смену власти, перешли все гра-
ницы мягкой поддержки, скатываясь в грубое 
вмешательство во внутренние дела суверенного 
государства. 

Социальная база массовых политических про-
тестов в Белоруссии остается неисследованной. 
Внимание обращается на подсчет подписчиков 
социальных сетей, производителей и потребителей 
определенного контента. Одни исследования при-
ходят к выводу, что основная аудитория, вовле-
ченная как в провластную, так и протестную ком-
муникацию, схожа и представлена преимуще-
ственно пользователями в возрасте от 26 до 35 лет 
[14, с. 99]. Другие считают, что вовлеченность в 
информационный поток дают наиболее активные 
возрастные категории «26-35 лет» и «36-45 лет» 
[см.: 10, с. 76]. Однако интерес к информации и 
дискуссии в Сети не означают активное участие в 
протестных мероприятиях, это, как максимум, 
«общественное мнение», на которое можно опе-
реться одной или другой стороне. 

В социальной базе протестов исследователи 
отмечают белорусских студентов зарубежных ву-
зов [3, с. 13]. Для увеличения массы протеста ор-
ганизаторы подключили националистические 
группировки (во многом «вскормленные», как от-
мечают эксперты, самой властью) [12, с. 19; 16, с. 
284] – технология украинского майдана 2004 и 
2013 гг. 

Оппозиционные СМИ для раскрутки про-
тестных настроений давали цифру готовых к про-
тесту в Белоруссии на уровне 13%, что дополни-
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тельно говорит о крайне низком уровне в долевом 
значении от всего населения, но достаточно для 
формирования «картинки» [13, с. 12]. Протестные 
настроения внутри Белоруссии можно оценивать 
по результатам выборов, в которых А. Лукашенко 
набрал 80,1% голосов избирателей, пришедших к 
урнам для голосования, оппозиционер С. Тиханов-
ская – 10,12%. Кроме того, по аналогии с похожи-
ми проявлениями в России и других странах мож-
но сделать вполне обоснованный вывод о т.н. 
«креативном классе», как ядре акций политиче-
ского протеста в Белоруссии. 

Результаты и обсуждения 
Главным медийным ресурсом организаторов 

протестов стала NEXTA – телеграм-каналы 
NEXTA, NEXTA Live, ряд интернет-сайтов, канал 
на YouTube, страницы в Instagram, Facebook, Twit-
ter (запрещены на территории РФ) и «ВКонтакте». 
NEXTA Live имела наибольшее количество под-
писчиков – 1,5 млн; NEXTA – 738 тыс. подписчи-
ков, LUXTA – 174 тыс. Максимальное количество 
подписчиков в социальных сетях было на 
YouTube-канале – 589 тыс. подписчиков, и в Insta-
gram – 317 тыс. (Twitter – 66,1 тыс., Facebook – 
17,6 тыс., «ВКонтакте» – 21 тыс.) [12, с. 13]. Спе-
цифика подписки в социальных сетях позволяет (в 
виду отсутствия точных и детальных статистиче-
ских данных) с большой долей вероятности пред-
положить, что 1,5 млн подписчиков – это суммар-
ный максимальный объем подписчиков, которые 
участвовали на всех заявленных каналах. Это 
предположение подтверждается и данными на 
2023 г. по суммарному объему подписчиков на 
данных ресурсах, которые не смогли уйти далеко 
от заявленных 1,5 млн. При этом лидером является 
отнюдь не «Телеграм», а ютюб-канал: в 2024 г. 
аудитория ютюб-канала – 1,38 млн, телеграм-
каналов – 157 тыс. подписчиков – Nexta, 964 тыс. 
– Nexta Live. Главная тема этих каналов сегодня – 
Украина, а не Белоруссия, с абсолютным антирос-
сийским подходом в «освещении» событий. 

Учитывая цели создания каналов, их зарубеж-
ное «дислоцирование» (Польша), существующие 
технологии раскрутки через подписчиков в соци-
альных сетях, можно уверенно говорить о том, что 
количество реальных пользователей из республи-
ки Беларусь значительно меньше заявленного чис-
ла подписчиков. Более того, был подмечен неве-
роятный рост подписчиков каналов: более чем в 
20 тыс. раз за полгода  [13, с. 6], что говорит о 
специальной раскрутке и искусственном увеличе-
нии аудитории. Кроме того, «подписчик» не равно 
«участник протестных акций», особенно это каса-
ется массового политического протеста в ради-
кальных и массовых формах. 

Дополнительные телеграм-каналы давали не-
значительное увеличение охвата аудитории с раз-
личными политическими и общественными пози-
циями: TUT.BY, «Беларусь головного мозга», 
«Черная книга Беларуси», «Компромат Беларусь», 
«Каратели Беларуси» и др. «Телеграм» в органи-
зации протестных активностей использовался как 
мессенджер (почти наравне с WhatsApp и закры-
тыми Signal и FireChat), но большей частью вы-
ступал как медиа. 

Белорусские протесты дают пример высокого 
уровня синхронизации информации с помощью 
социальных сетей, которая превзошла на первом 
этапе возможности власти и способствовала пре-
валированию в информационном поле, что, в свою 
очередь, привело к росту протеста. 

Протест подогревался в процессе избиратель-
ной кампании использованием уже имеющихся 
идеологических шаблонов по предыдущим приме-
рам. В частности, формирование образов: народ – 
рабы, власть – воры, оккупационная администра-
ция. 

Для создания протеста и перевода его затем в 
политический использовалась социальная напря-
женность в других вопросах. Такой темой стала 
пандемия COVID-19, где оппозиционные медиа 
выдавали действия власти (на момент, когда пан-
демии в Белоруссии еще не было) за целенаправ-
ленную безграмотную политику, и ряд других тем 
[см. напр.: 12, с. 15-16]. 

Задержания лидеров оппозиции и протестую-
щих разыгрывалось как «жертва власти» и повод 
для протестных акций. Использование сакральной 
жертвы было отработано в виде посещения и мас-
сового возложения цветов на месте гибели во вре-
мя массовых беспорядков в Минске Александра 
Тарайковского, призывов в Сети почтить минутой 
молчания «героя». 

По шаблону российских протестов Навального 
в Белоруссии оппозиция создает фильмы о кор-
рупции первого лица. Власть, по тому же шабло-
ну, обвиняется в политических убийствах, нищете 
народа и невыносимых условиях жизни в Белорус-
сии [13, с. 8]. Фильм «Лукашенко: уголовные ма-
териалы» об антинародной сущности власти, кор-
рупции в стране и ее первых лиц был широко раз-
рекламирован зарубежными и оппозиционными 
медиа и в период протестных акций набрал 3 млн 
просмотров. По прошествии четырех лет аудито-
рия фильма составила 3,7 млн [5], что говорит о 
нагнетании интереса в определенный момент вре-
мени и отсутствии интереса после. 

Осуществляются публикации откровенных 
фейков про власть и руководство страны. Так, был 
запушен вымышленный результат социологиче-
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ского опроса, что переизбрание Лукашенко под-
держивает чуть более 3% населения. Этот фейк 
широко разошелся благодаря российскому СМИ 
«Лента.ру». 

Медиапослания оппозиции стремятся показать 
массовость и всенародность протеста, который 
объединяет все возрастные категории и профес-
сии, отдельное внимание уделяется тому, что это 
не только интеллигенция и «креативный класс», а 
также перешедшие на сторону «народа» сотруд-
ники правоохранительных органов и силовых 
структур. Массовка самих мероприятий создается, 
в том числе за счет привозных участников из чис-
ла не граждан Белоруссии [13, с. 16]. 

В период накала обстановки в оппозиционных 
медиа запускался имидж революции-праздника 
[см.: 13, с. 15]. Наблюдалась позитивизация проте-
стов за счет романтического образа революции, 
«праздник» использовался для привлечения людей 
на улицы и их дальнейшей мобилизации в акции 
массового политического протеста. 

Для исследования можно воспользоваться дан-
ными социологических опросов в Республике Бе-
ларусь о популярности мессенджеров в период 
2019–2020 гг. За год до белорусских протестов 
(сентябрь 2019 г.) 70 % белорусов отдавали пред-
почтение Viber, Skype – 38%, WhatsApp –25%, 
Telegram – 23%, Facebook Messenger – 17% [7]. В 
2020 г. самым популярным мессенджером оста-
вался Viber – 87%, но «Телеграм» резко нарастил 
объем пользователей – 56% (WhatsApp – 46%) [8]. 
Взрывной рост «Телеграма» объясняется появле-
нием телеграм-каналов и ростом информационной 
привлекательности. 

Пользовательский контент (UGC – user-
generated content) Nexta выдается за новую техно-
логию коммуникационных инструментов и 
направленного воздействия. Однако информация 
от действующих лиц, информация с мест, письма 
читателей и т.д. являются одним из принципов 
СМИ и направленного коммуникационного воз-
действия, как минимум с начала XX в. Переход 
этих принципов в Сеть и цифровой формат меняет 
форму, но не сущность. 

Характерная черта белорусских протестов на 
начальном этапе – отсутствие явных партийных 
или медийных лидеров. Организационный центр 
находился за рубежом. Ряд исследователей выдви-
гает идею о том, что протесты в Белоруссии дали 
рождение новому явлению – протесту без лидеров 
и без центра, появлению акторов, не входящих в 
институциональную политическую систему стра-
ны [4, с. 41; 13, с. 13], однако это является харак-
терной чертой многих «цветных революций». 
Протестная среда не обладает (и не может обла-

дать) «креативным потенциалом самоорганиза-
ции» [13, с. 13], эту функцию выполняет медиака-
нал – подобно тому, как вокруг общерусской по-
литической газеты выстраивал организацию В.И. 
Ленин [15, с. 93]. 

Эффективность Nexta не только в ее крос-
сплатформенности и возможностях «Телеграм» 
[13, с. 13], но, в первую очередь, в синхронизации 
информации и возможностях стать организацион-
ным стержнем протеста. 

Основным каналом создания массового син-
хронизированного медиаконтента в России и в Бе-
лоруссии остается телевидение – его информация 
потребляется большой долей населения [см.: 15, с. 
93; 18, с. 15-19. Прогосударственные каналы в 
2021 г. в России играли доминирующую роль в 
информационном пространстве [15, с. 93], сходная 
ситуация наблюдалась и в Белоруссии. 

Российские СМИ на первом этапе были или 
нейтральны, или давали информационную почву 
для оправдания протеста, что серьезно усилило 
протестную активность, и только после выраже-
ния поддержки президенту Белоруссии со стороны 
В.В. Путина основная часть российских информа-
ционных каналов начала освещать деструктивный 
характер протестов и их зарубежные корни [9, с. 
113]. В результате усилившейся антипротестной 
медиасоставляющей информационная война была 
выиграна белорусской властью. 

Такой выигрыш связан и с тем, что в период 
наибольшего накала протестных акций и инфор-
мационного противостояния власть в Белоруссии 
активизировала работу в новых медиа [см.: 1, с. 
303]. Это выразилось в создании в социальных 
сетях проправительственных каналов и аккаунтов, 
работе с независимыми блогерами; формировании 
контента, отражающего диалог с обществом; ши-
роком освещении социально значимых вопросов. 
Имели место и незначительные уступки со сторо-
ны власти, которые в медийной интерпретации 
выглядели достаточно объемно. Данные активно-
сти привели к уменьшению массы протеста. 

Организаторы массового политического проте-
ста в Белоруссии не смогли добиться результата в 
короткие сроки. Особенность мобилизации сто-
ронников за счет широкого охвата и быстрого до-
стижения высокого уровня эмоционального состо-
яния протеста, ведет и к быстрому угасанию ак-
тивного протеста, что проявилось и в примере Бе-
лоруссии 2020-2021 гг. Действия силовых органов, 
аресты лидеров протеста и бегство оппозиционе-
ров за рубеж, регулирование медиакоммуникаций 
и переход власти к активным медийным действи-
ям обеспечили поражение оппозиции в процессе 
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аккумулирования протестных нестроений и их ис-
пользования в политической борьбе. 

Уроки «российского протеста» 2017-2021 гг. 
привнесли корректировку в тактику организаторов 
протестов в Республике Беларусь. Прогосудар-
ственные каналы в 2021 г. в России играли доми-
нирующую роль в информационном пространстве. 
При этом они обладали достаточно высоким уров-
нем синхронизации информации: новостных со-
общений и набора интерпретаций. Это обусловило 
минимальный медийный эффект протестных ак-
ций Навального внутри России. В Белоруссии ор-
ганизаторы пошли на еще большую синхрониза-
цию медиаканалов. С другой стороны, Nexta как 
СМИ сыграла роль не только информационного 
ресурса в прямом функциональном значении, но и 
организационного стержня протеста. Регулирова-
ние медиакоммуникаций стало одним из главных 
рычагов власти в борьбе с деструктивностью мас-

совых политических протестов, переходящих в 
радикальные формы. 

Выводы 
Протесты в Белоруссии 2020 г. стали новой по-

пыткой «цветной революции» с максимизацией 
внешнего фактора и медиакоммуникационных 
возможностей социальных сетей. Технологически 
здесь была попытка продолжения развития техно-
логий т.н. «сетевого протеста», где медийный ка-
нал стал не только информационным ресурсом, но 
и организационным стержнем протеста. Суще-
ствующая система СМИ в Белоруссии с ее центра-
лизацией и синхронизацией информационного по-
тока, подключение российских СМИ к этой по-
вестке, а также начало активной работы прогосу-
дарственных каналов в социальных сетях позво-
лили обеспечить информационное доминирова-
ние, сбить пик протестной активности, а затем 
полностью ее нейтрализовать. 
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