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Аннотация 

ВВЕДЕНИЕ. Несмотря на то, что медиаматериалы, посвящѐнные частной жизни знамени-

тостей, являются предметом пристального внимания специалистов гуманитарных дисцип-

лин достаточно давно, экранный селебрити-контент остаѐтся малоизученным явлением. 

Цель – изучить особенности речевого поведения обозревателей светской хроники на медиа-

платформе «Ютьюб» и выявить наиболее распространѐнные коммуникативные стратегии и 

тактики. МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ. Эмпирической базой исследования стали 100 видео-

роликов в жанре «обзора» новостей шоу-бизнеса и блогосферы, размещѐнных на онлайн-

видеохостинге «Ютьюб» в период с 1 января 2019 г. по 31 декабря 2021 г. Использованы 

дискурс-анализ, сравнительный и контекстуальный методы. РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВА-

НИЯ. Специфика видеоблогинга, заключающаяся в интерактивном взаимодействии с мас-

совой аудиторией, присутствии автора в кадре и распространении концепции «новой ис-

кренности», определяет набор речевых средств, применяемых в рамках новых аудиовизу-

альных медиа. В отличие от телевизионных аналогов в селебрити-контенте на видеохостин-

ге «Ютьюб» коммуникативное поведение его создателей крайне экспрессивно и персони-

фицировано, а сами речевые высказывания нередко несут денотативную или коннотатив-

ную оценку. ЗАКЛЮЧЕНИЕ. Определены наиболее часто используемые стратегии и такти-

ки на ютьюб-каналах со «звѐздной тематикой», адресатом которых может быть как интер-

нет-аудитория, так и объект обсуждения, то есть селебрити. Если кооперативные стратегии 

применяются с целью реализации речевого воздействия в отношении зрителей, то конфрон-

тационные адресованы в большинстве случаев знаменитостям. 

Ключевые слова: массмедийный дискурс, языковая личность, видеоблогер, таблоидная 

журналистика, прагматическое воздействие 
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Abstract 

INTRODUCTION. Despite the fact that media materials devoted to the private lives of celebrities 

have been the subject of close attention by specialists in the humanities for quite a long time, on-

screen celebrity content remains a little-studied phenomenon. The purpose is to study the features 

of the speech behavior of gossip columnists on the YouTube media platform and identify the most 

common communication strategies and tactics. MATERIALS AND METHODS. The empirical 

basis of the study is 100 videos in the “review” genre of show business and blogosphere news, 

posted on the online video hosting YouTube in the period from January 1, 2019 to December 31, 

2021. The work uses discourse analysis, comparative and contextual methods. RESULTS AND 

DISCUSSION. The specificity of video blogging, which consists in online interaction with a mass 

audience, the author’s presence in the frame and the dissemination of “new sincerity” concept, de-

termines the set of speech tools used in the framework of new audiovisual media. Unlike their tel-

evision counterparts, in the celebrity content on YouTube, the communicative behavior of its crea-

tors is extremely expressive and personalized, and the speech utterances themselves often carry a 

denotative or connotative assessment. CONCLUSION. The most frequently used strategies and 

tactics on YouTube channels with a “star theme” have been identified, the addressee of which can 

be both the Internet audience and the subject of discussion, that is, celebrities. If cooperative strat-

egies are used to implement speech effects in relation to the audience, then confrontational ones 

are addressed in most cases to celebrities. 

Keywords: mass media discourse, language personality, video blogger, tabloid journalism, prag-

matic influence 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

Прагматический аспект селебрити-

контента, то есть совокупности медиамате-

риалов, посвящѐнных протоколированию 

частной жизни знаменитостей, неоднократно 

анализировался на примере печатной [1–3] и 

электронной
1
 прессы [4–5]. На сегодняшний 

день среди отечественных и зарубежных ис-

следователей сформировалось устойчивое 

мнение относительно суггестивности массо-

                                                                 
1 Дубских А.И. Реализация коммуникативной 

стратегии самопрезентации личности в массмеди- 

альном дискурсе (на материале «звѐздных» интервью): 

автореф. дис. … канд. филол. наук. Челябинск, 2014. 24 с.  

https://doi.org/10.20310/2587-6953-2025-11-3-XXX-XXX
mailto:anastasia_kolosova@inbox.ru
https://doi.org/10.20310/2587-6953-2025-11-3-XXX-XXX
https://doi.org/10.20310/2587-6953-2025-11-3-XXX-XXX
https://crossmark.crossref.org/dialog/?doi=10.20310/2587-6953-2025-11-3-789-801&domain=pdf&date_stamp=2025-09-24
https://orcid.org/0000-0003-1810-09


Kolosova A.D. Communicative strategies and tactics used in the celebrity content … 

Неофилология / Neofilologiya = Neophilology      2025;11(3):789-801 

Print ISSN 2587-6953,   Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru 

 

 791 

во-информационного дискурса данной тема-

тической направленности [6–9]. Например, 

Л.В. Татару настаивает на том, что подобные 

информационные сообщения обладают вы-

сокой степенью влияния на реципиента, так 

как в «звѐздном» нарративе эксплуатируются 

подробности частной жизни селебрити, свя-

занные с межличностными отношениями, 

криминалом и тому подобным, – всѐ то, что 

находит отклик у человека на уровне его бес-

сознательного [6, с. 212]. Истории о знаме-

нитостях, транслируемые медиа, всегда на-

полнены скандалами, конфликтами и чрез-

вычайными происшествиями, которые ока-

зывают манипулятивное воздействие на соз-

нание медиапотребителей, вызывая у них 

широкий спектр эмоций, на что указывают 

О. Дриессенс [8, p. 545], С. Миллс, А. Пат-

терсон и Л. Кьюуин [9, p. 599]. 

Отмечая суггестивный потенциал медиа-

дискурса со «звѐздной» тематикой, мы осно-

вываемся не только на мнении представите-

лей междисциплинарного направления cele-

brity studies, отмеченных выше, но и на кри-

тической концепции массовой культуры, со-

гласно которой средства массовой коммуни-

кации в силу своих технических особенно-

стей и широкой распространѐнности обла-

дают возможностью воздействия на общест-

во, а каждый продукт масскульта создаѐтся с 

целью влияния на массовое сознание, внесе-

ния определѐнных корректив в поведение и 

ценностную картину мира каждого отдель-

ного индивида [10, с. 158; 11, с. 187; 12,  

p. 79]. С данной точки зрения селебрити-

контент, отличающийся развлекательной на-

правленностью и ориентацией на широкие 

слои населения, является неотъемлемой ча-

стью массовой культуры и, как следствие, 

может оказывать воздействие на еѐ «потре-

бителей». Так, по утверждению Т. Адорно, 

медиаматериалы, демонстрирующие «изнан-

ку» шоу-бизнеса, обладают большими мани-

пулятивными возможностями и транслиру-

ются для того, чтобы дать массовой аудито-

рии ощущение собственной значимости и 

иллюзию того, что она допущена к кругу бо-

гатых и знаменитых людей [12, p. 83]. 

Несмотря на перспективность изучения 

способов и средств речевого воздействия в 

селебрити-контенте, в русскоязычной науч-

ной среде данная тема остаѐтся недостаточно 

проработанной, особенно в рамках экранных 

медиа. Существуют масштабные работы, в 

которых затрагивается прагмалингвистиче-

ский потенциал развлекательных ток-шоу
2
 и 

телеинтервью
3
, где фигурируют знаменито-

сти. Однако в отечественном поле исследо-

ваний до сих отсутствуют научные труды, 

посвящѐнные феномену речевого воздейст-

вия в селебрити-контенте, создаваемом на 

базе сетевых видеоплатформ.  

Говоря о персуазивности «звѐздного» 

медиадискурса, отметим, что особый интерес 

представляют коммуникативные стратегии и 

тактики, реализующие воздействие на массо-

вого адресата. Согласно А.В. Ланских, рече-

вая стратегия – это «генеральная макроин-

тенция, определяющая организацию речево-

го поведения коммуниканта в соответствии с 

коммуникативными или некоммуникатив-

ными целями говорящего и специфическими 

условиями общения»
4
. Если стратегия явля-

ется глобальной целью адресанта, совокуп-

ностью речевых актов, направленных на еѐ 

достижение, то тактики – это инструменты еѐ 

реализации. Каждая стратегия осуществляет-

ся с помощью определѐнного набора тактик. 

Одна из ключевых и наиболее универсаль-

ных таксономий данных элементов русско- 

язычной коммуникации создана О.С. Иссерс 

[13]. Разработаны отдельные классификации 

речевых стратегий и тактик, применяемых в 

телевизионном дискурсе, авторами которых 

являются А.В. Ланских
5
, Е.Г. Ларина

6
 и  

                                                                 
2 Баранова К.В. Риторический анализ речевого 

поведения ведущих американских ток-шоу: автореф. 

дис. … канд. филол. наук. Санкт-Петербург, 2006.  

17 с.; Салихов А.Ю. Лингвопрагматические особенно-

сти дискурса ток-шоу: на материале английского и 

русского языков: автореф. дис. … канд. филол. наук. 

Тюмень, 2016. 24 с. 
3 Мелехова Н.А. Исповедальное телевизионное 

интервью как речевой жанр массмедиального дискурса: 

автореф. дис. … канд. филол. наук. Ярославль, 2010.  

23 с.  
4 Ланских А.В. Речевое поведение участников реа-

лити-шоу: коммуникативные стратегии и тактики: ав-

тореф. дис. … канд. филол. наук. Екатеринбург, 2008. 

22 с. 
5 Там же. 
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Л.А. Фирстова
7
. При этом новые экранные 

медиа пока не получили столь пристального 

внимания со стороны прагмалингвистов. 

Принимая во внимание популярность 

видеохостинга «Ютьюб» и актуальность изу-

чения публикуемых там медиаматериалов, о 

чѐм свидетельствуют международные стати-

стические данные
8
, а также результаты рос-

сийских социологических
9
 и медиаисследо-

ваний
10

, автор ставит перед собой цель опре-

делить наиболее часто используемые рече-

вые стратегии и тактики в селебрити-

контенте, представленном на данной онлайн-

платформе. Для еѐ достижения необходимо 

было решить следующие задачи: 

1) изучить языковую личность обозре-

вателя светской хроники на видеохостинге 

«Ютьюб» на конкретных примерах: каналы 

«Какого?!»
11

, «Ютубная»
12

, Johnny B
13

 и др.; 

2) выявить особенности речевого пове-

дения авторов сетевого селебрити-контента; 

3) определить распространѐнные стра-

тегии и тактики в речи создателей интере-

сующих нас ютьюб-каналов; 

4) отметить специфику их применения. 

                                                                                                
6 Ларина Е.Г. Лингвопрагматические особенности 

ток-шоу как жанра телевизионного дискурса (на мате-

риале американских телевизионных программ): авто-

реф. дис. … канд. филол. наук. Волгоград, 2004. 22 с. 
7 Фирстова Л.А. Дискурсивные стратегии и так-

тики в рамках телепублицистического дискурса (на 

материале русскоязычных и англоязычных информа-

ционных программ): автореф. дис. … канд. филол. на-

ук. Саратов, 2008. 22 с. 
8 Most popular social networks worldwide as of April 

2024, by number of monthly active users. July 10, 2024 // 

Statista.com. 2024. URL: https://www.statista.com/ 

statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-

number-of-users/ (accessed: 20.10.2024). 
9 Медиапотребление и активность в Интернете // 

ВЦИОМ. Новости: официальный сайт. 23.09.2021. 

URL: https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-

obzor/mediapotreblenie-i-aktivnost-v-internete (дата об-

ращения: 20.10.2024). 
10 Как устроена аудитория социальных медиа // 

Mediascope. 05.07.2024. URL: https://mediascope.net/ 

news/2544317/ (дата обращения: 20.10.2024). 
11 Какого?! // YouTube. URL: https://www.youtube. 

com/@KAKOVO (дата обращения: 20.10.2024). 
12 ЮТУБНАЯ // YouTube. URL: https://www. 

youtube.com/@youtubenaya (дата обращения: 

20.10.2024). 
13 Johnny B // YouTube. URL: https://www.youtube. 

com/@johnnydetka (дата обращения: 20.10.2024). 

Научная новизна данного исследования 

заключается в выборе эмпирического мате-

риала, который остаѐтся малоизученным, а 

также в попытке создания классификации 

речевых стратегий и тактик, применяемых в 

аудиовизуальном селебрити-контенте для 

привлечения внимания и развлечения зрите-

лей. Исходя из критерия целеполагания, мы 

разделяем их на два типа: кооперативные и 

конфронтационные. Первая группа пред-

ставляет собой совокупность речевых стра-

тегий и тактик, в рамках которых для эффек-

тивного воздействия на адресата адресант 

взаимодействует с ним на позитивной осно-

ве. Обращаясь ко второй группе средств, го-

ворящий стремится к достижению коммуни-

кативных целей при помощи создания рече-

вого конфликта. 

 

МАТЕРИАЛЫ И МЕТОДЫ 

 

Материалом исследования стал аудиови-

зуальный контент, опубликованный на ви-

деохостинге «Ютьюб», точнее видеоролики в 

жанре «обзора» новостей шоу-бизнеса и ин-

тернет-инфлюенсеров, за период с 1 января 

2019 г. по 31 декабря 2021 г. Выбор данного 

временного промежутка связан с тем, что 

именно в этот период возникает и оконча-

тельно формируется русскоязычный селеб-

рити-контент на платформе «Ютьюб». В 

2019 г. создатели каналов «Ютубная», «Я всѐ 

вам расскажу!»
14

, «Телек телек»
15

 начинают 

на регулярной основе выпускать видеокон-

тент, посвящѐнный светской хронике и бло-

госфере. Через год появляется ютьюб-канал 

«Какого?!», автором которого становится  

О. Кушанашвили, известный журналист, 

специализирующийся в области «жѐлтой» 

журналистики. В 2020 г. также создаются 

каналы под названием Johnny B, Paparazzi 

News
16

 и «Дозвездились»
17

 со схожей тема-

                                                                 
14 Diana Live // YouTube. URL: https://www. 

youtube.com/@dianalivelive (дата обращения: 

20.10.2024). 
15 ТЕЛЕК ТЕЛЕК // YouTube. URL: https://www. 

youtube.com/@telektelek (дата обращения: 20.10.2024). 
16 Paparazzi news // YouTube. URL: https://www. 

youtube.com/@paparazzi_news/ (дата обращения: 

20.10.2024). 

https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/
https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/mediapotreblenie-i-aktivnost-v-internete
https://wciom.ru/analytical-reviews/analiticheskii-obzor/mediapotreblenie-i-aktivnost-v-internete
https://mediascope.net/news/2544317/
https://mediascope.net/news/2544317/
https://www.youtube.com/@KAKOVO
https://www.youtube.com/@KAKOVO
https://www.youtube.com/@youtubenaya
https://www.youtube.com/@youtubenaya
https://www.youtube.com/@johnnydetka
https://www.youtube.com/@johnnydetka
https://www.youtube.com/@dianalivelive
https://www.youtube.com/@dianalivelive
https://www.youtube.com/@telektelek
https://www.youtube.com/@telektelek
https://www.youtube.com/@paparazzi_news/
https://www.youtube.com/@paparazzi_news/
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тикой. С точки зрения содержания публи-

куемого контента отмеченные видеоблоги – 

это новая версия таблоидных медиа, в рамках 

которых, по утверждению А.Б. Мартыновой, 

традиционно создаются скандальные мате-

риалы о селебрити, часто основанные на 

светских слухах и домыслах автора
18

. 

Согласно данным системы медиаанали-

тики Social Blade
19

, каналы «Какого?!»  

(625 тысяч подписчиков), Johnny B (435 ты-

сяч подписчиков), «Ютубная» (430 тысяч 

подписчиков) являются наиболее популяр-

ными русскоязычными видеоблогами со 

«звѐздной» направленностью, так как обла-

дают самыми высокими показателями по 

числу просмотров, лайков и подписчиков в 

сравнении со своими прямыми конкурента-

ми, занимающими ту же тематическую ни-

шу. Всего в рамках исследования было про-

анализировано 100 видеороликов, общая 

продолжительность которых составила около 

50 часов. 

Методы исследования: обзор теоретиче-

ских источников, метод сплошной выборки, 

дискурс-анализ, компаративный и контексту-

альный методы. 

 

РЕЗУЛЬТАТЫ ИССЛЕДОВАНИЯ 

 

Определение речевых стратегий и так-

тик, используемых создателями селебрити-

контента на видеохостинге «Ютьюб», даѐт 

возможность изучить коммуникативные цели 

блогера, обозревающего «звѐздные» новости 

и сплетни, выявить особенности его языко-

вой личности и специфику взаимодействия с 

аудиторией. В условиях диджитализации и 

широкого распространения сети Интернет 

таблоидная журналистика претерпела значи-

тельные изменения, касающиеся не только 

содержания данного тематического направ-

ления, но и речевого поведения его предста-

                                                                                                
17 Дозвезделись // YouTube. URL: 

https://www.youtube.com/@dozvezdelis (дата обраще-

ния: 20.10.2024). 
18 Мартынова А.Б. Историческая трансформация 

«светской хроники» как тематического направления 

газетной прессы: автореф. дис. … канд. филол. наук. 

Москва, 2002. C. 14.  
19 YouTube Statistics // Socialblade. 2024. Available 

at: https://socialblade.com/ (accessed: 20.10.2024). 

вителей. Сравнивая селебрити-контент на 

платформе «Ютьюб» с информационно-

развлекательными передачами, представ-

ляющими собой телевизионный аналог «об-

зора» новостей российского шоу-бизнеса, 

важно прежде всего отметить ярко выражен-

ное авторское начало видеоблогов со «звѐзд-

ной» тематикой. Если в «Ты не поверишь» 

(НТВ) и «Хватит слухов» (ТВЦ) фигура ве-

дущего полностью отсутствует – во время 

трансляции того или иного сюжета парал-

лельно с видеорядом звучит закадровый го-

лос диктора, то в ютьюб-роликах интернет-

пользователи всегда могут видеть их авто-

ров. Присутствие в кадре обусловливает соз-

дателей контента вести себя определѐнным 

образом, в том числе использовать специфи-

ческие коммуникативные средства. 

Стратегия самопрезентации – одна из 

ключевых в речи светских хроникѐров в се-

ти. Являясь «лицом» собственного канала, 

видеоблогеру требуется непрерывно рабо-

тать над формированием личного бренда, 

чтобы стать узнаваемым среди конкурентов, 

сформировать лояльную и постоянную ауди-

торию. Используя для этих целей коммуни-

кативную стратегию самопрезентации, соз-

датели блогов заявляют о себе как об экспер-

тах в области светской хроники, у которых 

есть вся достоверная и эксклюзивная инфор-

мация. Данная стратегия реализуется в их 

речи с помощью двух основных тактик: ак-

туализации собственного «я» и выражения 

личного мнения и оценки. Первая тактика 

используется в тех случаях, когда говорящий 

эксплицитно указывает на уникальность сво-

его контента и глубокую осведомлѐнность о 

жизни российского шоу-бизнеса: «Здесь мы 

берѐм отрывки интервью, а здесь – нашу 

личную хронологию событий. Мы светские 

хроникѐры, каких нет в русскоязычном бло-

гинге, и вы это знаете!»
20

 (Выпуск «Остано-

вите Гуфа! Как его земля носит? Самойлова 

и Джиган. 10 лет во лжи»), «Был неудачный 

укол гиалуронки в губу. Без шуток, это я 

знаю из первых рук. И на этом он развил те-

му, что на него напали в центре Москвы» 

(Выпуск «Настя Ивлеева и деньги Ростуриз-
                                                                 

20 Здесь и далее высказывания коммуникантов 

приводятся в авторском варианте. 

https://www.youtube.com/@dozvezdelis
https://socialblade.com/
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ма. Как правильно эмигрировать»). Чтобы 

подчеркнуть свою авторитетность, видеобло-

гер намеренно обращает внимание зрителей 

на то, что его цитируют известные медиа- 

источники: «Здорово, что ребята из «Мос-

ковского комсомольца» начинают ссылаться 

на наше сообщество. Это очень приятно!» 

(Выпуск «Мерилин Керро и еѐ правда об 

Александре Шепсе»). 

Отдельного внимания заслуживает  

О. Кушанашвили, который, работая с  

1990-х гг. на развлекательном телевидении и 

имея широкий круг знакомых среди россий-

ских «звѐзд», нередко обращается к фактам 

профессиональной биографии и опыту об-

щения с селебрити: «Она меня туда зазвала, 

на Первый канал. Это был тот редкий слу-

чай, когда я вообще попал на вражескую 

территорию» (Выпуск «Тарзан изменил Ко-

ролѐвой»), «Я сказал это, адресуясь к попу-

лярным людям, когда они проявили душевную 

черствость. Вспомни, Лера Кудрявцева, 

вспомни, Йосиф Пригожин, вспомните все, 

кто участвует в «Песне года»!» (Выпуск 

«Авария Собчак. Юмор Хабиба. Тупость 

Джигурды»). 

Второй вариант осуществления страте-

гии, подразумевающей активную самоподачу 

автора, заключается в освещении новостей в 

субъективной форме и использовании оце-

ночных суждений. Помимо стандартных ре-

чевых конструкций («Я не верю в кровь. Ни-

кто никому не обязан помогать, я так счи-

таю. И поэтому я на стороне Оксаны Са-

мойловой» (Выпуск «Сѐстры Самойловы. 

Прилучный и его Агата»)) в рамках тактики 

выражения личного мнения и оценки на 

ютьюб-каналах с обзором светской хроники 

применяется лексика, содержащая эмоцио-

нально-оценочный компонент и прецедент-

ные феномены. Например, «Абсурд! Смешно 

мне смотреть на сбитых лѐтчиков!» (Вы-

пуск «Последний позор Алсу. Миллион под-

писчиков за ночь»), «Почему молодое поко-

ление, милохинское, пишет друг другу, как он 

хорош собою?.. Вот это что такое на голо-

ве у него? Группа «Песняры», семьдесят 

второй год!» (Выпуск «Пермский стрелок. 

Он выжил и даже издаѐт звуки»).  

Ещѐ одно кардинальное отличие видео-

блогов с селебрити-контентом от схожих по 

тематике телепрограмм обусловлено выбо-

ром модели коммуникации со зрителем. Если 

в передачах «Хватит слухов» (ТВЦ) и «Ты не 

поверишь» (НТВ), представляющих собой 

продукт традиционного СМИ, осуществляет-

ся одностороннее взаимодействие, то сервис 

«Ютьюб» даѐт его пользователям возмож-

ность делать это в интерактивной форме. 

Отечественные исследователи неоднократно 

указывали на эту поведенческую трансфор-

мацию аудитории новых медиа [14, с. 99; 15, 

с. 663]. Из пассивного потребителя инфор-

мации современный интернет-пользователь 

превратился в опосредованного участника 

производства сетевого контента. Проявляя 

активность с помощью подписок, лайков и 

репостов, а также высказывая личное мнение 

в комментариях, он способен влиять на дей-

ствия блогера. В отличие от телевидения, где 

производство и само содержание передач во 

многом зависит от решений спонсоров и ак-

ционеров, в блогосфере первостепенны ин-

тересы аудитории, благодаря которой автор 

монетизирует своѐ творчество. Поэтому, 

ориентируясь на желание зрителей активно 

коммуницировать, создатели экранного се-

лебрити-контента выстраивают с ними субъ-

ектно-субъектную форму отношений, подра-

зумевающую применение кооперативных 

стратегий. При помощи стратегий сотрудни-

чества, основанных на стремлении говоря-

щего найти что-то общее с реципиентом, ви-

деоблогеры формируют базу подписчиков, 

максимально располагая к себе потенциаль-

ную аудиторию. 

К этой группе традиционно причисляет-

ся стратегия солидаризации и соучастия, 

которая считается эффективной для убежде-

ния адресата в близости и общности взглядов 

с адресантом
21

. Еѐ активное использование в 

селебрити-контенте на платформе «Ютьюб» 

объясняется тем, что таким способом видео-

блогер поддерживает коммуникативный кон-

такт и выстраивает доверительные отноше-

ния с аудиторией, что необходимо для свет-

ских хроникѐров. Так, например, они могут 
                                                                 

21 Ланских А.В. Речевое поведение участников 

реалити-шоу. С. 16. 
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давать своим подписчикам возможность уча-

ствовать в процессе создания новых выпус-

ков, призывая их делиться собственной 

оценкой событий и эксклюзивной информа-

цией: «Интересно будет послушать ваше 

мнение, дорогие мои сплетники и сплетницы. 

Пишите в комментариях под видео, пишите 

в комментариях у меня в Telegram. Везде и 

всегда нам есть до всего дело! Потому что 

сплетники – это такие замечательные люди, 

которые очень любопытные и выводят всех 

лицемеров на чистую воду!» (Выпуск «Ло-

пырѐва против Собчак. Как худеет Кристина 

Асмус»). 

В последнем примере можно также от-

метить использование тактики создания «мы-

общности», к которой часто обращаются ви-

деоблогеры. В сочетании с семантической 

дихотомией «свой – чужой» данная тактика 

речевого воздействия представляет собой 

манипулятивный приѐм, цель которого – 

дать зрителям чувство единения, убедить их 

в схожести взглядов на мир. Стараясь проде-

монстрировать аудитории своего канала 

общность в нравственных ценностях и таким 

образом добиться еѐ расположения, создате-

ли селебрити-контента обращают внимание 

на нелицеприятные поступки и низкие мо-

ральные качества представителей российско-

го шоу-бизнеса. Тактика создания «мы-

общности», подкрепляемая оппозицией 

«свой – чужой», нередко осуществляется по-

средством прямого обращения к подписчи-

кам: «Ребят, у меня вопрос. Есть вообще 

хоть кто-то, кто не врѐт в русском Интер-

нете?» (Выпуск «Двуличие и лицемерие Ре-

гины Тодоренко. Абсолютно всѐ в деталях»), 

«Не устали ли вы от того количества вра-

нья, которое идѐт от Агаты Муцениеце?» 

(Выпуск «Агата Муцениеце и Павел При-

лучный. Екатерина Диденко»). А также с ис-

пользованием личных местоимений первого 

лица множественного числа и лексики с се-

мантикой единства: «Мы семья! Пускай мы 

то самое итальянское семейство, которое 

бьѐт тарелки каждый раз за закрытыми 

дверями!» (Выпуск «Тимати и Решетова. Всѐ 

ли там правда?»), «Я создал то самое комь-

юнити, которое позволяет нам расслабить-

ся и перетереть косточки всем» (Выпуск 

«Смерть и расчленение Энди Картрайта»). 

Примечательно, что данная тактика с 

противопоставлением другим лицам посто-

янно присутствует в речи О. Кушанашвили, 

который в начале каждого ролика указывает 

на высокие этические стандарты своего 

ютьюб-канала и его аудитории: «Каждый 

выпуск – это приговор тем, у кого нет серд-

ца!» (Выпуск «19 млн на мерседес. Ивлеева 

спятила»), «Если у человека болевой порог 

настолько высокий, что ему наплевать на 

чаяния, особенно горести людей, это не наш 

зритель!» (Выпуск «Ефремова оправдают? 

Соколов орѐт в суде»), «Полно придурков, 

которые снабжают вас… взгляните ново-

стную ленту… ужасами! Мы не та про-

грамма, которая будет мириться с фаталь-

ностью и безысходностью!» (Выпуск «Ги-

бель Коби Брайанта. Материнский капитал 

Дома-2»).  

Применение стратегии искренности, 

которую тоже можно отнести к кооператив-

ному типу речевого воздействия, является 

ещѐ одной отличительной чертой селебрити-

контента на видеохостинге «Ютьюб». Счита-

ется, что популярность сетевой среды озна-

меновала возрождение открытого самовыра-

жения среди создателей информационных 

сообщений. Как утверждает Дж.У. Реттберг, 

блогинг сам по себе крайне авторепрезента-

тивен и является эффективным инструмен-

том для повествования о своей жизни [16,  

p. 111]. Благодаря своей дневниковой струк-

туре и обратной связи от интернет-

пользователей блоги стали основной пло-

щадкой зарождения такого явления, как «но-

вая искренность», призывающего своих при-

верженцев быть максимально прямолиней-

ными и бесхитростными. Общей коммуника-

тивной целью создателей текстов, относя-

щихся к этому направлению, О.С. Иссерс 

называет «установку на максимальную от-

крытость и искренность интонации» [17,  

с. 220]. 

Изучив речевое поведение создателей 

экранного селебрити-контента, мы приходим 

к выводу, что, стремясь повысить лояльность 

аудитории и эмоционально сблизиться с ней,  

 



Колосова А.Д. Коммуникативные стратегии и тактики, применяемые в селебрити-контенте … 

2025;11(3):789-801      Неофилология / Neofilologiya = Neophilology 

Print ISSN 2587-6953,   Online ISSN 2782-5868      https://neophilology.elpub.ru 

 

 796 

ютьюб-авторы в рамках стратегии искрен-

ности обращаются к тактикам демонстрации 

собственных эмоций, освещения подробно-

стей частной жизни и призыва к откровен-

ности. Первая тактика, подразумевающая 

субъективную подачу информации, может 

осуществляться не только посредство лек-

сем с семантической категорией искренно-

сти, но с использованием экспрессивного 

синтаксиса, эмоционально-оценочной лек-

сики и других языковых средств вырази-

тельности. Приведѐм примеры: «Честно 

говоря, это первое интервью, во время ко-

торого у меня реально текли слѐзы» (Вы-

пуск «Откровения, которые никто не ожи-

дал»), «Отвращает меня эта женщина. 

Вот просто всѐ негативное, что есть… Все 

вот эти цацки-погремушки. Как цыганва! 

Вот самая настоящая цыганва!» (Выпуск 

«Меган Маркл, принц Гарри. Детали скан-

дала»), «Психически… Психически ущербное 

поколение!» (Выпуск «Вся правда о Собчак. 

Тимати, Костюшкин, псевдополитика»). 

Тактика демонстрации подробностей ча-

стной жизни подразумевает открытый тип 

поведения видеоблогера, основанный на 

максимальном сближении с подписчиками, и 

иногда сопровождается специфическими те-

мами для обсуждения. Во время записи ви-

део создатели контента могут делиться лич-

ной информацией о себе и затрагивать про-

блемы, связанные с семьѐй, здоровьем и ро-

мантическими отношениями: «Знаете, чув-

ство зависти у меня, потому что у меня та-

кой вот подруги или такого вот друга, к со-

жалению, нет» (Выпуск «Раскрыт обман 

Королѐвой. Анфиса Чехова и еѐ фантазии»), 

«Я сам обжѐгшийся с родственниками. Че-

стно говорю, от родного отца до… Я не 

знаю… Всех остальных, вот этой шайки-

лейки» (Выпуск «Глюкоза. Почему всѐ так 

печально?»). В ответ они требуют от подпис-

чиков такой же откровенности, призывая их 

к этому с помощью соответствующей такти-

ки: «Интересно послушать ваше мнение. 

Кто терпит негативщиков в своей семье 

только потому, что они являются родст-

венниками?» (Там же), «И мне вот интерес-

но, сплетники и сплетницы, кому за 35... 

Есть у вас друг или подруга, вот действи-

тельно друг, который самый близкий для вас 

человек, или у вас такого нет?» (Выпуск 

«Раскрыт обман Королѐвой. Анфиса Чехова 

и еѐ фантазии»). 

Ещѐ одно важное отличие языковой лич-

ности видеоблогера, обозревающего «звѐзд-

ные» новости, сопряжено с использованием 

стратегий речевого воздействия, в основе 

которых лежит конфликт с реципиентом. В 

селебрити-контенте на видеохостинге 

«Ютьюб» в большом количестве присутст-

вуют конфронтационные стратегии, которые 

практически не применяются в телепереда-

чах. Если задачей телевидения, как и других 

традиционных СМИ, является развитие куль-

туры знаменитостей и формирование в соз-

нании массовой аудитории классического 

«звѐздного» образа представителей эстрады 

и кино [18, с. 54], то работа ютьюб-авторов 

скорее направлена на развеивание этого ми-

фа. Преследуя цель разоблачить и показать 

«истинное лицо» селебрити, о чѐм видеобло-

геры неоднократно заявляют зрителям, они 

используют стратегию речевой агрессии, 

адресатом которой часто становится объект 

обсуждения, то есть та или иная знамени-

тость, являющаяся героем выпуска. Осуще-

ствление данной стратегии возможно при 

помощи трѐх тактик: критики, сарказма и 

эпатажа. Выражая саркастическое отношение 

или эксплицитно критикуя действия извест-

ных личностей, создатели интернет-контента 

обращаются к ним в фамильярной форме с 

использованием лексики соответствующей 

семантики, краткой формы имени, личных 

местоимений второго лица единственного 

числа или по фамилии: «Ты среди них рабо-

таешь, брат! Ты бьѐшься с бесами, работая 

на канале, который насаждает вот это всѐ: 

радиоактивный пепел, инопланетяне, Катя 

Лель!» (Выпуск «Лель и Корчевников спяти-

ли. Поцелуй Ивлеевой»), «Девки, я так наде-

ялся на инфоповод, а вы меня подвели! Кан-

делаки, Собчак, сделайте что-нибудь по 

этому поводу, потому что мне нужен скан-

дал!» (Выпуск «Исхаков – алименты для му-

жика. Слава Марлоу»), «Ты просто несколь-

ко лет назад удачно вышла замуж… Маш, 

почему ты ведѐшь себя так, будто тебе все 

всем обязаны?» (Выпуск «Мария Погребняк, 
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жертва или быдло, которое поставили на ме-

сто?»). 

Так как современное медиапространство 

перенасыщено информацией и различными 

раздражителями, одна из главных целей каж-

дого блогера заключается в том, чтобы обра-

тить внимание массовой аудитории на свой 

контент любой ценой. При помощи тактики 

эпатажа, которая представляет собой запла-

нированное экстраординарное речевое дей-

ствие, выходящее за рамки общепринятых 

стандартов, говорящий выделяет себя из об-

щего ряда себе подобных. Целесообразность 

еѐ применения И.А. Стернин объясняет сле-

дующим образом: «Положительное быстро 

принимается людьми за норму и перестаѐт 

обсуждаться» [19, с. 139]. Помимо наруше-

ния табу, можно выделить такие признаки 

эпатирования, как конфронтация, намерен-

ное шокирование субъекта и создание прово-

кационных речевых образов
22

. Одним из от-

личительных способов осуществления такти-

ки эпатажа в селебрити-контенте на плат-

форме «Ютьюб» является целенаправленное 

использование обсценной лексики, запре-

щѐнной на российском телевидении. Боль-

шое количество нецензурных выражений 

представлено в речи О. Кушанашвили, выде-

лявшегося эпатажным поведением задолго 

до появления в сети. Получив первоначаль-

ную медийность благодаря телепроектам ка-

нала ТВ-6 «Акулы пера»
23

 и «Партийная зо-

на»
24

, автор «Каково?!» известен массовой 

аудитории своими эксцентричными дейст-

виями и провокационными высказываниями 

с конца 1990-х гг. В интернет-среде он про-

должил вести себя в свойственной ему мане-

ре, сделав экспрессивную форму подачи ин-

формации характерной чертой своей языко-

вой личности. О. Кушанашвили не ограничи-

                                                                 
22 Дубских А.И. Реализация коммуникативной 

стратегии самопрезентации личности в массмедиаль-

ном дискурсе. С. 18. 
23 Акулы пера // Афиша Daily. 12.03.2014. URL: 

https://daily.afisha.ru/archive/volna/context/teleperedacha-

akuly-pera/ (дата обращения: 31.10.2024). 
24 «Партийная зона», ТВ-6 Москва: вязкое про-

странство из музона, улыбчивых физиономий, знаме-

нитостей и танцулек // Музыкальная правда. 

12.11.1995. URL: http://www.newlookmedia.ru/?p=13978  

(дата обращения: 31.10.2024). 

вает себя в использовании обсценной лекси-

ки и неоднократно обращается к ней в про-

цессе видеозаписи: «Он умеет говорить 

только с долб…ми» (Выпуск «Лель и Кор-

чевников спятили. Поцелуй Ивлеевой»), «Не 

соблаговолите ли вы пойти на х…?» (Там 

же), «Она ведѐт диалог с Борисом Корчевни-

ковым, тоже в известном смысле еб…ым 

малым» (Там же). 

Примечательно, что стратегия речевой 

агрессии может сопровождаться стратегией 

доминирования говорящего, которая реа-

лизуется в речи создателей селебрити-

контента при помощи тактики демонстрации 

информированности. Критикуя действия се-

лебрити и уличая их во лжи, видеоблогер 

старается подкреплять свои высказывания 

некими аргументами и фактами. Например, 

эксклюзивной информацией от подписчиков, 

которые, как он утверждает, обладают досто-

верными данными: «Ром, ты видел свой 

красный нос и своѐ неадекватное поведение? 

Мне присылали информацию такую, что 

Рома до сих пор не слез. Мне в деталях вот 

это всѐ рассказали, как вот приходишь к не-

му – хлам по всей квартире, мальчик в не-

вменяемом состоянии» (Выпуск «С кем и 

как знакомится Рома Жѐлудь?»). Чтобы по-

казать свою информированность и таким об-

разом повысить собственный авторитет в 

глазах аудитории, авторы также акцентируют 

еѐ внимание на том, что у них есть информа-

торы из сферы шоу-бизнеса: «Это пишет со 

съѐмочной площадки человек, который был 

на месте…» (Выпуск «Агата Муцениеце и 

женатый Бурковский. Развод Илона Маска»), 

«Это пташка из шоу-бизнеса. Она знает, о 

чѐм говорит» (Выпуск «Как похудела Чехо-

ва. Вся правда»), «Сейчас, во время монта-

жа ролика, мне приходит сообщение от Ка-

ти Варнавы, непосредственного героя этой 

истории. Вот что она пишет…» (Выпуск 

«Личный ответ Варнавы на слова Сафронова. 

Как пустить карьеру под откос»).  

 

ВЫВОДЫ 

 

Селебрити-контент, представленный на 

платформе «Ютьюб», обладает рядом харак-

терных черт, отличающих его от телепередач 

https://daily.afisha.ru/archive/volna/context/teleperedacha-akuly-pera/
https://daily.afisha.ru/archive/volna/context/teleperedacha-akuly-pera/
http://www.newlookmedia.ru/?p=13978
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«звѐздной» тематики. Если, например, про-

граммы «Ты не поверишь» (НТВ) и «Хватит 

слухов» (ТВЦ), будучи продуктом традици-

онных медиа, имеют субъектно-объектную 

форму отношений с массовой аудиторией, то 

в рамках видеоблогинга авторы «обзоров» 

светской хроники общаются с ней в интерак-

тивном формате. Данная модель коммуника-

ции во многом определяет выбор стратегий и 

тактик, которые видеоблогер адресует к зрите-

лю, главному объекту речевого воздействия. 

Изучив речевое поведение обозревателей 

новостей шоу-бизнеса в сетевой среде, мы 

приходим к выводу, что им свойственна 

субъективная подача информации, экспрес-

сивность и непрерывное взаимодействие с 

аудиторией. Основная цель применения вы-

явленного нами набора коммуникативных 

стратегий и тактик состоит в том, чтобы за-

интересовать и удовлетворить рекреацион-

ные потребности зрителей, что характерно 

для всего развлекательного медиаконтента. 

Так, желая создать яркий образ и запомнить-

ся интернет-пользователям, видеоблогеры 

обращаются к стратегии самопрезентации, в 

рамках которой апеллируют к собственной 

экспертности и достижениям в таблоидной 

журналистике. Кооперативные стратегии яв-

ляются основными в их речи по отношению 

к зрителям. Стремясь эмоционально сбли-

зиться с подписчиками и максимально рас-

положить их к себе, О. Кушанашвили и ряд 

других авторов применяют стратегии ис-

кренности, солидаризации и соучастия. Од-

ной из специфических особенностей языко-

вой личности ютьюб-обозревателя светской 

хроники можно назвать подкрепление такти-

ки создания «мы-общности» семантической 

оппозицией «свой – чужой» для указания 

массовому адресату на схожесть в мораль-

ных ориентирах и противопоставления их 

нравственным ценностям современных 

«звѐзд». Другое ключевое отличие состоит в 

том, что видеоблогер с помощью тактики 

соучастия даѐт возможность своим зрителям 

не только напрямую коммуницировать с ним, 

но и принимать участие в создании новых 

выпусков, призывая их делиться эксклюзив-

ной информацией и слухами о селебрити. С 

нашей точки зрения, подобное речевое пове-

дение является крайне эффективным с учѐ-

том его развлекательной составляющей и 

привлечения аудитории в качестве соавтора. 

Об этом свидетельствует еѐ живая реакция, 

заключающаяся в большом количестве ком-

ментариев под каждым видео и в постепен-

ном увеличении числа подписчиков на 

«Ютьюб» и смежных онлайн-ресурсах (в 

тематических каналах в мессенджерах, лич-

ных аккаунтах и публичных группах в соц-

сетях). 

Важно отметить наличие конфронтаци-

онных стратегий в сетевом селебрити-

контенте, адресатом которых чаще всего яв-

ляются обсуждаемые в ходе ролика знамени-

тости. При применении стратегий речевой 

агрессии и доминирования говорящие на-

прямую обращаются к героям новостей, экс-

плицитно критикуя или саркастически вы-

смеивая их действия, что несвойственно те-

лепрограммам со «звѐздной» тематической 

направленностью. Но, несмотря на то, что 

стратегии и тактики данной группы адресу-

ются знаменитостям, главным объектом воз-

действия здесь, как в случае с кооператив-

ным типом, является онлайн-аудитория, так 

как первостепенная цель создателей селебри-

ти-контента – это привлечение и удержание 

еѐ внимания. Безусловно, конфликты повы-

шают зрелищность видеоматериалов и, соот-

ветственно, интерес зрителей к ним. Нередко 

создатели таких «обзоров» получают ответ 

от героев собственных выпусков, о чѐм не-

пременно информируют своих подписчиков. 

Подобная реакция со стороны известных 

персон даѐт нам возможность говорить о со-

кращении дистанции между интернет-

пользователями и современными знаменито-

стями, которые в эпоху традиционных СМИ 

считались максимально недоступными и от-

странѐнными от массовой аудитории.  

Примечательна также реализация такти-

ки эпатажа при помощи обсценной лексики, 

которая категорически запрещена на телеви-

дении. Желание заинтересовать аудиторию 

любой ценой, отсутствие цензуры, личная 

независимость и свобода действий в веб-

среде – всѐ это способствует нарушению в 

сетевом селебрити-контенте коммуникатив-

ных норм и базовых принципов речевого 
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этикета. Отмеченная языковая тенденция 

может негативно сказаться на подписчиках 

данных ютьюб-каналов, способных благода-

ря частому просмотру видеороликов пере-

нять такое коммуникативное поведение и 

использовать на постоянной основе инвек-

тивные и табуированные лексические едини-

цы в межличностном общении. 
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