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Аннотация. Посвящено 20-летию рекламного образования в Тамбовской области. В 2003 г. 

Тамбовский государственный университет им. Г.Р. Державина осуществил первый набор 

студентов по специальности «Реклама», в том время как в других вузах региона реализовы-

валась специальность «Связи с общественностью». Представлена ретроспектива рекламно-

го образования в Державинском университете, периодизация которого выстроена исходя из 

«принадлежности» к учебному подразделению университета, охарактеризована актуальная 

специфика образовательного процесса. Обозначены основные результаты в сфере публика-

ционной активности преподавателей, задействованных в реализации образовательных про-

грамм бакалавриата и магистратуры, представлены наиболее яркие штрихи научной, гран-

товой, конкурсной деятельности студентов. Внимание уделено специфике профориентаци-

онной работы по направлению «Реклама и связи с общественностью», направленной на по-

пуляризацию профессиональной сферы среди школьников. За 20 лет подготовки специали-

стов в сфере рекламы и связей с общественностью в Державинском университете сложи-

лись традиции, объединяющие педагогов, студентов, выпускников, представителей профес-

сиональной отрасли («Неделя рекламы», «Неформальный клуб выпускников #РекламаТГУ»). 
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Abstract. This work is dedicated to the 20th anniversary of advertising education in the Tambov 

region. In 2003, TSU named after G.R. Derzhavin carried out the first students enrollment in the 

specialty “Advertising”, while other universities in the region implemented the specialty “Public 

Relations”. The work presents a retrospective of advertising education at Derzhavin University, 

which periodization is built on the basis of “belonging” to the educational department of the uni-

versity, and the actual specifics of the educational process are characterized. The main results in 

the field of teachers publication activity involved in the implementation of educational programs 

of bachelor’s and master’s degrees are outlined, the most striking strokes of scientific, grant, and 

competitive activities of students are presented. Attention is paid to the specifics of career guid-

ance work in the direction of “Advertising and Public Relations”, aimed at popularizing the pro-

fessional sphere among schoolchildren. For 20 years of training specialists in advertising and pub-

lic relations field, Derzhavin University has developed traditions that unite teachers, students, 

graduates, representatives of the professional industry (“Nedelya reklamy”, “Neformal’nyi klub 

vypusknikov #ReklamaTGU”). 
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degree 
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ВВЕДЕНИЕ 

 

В 2023 г. Тамбовский государственный 

университет имени Г.Р. Державина празднует 

20-летие рекламного образования в Тамбов-

ской области. 20 лет назад, в 2003 г., Держа-

винский университет осуществил первый на-

бор студентов на специальность 032401 – 

«Реклама». В рамках нашего исследования 

обозначим контуры рекламного образования 

в Тамбовской области, охарактеризуем роль 

Державинского университета в подготовке 

специалистов в области рекламы и связей с 

общественностью.  

РЕТРОСПЕКТИВА РЕКЛАМНОГО  

ОБРАЗОВАНИЯ В ДЕРЖАВИНСКОМ 

УНИВЕРСИТЕТЕ 

 

Подготовка специалистов в сфере рекла-

мы в России, начиная с первой половины 

1990-х гг., велась в столичных вузах, а также 

ряде университетов в крупных городах. В 

региональных университетах подобная спе-

циальность зачастую казалась ненужной или 

просто непонятной, несмотря на то, что сам 

феномен рекламы всем был хорошо знаком 

по рекламным роликам финансовых пира-

мид, глобальных брендов, пришедших на 
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российский рынок. Появление новой для 

Тамбовского региона специальности было 

вызвано становлением регионального рынка 

рекламы и, соответственно, острой потреб-

ностью в высококвалифицированных спе-

циалистах в области рекламы. 

Запросы общества и рынка труда того 

времени отразились на расширении струк-

туры специальностей, реализуемых в регио-

нальных вузах. В 2003 г. наряду со специ-

альностью «Реклама» в Державинском уни-

верситете был открыт набор студентов по 

специальности «Дизайн», «Социально-

культурный сервис и туризм», «Политоло-

гия» и др. [1; 2].  

В 2003 г. сделанный шаг казался сверх-

амбициозным, но время показало, что он се-

бя полностью оправдал. Подтверждением 

этому стали мнения работодателей и выпу-

скников, которые нашли себя в сфере рекла-

мы. С тех пор состоялось 15 выпусков спе-

циалистов в сфере рекламы и связей с обще-

ственностью. География выпускников пре-

одолела границы Тамбовской области, пере-

шагнула национальные границы (среди вы-

пускников – иностранные студенты из Ке-

нии, Кот-д’Ивуара, Республики Чад).  

 

ПЕРИОДИЗАЦИЯ РЕКЛАМНОГО  

ОБРАЗОВАНИЯ В ДЕРЖАВИНСКОМ 

УНИВЕРСИТЕТЕ 

 

Становление новой специальности в 

разное время проходило на базе различных 

кафедр: кафедры социально-культурных 

технологий и рекламы; кафедры менедж-

мента, маркетинга и рекламы, кафедры мар-

кетинга, сервиса и рекламы; кафедры ди-

зайна, сервиса и рекламы; кафедры дизайна 

и рекламы. С 2010 по 2015 г. выпускающей 

являлась кафедра рекламы и связей с обще-

ственностью Института филологии Держа-

винского университета. В целом, выстраи-

вается периодизация становления рекламно-

го образования в Державинском универси-

тете исходя из структурной принадлежности 

специальности «Реклама», а позднее – на-

правления подготовки «Реклама и связи с 

общественностью» [1–4]. 

2003–2009 гг., Академия искусств, серви-

са и рекламы (кафедра социально-культурных 

технологий и рекламы; кафедра маркетинга, 

сервиса и рекламы; кафедра дизайна, сервиса 

и рекламы). 

2009–2012 гг., Институт сервиса и рек-

ламы (кафедра дизайна и рекламы; кафедра 

рекламы и связей с общественностью).  

2012–2015 гг., Институт филологии (ка-

федра рекламы и связей с общественностью); 

2015–2021 гг., Институт экономики, 

управления и сервиса (кафедра менеджмента, 

маркетинга и рекламы); 

2021 г. – по н. в., факультет филологии и 

журналистики (кафедра журналистики, рек-

ламы и связей с общественностью). 

С 2011 г. на кафедре рекламы и связей с 

общественностью ТГУ им. Г.Р. Державина 

(зав. кафедрой – к. ф. н., доцент А.В. Прохо-

ров) ведется подготовка бакалавров по на-

правлению «Реклама и связи с общественно-

стью», а с 2012 г. – магистров по направле-

нию «Реклама и связи с общественностью» 

(магистерская программа «Брендинг в рек-

ламе и связях с общественностью»). Знако-

вым следует считать 2015 г. Именно в этом 

году состоялся последний выпуск студентов 

по специальности «Реклама» и первый вы-

пуск бакалавров по направлению подготовки 

«Реклама и связи с общественностью».  

Подготовка будущих специалистов в об-

ласти рекламы и связей с общественностью 

осуществляется профессорами и доцентами, а 

также специалистами-практиками. На разных 

этапах были задействованы преподаватели 

Державинского университета (профессоры 

И.В. Грошев, М.И. Долженкова, Л.Н. Макаро-

ва, В.Ю. Лапшин, доценты А.В. Прохоров, 

Т.Г. Пядышева, Н.А. Зелепукина, Е.В. Плот-

никова, И.В. Татаринцева, Л.А. Любимова, 

Т.О. Маликова, М.В. Новикова и др.), а также 

специалисты-практики – руководители и со-

трудники пресс-служб, рекламных агентств 

(В.А. Шуняев, Е.А. Крупинина, Т.Е. Само-

тойлова, П.Н. Серёгин, Ж.Н. Тимонина,  

С.С. Грибкова, А.Ю. Кузнецова, Е.Ю. Ось-

кина и др.). 
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ОРГАНИЗАЦИЯ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО  

ПРОЦЕССА ПО НАПРАВЛЕНИЮ  

«РЕКЛАМА  

И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ»:  

ТЕКУЩЕЕ СОСТОЯНИЕ 

 

В настоящее время подготовка бакалав-

ров (образовательная программа «Реклама и 

связи с общественностью в государственных 

и коммерческих сферах») и магистров (маги-

стерская программа «Цифровые технологии в 

рекламе и связях с общественностью») по на-

правлению «Реклама и связи с общественно-

стью» осуществляется кафедрой журналисти-

ки, рекламы и связей с общественностью (зав. 

кафедрой – к. ф. н., доцент С.А. Серова). В 

реализации образовательных программ задей-

ствованы профессора (Е.А. Зверева, А.И. Ива-

нов) и доценты (А.В. Прохоров, Т.Г. Пядыше-

ва, С.В. Гуськова, А.Е. Куцерубов, И.Ф. Чепу-

рова, С.А. Никоненко и др.) Державинского 

университета, приглашенные профессора 

А.М. Шестерина, Л.Е. Малыгина, представ-

ляющие МГУ им. М.В. Ломоносова.  

К проведению профильных сессий и мас-

тер-классов привлекаются ведущие специали-

сты в области медиаобразования (профессор 

Санкт-Петербургского государственного уни-

верситета С.Н. Ильченко, профессор Санкт-

Петербургского государственного экономиче-

ского университета А.Д. Криновосов, профес-

сор Новгородского государственного универ-

ситета Т.Л. Каминская, доцент Пермского го-

сударственного национального исследова-

тельского университета И.М. Печищев). 

В 2023 г. было подписано соглашение о 

сотрудничестве между Державинским уни-

верситетом и Группой компаний «Скобеев и 

Партнеры», крупной российской компанией, 

предлагающей услуги в сфере интернет-

маркетинга (работает с брендами «Слобода», 

«Банки.ру», «СТС», «РБК», «Гольфстрим»  

и др.). В рамках соглашения в университете 

создана базовая кафедра рекламы и марке-

тинга «Скобеев диджитал», задача которой 

заключается в подготовке специалистов в 

сфере рекламы, связей с общественностью и 

интернет-маркетинга. Реализация данного 

проекта призвана нивелировать разрыв между 

теорией и практикой в подготовке будущих 

специалистов, а также способствовать адапта-

ции молодых специалистов на рынке труда.  

В ходе обучения студенты должны при-

обрести профессиональные навыки, овладеть 

новейшими технологиями, средствами и ин-

струментами. Выполнение проектных работ 

позволяет развивать в студентах такие каче-

ства, как мобильность, динамизм, конструк-

тивность, что невозможно просто за счёт ус-

воения определенного объёма теоретических 

знаний. На современном этапе от профес-

сионалов требуется сопоставлять теорию с 

практикой. Все это позволяет сформировать 

проектную деятельность. В рамках дисцип-

лины «Проектный семинар» студенты вы-

полняют курсовые работы проектного типа. 

Так, в 2022/2023 учебном году студенты 2-го 

курса подготовили проекты, связанные с 

формированием и укреплением корпоратив-

ной культуры «Подкаст университета в фор-

мировании бренда», «Разработка рекламных 

сообщений для университетских пабликов», 

«Рекламный контент для корпоративных ме-

диа» и др. 

Студенты 4 курса У. Закусова и Д. Нови-

кова в выпускной квалификационной работе 

проектного типа на тему «Разработка комму-

никационной кампании «вуз – абитуриент» 

проанализировали специфику коммуникации 

ТГУ им. Г.Р. Державина, провели опросы и 

фокус-группы, разработали предложения по 

оптимизация данного направления. Пред-

ставленные разработки прошли апробацию 

на конференциях и конкурсах, будут внедре-

ны Управлением медиакоммуникаций вуза.  

Организация практики студентов, обу-

чающихся по направлению подготовки «Рек-

лама и связи с общественностью», осуществ-

ляется как практически полезная работа сту-

дентов под руководством преподавателей по 

заказам предприятий и внутренних подраз-

делений университета.  

В ходе прохождения профессионально-

ознакомительной практики на 2 курсе сту-

дент закрепляет в практической деятельно-

сти знания, полученные в процессе изучения 

специальных дисциплин, приобретает навы-

ки практической работы будущей профессии. 

В ходе прохождения производственной 

(профессионально-творческой) практики на  
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3 курсе осуществляется формирование про-

фессиональных компетенций, выработка 

практических навыков по организации и 

планированию деятельности предприятий в 

сфере рекламы и связей с общественностью, 

закрепления теоретических знаний, получен-

ных в соответствии с учебным планом. База-

ми практик выступают Тамбовское областное 

государственное бюджетное учреждение «Те-

лерадиокомпания «Тамбовская губерния» 

(ТОГБУ «ТРК «Тамбовская губерния»), ФГУП 

«ВГТРК» ГТРК «Тамбов», Автономная не-

коммерческая организация «Любительская 

футбольная лига Тамбовской области», Обще-

ство с ограниченной ответственностью «Дэмис 

Инновационные Решения», ООО «Пальми-

ра», ООО «Технологии рекламных иннова-

ций», Союз «Тамбовская областная торгово-

промышленная палата», Тамбовское област-

ное государственное бюджетное учреждение 

культуры «Тамбовская областная универсаль-

ная научная библиотека им. А.С. Пушкина», 

Тамбовское областное государственное бюд-

жетное учреждение культуры «Тамбовская 

областная картинная галерея», Управление 

медиакоммуникаций ТГУ им. Г.Р. Державина, 

Практическая лаборатория студенческих меди-

апроектов ТГУ им. Г.Р. Державина. 

Между Державинским университетом и 

АНО по развитию цифровых проектов в сфе-

ре общественных связей и коммуникаций 

«Диалог Регионы»», под эгидой которой в 

Тамбовской области функционирует Центр 

управления регионом (ЦУР), в марте 2022 г. 

заключено соглашение о сотрудничестве. В 

рамках сотрудничества реализуется програм-

ма профессиональной переподготовки «Связи 

с общественностью в органах государствен-

ной власти». Студенты, в свою очередь, 

имеют возможность стажироваться в Центре 

управления регионом, могут использовать 

знания, которые они получили в университе-

те, на практике. 

 

ИЗДАТЕЛЬСКАЯ И ПУБЛИКАЦИОННАЯ 

АКТИВНОСТЬ 

 

С 2010 по 2016 г. в рамках деятельности 

Лаборатории теоретических и приклад-

ных исследований рекламы, задействован-

ной в реализации образовательных программ 

по направлению «Реклама и связи с общест-

венностью», издавался журнал «Альманах 

теоретических и прикладных исследова-

ний рекламы» (ISSN 2218-7375), материалы 

которого представлены в системе Россий-

ский индекс научного цитирования (РИНЦ). 

За эти годы на страницах журнала были 

опубликованы статьи исследователей и прак-

тиков из Москвы, Санкт-Петербурга, Астра-

хани, Брянска, Владивостока, Екатеринбурга, 

Казани, Липецка, Нижнего Новгорода, Ом-

ска, Перми, Ростова-на-Дону, Тамбова, Том-

ска, Тулы, Тюмени, Уфы, Читы, Ярославля, 

стран дальнего зарубежья (Австралии, Пор-

тугалии, США, Турции). 

В целях обеспечения реализации образо-

вательного процесса в разные годы вышли в 

свет учебные пособия сотрудников Державин-

ского университета (Прохоров А.В. Реклама в 

блогах. Тамбов: Изд. дом ТГУ им. Г.Р. Держа-

вина, 2011; Прохоров А.В. Имиджелогия. Там-

бов: Изд. дом ТГУ им. Г.Р. Державина, 2012; 

Прохоров А.В., Пядышева Т.Г., Маликова Т.О. 

Связи с общественностью в различных сфе-

рах. Тамбов: Изд. дом ТГУ им. Г.Р. Держави-

на, 2015; Прохоров А.В., Пядышева Т.Г., Ма-

ликова Т.О. Технологии написания реклам-

ных и ПР-текстов. Тамбов: Изд. дом ТГУ им. 

Г.Р. Державина, 2016; Прохоров А.В., Пяды-

шева Т.Г. Теория и практика рекламной и 

ПР-деятельности. Тамбов: Изд. дом ТГУ им. 

Г.Р. Державина, 2017].  

Учебное пособие «Инновации и креа-

тивные технологии в условиях цифровиза-

ции медиаландшафта» (авторы Е.А. Зверева, 

А.В. Прохоров, Е.П. Семишова) стало лау-

реатом конкурса Ассоциации коммуникаци-

онных агентств России (АКАР) на лучший 

учебник в области рекламы и связей с обще-

ственностью за 2023 г. [5]. 

Результаты научных исследований препо-

давателей представлены в научных статьях в 

профильных журналах («Коммуникативные 

исследования», «Неофилология», «Учёные за-

писки НовГУ», «Вестник Воронежского уни-

верситета. Филология. Журналистика» и др.), в 

ряде монографических изданий [6–8].  

В научных и учебных изданиях нашли 

отражение результаты междисциплинарного 
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взаимодействия с лингвистами Державинского 

университета в области изучения потенциала 

использования технологий искусственного ин-

теллекта
1
, виртуальной и дополненной реаль-

ности в образовательном процессе [9; 10]. 

 

НАУЧНАЯ, ГРАНТОВАЯ,  

КОНКУРСНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ  

СТУДЕНТОВ НАПРАВЛЕНИЯ 

 

Студенты специальности «Реклама» и 

направления подготовки «Реклама и связи с 

общественностью» успешно совмещали и 

совмещают учебную деятельность с научны-

ми и инновационными разработками, кото-

рые неоднократно получали высокую экс-

пертную оценку на университетских, город-

ских, региональных, всероссийских и меж-

дународных конкурсах, фестивалях, конфе-

ренциях. В разные годы студенты специаль-

ности «Реклама» становились победителями и 

призёрами конкурса студенческих инноваци-

онных проектов Тамбовского государственно-

го университета им. Г.Р. Державина (А.В. Те-

рехов, проект «Разработка фирменного стиля 

рекламного агентства «Люкс Медиа»;  

Е.С. Янина, проекты «Брендбук студенческо-

го кафе «Маскарад»», «Разработка упаковки 

продукции ООО «Диарит»»), призёрами уни-

верситетского конкурса научных работ  

(И.А. Комарова). Е.С. Янина с авторскими 

проектами социальной рекламы по проблеме 

чистоты русского языка стала победителем 

Фестиваля русского языка в МГГУ им.  

М.А. Шолохова «Русский язык – общенацио-

нальное достояние народов Российской Феде-

рации» в номинации «Социальная реклама» 

(2012 г.) [3; 4]. 

В 2013 г. команда студентов-реклами-

стов (Е.И. Попова, А.А. Николаева, О.И. Дё-

мина, Т.В. Жилина) представляла Державин-

ский университет на XIII Всероссийском 

фестивале студентов с международным уча-

стием «PR – профессия третьего тысячелетия» 

(ЛЭТИ, Санкт-Петербург) и была отмечена 

среди победителей в номинации «PR-Квест» за 

«Лучший сценарий флешмоба» [3; 4]. 
                                                                 

1 Методика обучения иностранному языку на ос-

нове технологий искусственного интеллекта. Тамбов: 

Изд. дом «Державинский», 2022. 78 с. 

В 2013 г. кафедра рекламы и связей с 

общественность стала обладателем диплома  

I степени на VI Всероссийском студенческом 

фестивале социальной рекламы «Выход» за 

проект «Антимат. За чистоту речи» в номи-

нации «PR-проекты».  

Первое место в номинации «Печатная и 

полиграфическая реклама» пятого молодёж-

ного рекламного фестиваля «FROG» (2015 г.) 

завоевала Д. Болкова за плакаты «Если бы 

сказка писалась в наши дни» и «Прекрасный 

мир». 

Успехи в грантовой деятельности были 

связаны с участием в конкурсе тревел-

грантов от Фонда М. Прохорова (О.И. Дёми-

на, Т.В. Жилина и Е.И. Попова).  

Студентка бакалавриата направления под-

готовки «Реклама и связи с общественностью» 

Т. Белокурова неоднакратно становилась обла-

дателем стипендии им. А.А. Вознесенского в 

области литературы и журналистики за высо-

кие результаты в научно-исследовательской 

деятельности (2021, 2022 гг.). 

В рамках XIV Всероссийского форума 

по связям с общественностью в сфере кино и 

телевидения в Санкт-Петербурге (2022 г.) 

Державинский университет представляла 

команда студентов 4 курса «Тамбовская PR-

стая» (У. Закусова, Д. Новикова, М. Карпов, 

В. Гречко, А. Болдырева), занявшая второе 

место в общем зачете при 46 командах. Пер-

вые места были завоеваны в номинациях 

«Видеовизитка» и «Мини-фильм», победа 

также была одержана в хакатоне.  

В 2023 г. участие во Всероссийском 

фестивале рекламы и PR «INверсиия» на 

базе Казанского государственного энерге-

тического университета принесло следую-

щие результаты: Д. Новикова и М. Карпов 

заняли 2 и 3 места соответственно за док-

лады на Всероссийской конференции с ме-

ждународным участием «Человек в изме-

рении рекламы и PR», команда студентов 

«Тамбовская PR-стая» заняла 2 место в ин-

теллектуально-творческой игре «Дебаты», 

2 место в интеллектуально-творческой игре 

«Брейн-ринг». 
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ПРОФОРИЕНТАЦИОННАЯ РАБОТА  

ПО НАПРАВЛЕНИЮ ПОДГОТОВКИ 

«РЕКЛАМА  

И СВЯЗИ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ» 

 

В Державинском университете реализу-

ется профориентационная работа со школь-

никами, ведется в различных форматах, но-

сит многоуровневый характер (охватывает 

уровни образовательной программы; кафед-

ры; института/факультета; университета). 

Одной из форм профориентационной работы 

по направлению подготовки «Реклама и свя-

зи с общественностью» традиционно являет-

ся «Школа молодого рекламиста», которая 

функционирует с 2011 г. «Школа молодого 

рекламиста» призвана способствовать разви-

тию креативного мышления учащихся, даль-

нейшему осознанному профессиональному 

самоопределению. Мастер-классы и семина-

ры в рамках «Школы…» знакомят потенци-

альных абитуриентов с миром рекламы, со-

временными инструментами рекламы и ПР, 

предоставляют возможность попрактико-

ваться в разработке рекламных продуктов. 

Работа «Школы молодого рекламиста» де-

монстрирует свою эффективность: слушате-

ли первых наборов «Школы молодого рек-

ламиста» уже закончили бакалавриат, а неко-

торые – магистратуру по направлению «Рек-

лама и связи с общественностью». Изначаль-

но подразумевалось, что это будет проект 

исключительно для школьников старших 

классов и выпускных курсов колледжей. С 

2018 г. площадкой для реализации проекта 

стала Тамбовская областная универсальная 

научная библиотека им. А.С. Пушкина. Спи-

керами Школы молодого рекламиста высту-

пают педагоги Державинского университета, 

специалисты-практики (сотрудники пресс-

служб, молодежных медиацентров, реклам-

ных и маркетинговых агентств), магистранты 

[11–13].  

Интерес слушателей к занятиям «Школы 

молодого рекламиста» в последнее время 

связан с проектом «Профессии в деталях», 

который реализуется на базе Державинского 

университета. Профессиональные пробы в 

рамках школьного элективного курса «Про-

фессии в деталях» – это проект, иницииро-

ванный Министерством образования и науки 

Тамбовской области. Целевая аудитория 

проекта – учащиеся девятых классов школ 

городов Тамбов и муниципалитетов области. 

В рамках профориентационной работы по 

направлению подготовки «Реклама и связи с 

общественностью» школьникам предлагают-

ся профессиональные пробы «Рекламист – 

профессия XXI века» и «Современный пи-

арщик». Профессиональная проба «Рекла-

мист – профессия XXI века» (реализуется с 

2017/2018 учебного года) включает темы, 

касающиеся понятия и функций рекламы, 

основных видов и форм рекламной деятель-

ности, основ копирайтинга, нейминга, разра-

ботки уникального торгового предложения  

и т. д. На заключительном занятии слушате-

ли профессиональной пробы «Рекламист – 

профессия XXI века» представляют собст-

венные разработки. На профессиональной 

пробе «Современный пиарщик» (реализуется 

с 2019/2020 учебного года) школьники зна-

комятся с основными функциями PR, техно-

логиями построения имиджа, спецификой 

функционирования пресс-служб, основами 

написания PR-текстов и т. д. [14]. Интерак-

тивный характер профессиональных проб по-

зволяет школьнику примерить на себя кон-

кретную профессиональную сферу, соотнести 

с личными интересами и склонностями, что в 

будущем будет способствовать осознанному 

профессиональному самоопределению.  

 

ТРАДИЦИИ #РекламаТГУ 

 

За 20 лет развития рекламного образова-

ния в Державинском университете сложи-

лись традиции, объединяющие педагогов, 

студентов, выпускников разных лет, специа-

листов-практиков.  

Для профессионального сообщества рек-

ламистов Державинского университета осо-

бым месяцем является октябрь, когда в уни-

верситете проходит «Неделя рекламы». Со-

бытия «Недели рекламы» приурочены к 

празднованию Дня работника рекламы, про-

фессионального праздника рекламистов, 

специалистов в сфере связей с общественно-

стью и маркетинга. «Неделя рекламы» тра-

диционно объединяет студентов, преподава-
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телей, школьников региона в рамках мастер-

классов, конкурсов, флешмобов [15]. 

В 2018 г. сообщество рекламистов Дер-

жавинского университета приняло решение 

о создании «Неформального клуба выпу-

скников #РекламаТГУ»
2
. Появление тако-

го профессионального объединения было 

приурочено к 15-летию рекламного образо-

вания на Тамбовщине. Цель функциониро-

вания данного клуба, на наш взгляд, заклю-

чается в формировании профессионального 

сообщества («комьюнити»), знакомстве сту-

дентов с опытом коллег, в обеспечении 

коммуникации «студент – выпускник» и, 

тем самым, преемственности традиций под-

готовки рекламистов в Державинском. «Не-

формальный клуб выпускников #РекламаТ-

ГУ» стал площадкой для профессиональной 

коммуникации студентов-рекламистов с 
                                                                 

2 Неформальному клубу выпускников «Реклама 

ТГУ» исполнился год // Державинский университет: 

официальный сайт. 2019. URL: https://www.tsutmb.ru/ 

news/8957-neformalnomu_klubu_vyipusknikov_reklama_ 

tgu_ispolnilsya_god/ (дата обращения: 12.04.2023). 

выпускниками-рекламистами, зарекомендо-

вавшими себя в сфере продвижения.  

 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ 

 
В течение 20 лет Державинский универ-

ситет готовит специалистов в сфере рекламы 

и связей с общественностью, выстраивая об-

разовательный процесс в соответствии с за-

просами рынка труда и актуальными тренда-

ми в профессиональной сфере. За это время 

состоялось 15 выпусков, подготовлено более 

400 специалистов в сфере рекламы и связей с 

общественностью, которые нашли себя в 

коммерческой и государственной сферах в 

стране и за рубежом. Направление «Реклама и 

связи с общественностью» неизменно входит 

в число наиболее востребованных направле-

ний подготовки среди абитуриентов Держа-

винского университета. За два десятилетия 

сложились традиции, объединяющие препо-

давателей, студентов, выпускников, предста-

вителей отрасли. 
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