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Авторы книги «50 ошибок, которые убьют твой стартап» – Никита 

Прохоров и Дмитрий Сидорин – уже ее названием могли спровоциро-

вать скепсис у читателей, который оправдан многочисленными инфо-

продуктами в формате «10 способов изменить жизнь» и «100 советов, 

как быстро разбогатеть». Но в данном случае советы исходят от основа-

телей авторитетных компаний на рынке интернет-маркетинга “Reputa-

tion Lab” и «Сидорин Лаб», что дает читателю понимание обоснованно-

сти рекомендаций собственным опытом «проб и ошибок». По сути, с 

легкой руки Н. Прохорова и Д. Сидорина в нашей стране сфера «управ-

ление репутацией» оформилась как услуга. Книги «Управление репута-

цией в Интернете» [1] и «Репутация в Сети. Как формировать репутацию 

в Сети, создавать фанатов своего бренда и защищаться от информацион-

ных атак» [2] стали настольными для представителей бизнеса и тех, кто 

интересуется проблемой управления репутацией бренда в Сети.  

В 2019 г. Н. Прохоров и Д. Сидорин вывели свой бизнес на азиат-

ский рынок. Офис компании был открыт в Гонконге. Основная цель – 

предоставление услуг по управлению репутацией китайским брендам. К 

концу 2019 г. состоялась презентация приложения ION – brand protection 

system
1
. Важно отметить преподавательский опыт на различных автори-

тетных площадках, в том числе академических (РАНХиГС, МФТИ, 

МГУ, ВШЭ, МГИМО). 

Книга «50 ошибок…» – это не перечень лайфхаков, которые должны 

обязательно «выстрелить», а, скорее, 50 предостережений, «как не надо 

делать». Авторы говорят о сложностях на начальном этапе организации 

собственного дела, связанных с адекватной оценкой собственных воз-

можностей, наличием достаточного объема средств, людских ресурсов. 

Идеальным началом собственного дела авторы считают «работу на дя-

дю». Ведь так, по их мнению, «можно поучиться бизнесу и основам дела 

за чужой счет» (с. 28). Жизнь или стажировка в другой стране позволит 

повысить экспертность в выбранной сфере. 

Отдельная глава посвящена делегированию полномочий. Нередко 

руководители бизнеса сталкиваются с боязнью отказаться от ряда задач, 

руководствуются тезисом «хочешь сделать хорошо – сделай сам». Неже-

лание или неумение делегировать задачи приводит к нагромождению 

задач «в очередь». В этой ситуации «цели достигаются в хаотичном по-

рядке» (с. 38). 

                                                                 
1
 Reputation House Launching Brand Reputation Management Application. URL: 

https://www.businesswire.com/news/home/20191223005624/en/?fbclid=IwAR2ySyI

mmJb6XX9BTrO-835bnvrSD7DZHPrwnjxxWeHNc3OChBqDMqVsKJ4 (accessed: 

21.03.2021). 

https://www.businesswire.com/news/home/20191223005624/en/?fbclid=IwAR2ySyImmJb6XX9BTrO-835bnvrSD7DZHPrwnjxxWeHNc3OChBqDMqVsKJ4
https://www.businesswire.com/news/home/20191223005624/en/?fbclid=IwAR2ySyImmJb6XX9BTrO-835bnvrSD7DZHPrwnjxxWeHNc3OChBqDMqVsKJ4
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Главы 5–6 призваны помочь справиться со стрессами на работе, из-

бежать выгорания, сохранить себя в ресурсном состоянии. 

Работа с клиентами – еще одно непростое направление работы для 

запускающих свой стартап. Авторы приводят классификацию клиентов 

(«просто любопытствующие», «сначала сделай – потом, может, запла-

тим», «это кому из нас надо?» и т. д.), дают рекомендации по работе со 

сложными клиентами. 

Начинающий бизнес заинтересован в узнаваемости, для чего необ-

ходимо обратить внимание на следующие составляющие: свои спикеры; 

свои мероприятия, участие в сторонних событиях; своя образовательная 

деятельность; статьи и комментарии в СМИ; рейтинги (чужие или соз-

даются собственные); ассоциации (вступить или создать) (с. 121-122).  

Важным аспектом продвижения является персонализация бренда. 

Можно говорить о том, что аудитория доверяет людям, а не брендам. 

Людям, представляющим бренды. Поэтому в качестве очередной ошиб-

ки рассматривается «нет спикера от бренда для отраслевых мероприя-

тий». Действительно, бренду необходимы яркие спикеры из числа соб-

ственников, представителей служб маркетинга и PR. Связь между бренд-

персонами и брендом устанавливается посредством эфиров в СМИ, напи-

сания статей в профильные издания, выступления на конференциях, уча-

стия в формальных и неформальных отраслевых мероприятиях (с. 133). 

Для ключевых спикеров от лица бренда важны навыки публичных 

выступлений. Это особенно важно в связи с необходимостью представ-

ления компании, продукта на презентациях, продвижения через участие 

в профильных событиях. Авторы книги дают практические советы по 

выработке навыков публичных выступлений, опираясь на собственный 

опыт проведения мастер-классов, выступлений, ориентированных на 

различные аудитории. Упор делается на апелляции к залу в формате во-

просов, построение диалога, интерактивные игры с аудиторией с приза-

ми за активность. Полезными для практики публичных выступлений 

представляются факторы, не зависящие от спикера, но способные повли-

ять на общее впечатление (с. 153). Спикер должен быть готов к сложным 

слушателям («зевака», «скептик», «критик, «второй лектор») (с. 161). 

Написание книги может стать действенным инструментом в по-

строении персонального бренда как эксперта, а также в продвижении 

собственного дела. Вопросам написания и издания книги посвящены 

главы 18–19. Н. Прохоров и Д. Сидорин призывают увидеть пользу от 

издания книги и не переоценивать сложность ее написания. Построение 

личного бренда через экспертность может осуществляться посредством 

онлайн-курсов (глава 20).  
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В качестве вывода следует отметить, что книга «50 ошибок, которые 

убьют твой стартап» приближена «к земле», не строится на излишней 

теоретизации, написана простым доступным языком. Для начинающих 

свое дело она может стать своего рода «чек-листом», позволяющим ни-

велировать ошибки и потери. Вполне заслуженно первое издание «50 

ошибок, которые убьют твой стартап» вошло в номинацию «Лучшая 

книга российского автора 2019» премии «Деловая книга года в России». 

Интерес читателей к изданию «50 ошибок, которые убьют твой стартап» 

объясняет переиздание книги в 2021 г. 
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