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Аннотация. В статье рассматривается категория «успех», представляющая, на наш взгляд, одно из базовых
понятий любой национальной культуры. Для осознания своего положения в обществе человек
пользуется некоторыми инструментами оценки, среди которых «успешность» и «неуспешность»
выражают диаметрально противоположные координаты.На примерах русской и американской
культур рассматривается категория «успех». Несмотря на общее понимание данной категории,
наблюдаются особенности восприятия понятия «успех» в разных национальных культурах.Дела-
ется вывод о том, что понятие формируется под влиянием особенностей национального культур-
ного развития страны.
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ВВЕДЕНИЕ

Для любого человека важно признание окружа-
ющих его людей. Тема данной статьи – успех как
феномен национальной культуры, под которой
понимаются опосредованные национально-спец-
ифическими условиями способы мышления, пере-
живания и действия человека, представленные
в виде системы и проявляющиеся в его ежеднев-
ном поведении. Понимание человеком категории
«успех» обусловлено той национальной культу-
рой, в рамках которой произошло его моральное
и нравственное становление. Актуальность избра-
нной темы определяется недостаточной изучен-
ностью феномена «успех» с национально-куль-
турных позиций, что подтверждается отсутствием
соответствующих публикаций.

Как показывает анализ научной литерату-
ры, категория «успех» анализируется в основном
с философской, социологической и экономической
точек зрения [Бакуменко, 2015], хотя вполне оче-
видным представляется точка зрения, что данная
категория является одной из базовых в системе
ценностей современного человека и как таковая
не может быть игнорирована. Отметим, что лишь
отдельные публикации затрагивают лингвокуль-
турологический аспект проблемы; в них авторы
обращаются к анализу значений слов, включающих
значение «успех» в качестве основного или пери-
ферийного, в том числе в разных языках.

«УСПЕХ» КАК ПОНЯТИЕ КУЛЬТУРЫ

При глобализации контакты между представителя-
ми разных культур становятся всё более тесными.
Высокий уровень миграции различного характера
приводит к тому, что представители разных этно-
сов вынуждены часто взаимодействовать друг
с другом. Появление мультинациональных корпо-
раций, приглашающих на работу специалистов
с разным культурным багажом, – тому наглядный
пример.

Современная система высшего образования
позволяет гражданину практически любой страны
получить любое образование, какое и где он хочет,
а многие университеты поддерживают идею обу-
чения студентов из разных стран, не выделяя их
в отдельные группы, при этом языком обучения
часто выступает английский язык. Так, обучаясь
в полиязыковой и мультикультурной среде, студен-
ты получают не только профессиональные знания,
но и опыт общения с представителями иных куль-
тур, в том числе и преодолевая конфликты, исто-
ки которых лежат в разнице менталитетов, что

выражается как в поведении на бытовом уровне,
так в отношении к учебному процессу. В качестве
примера, ставшего уже хрестоматийным, можно
привести отношение самих студентов – предста-
вителей разных стран – к списыванию сокурс-
никами на экзаменах: в некоторых культурных
сообществах отношение к списыванию можно оха-
рактеризовать в целом как толерантное, тогда как
в других– возмутительно-негативное.

Нельзя не согласиться с тем, что «деятельность
современного человека подведена под принцип
рыночного соперничества, лейтмотивом же любо-
го действия является достижение конечного успе-
ха» [Масхулия, 2020, с. 28]. В современной науч-
ной литературе нашли отражения два подхода
к понятию «успех», которые условно можно назвать
«внешний успех» и «внутренний успех». Первый
подход описывает то, как окружающие оценивают
достижения индивида, на что обращают внимание,
оценивая его, второй – как сам человек оценивает
себя. Оба подхода в своей основе ориентируются
на то, какие ценности выступают в качестве базо-
вых у отдельно взятого человека и в обществе,
в которое он интегрирован.

Как мы уже писали в наших других статьях, сис-
тема ценностных ориентиров человека иерархич-
на [Раренко, 2022; Раренко, 2023]. Более того, как
показывает сравнительно-сопоставительный ана-
лиз даже идентичных в разных культурах понятий,
которые можно условно описать словами «успех»,
«успешный», их понимание во многом определяет-
ся национально-культурной спецификой, обуслов-
ленной особенностями развития общества на раз-
ных его этапах.

УСПЕШНОСТЬ В РОССИИ

Согласно корпусным данным русского языка,поня-
тие «успех», заимствованное в русский язык из
старославянского языка, впервые упоминается в
Изборнике 1076 года,который представляет собой
сборник, включивший в себя принадлежащие раз-
личным жанрам поучительные (дидактические)
тексты1.В современных толковых словарях русско-
го языка, лексическая единица «успех» имеет три
связанных между собой значения2 и синонимична
таким словам, как достижение, завоевание, по-
беда, триумф, фурор, торжество, свершение, лав-
ры, удача3 [Раренко, 2020]. Приведенные выше
1Национальный корпус русского языка. URL: http://www. ruscorpora.
ru/new/
2Ожегов С. И. Толковый словарь русского языка / под ред. Л. И.
Скворцова.М.: АСТ:Мир и образование, 2017.
3Большой словарь синонимов и антонимов русского языка / сост.
Н. И.Шильнова. М.: Дом Славянской книги, 2017.
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примеры свидетельствуют о том, что в русской
лингвокультуре выделяются такие составляющие
успеха, как удача, ее общественное признание,
признание необходимости определенного физи-
ческого и / или интеллектуального труда, целе-
направленной деятельности, т. е. фиксируется
представление о сложности движения к успеху
и трудностях на пути к ним, а также представление
об удаче как необходимой его составляющей.

В то же время понятие «успех», как нам пред-
ставляется, в русской культуре сформировалось
поздно, даже сегодня словосочетание «успешный
человек» по отношению к представителю россий-
ского общества (за исключением бизнес-элиты)
используется довольно редко как в повседневном
общении, так и в деловом.Отметим, что в названи-
ях научных работ чаще словосочетание встречает-
ся тогда, когда предметом исследования выступа-
ет американская лингвокультура, что косвенным
образом свидетельствует, что «успех» находится на
периферии базовых ценностей современных рос-
сиян. Показательно, что авторы нескольких работ
отмечают интерес именно подростков и молодых
людей к данной проблематике [Абашидзе, 2022;
Ситько, 2020]. Это, на наш взгляд, можно рассмат-
ривать как показатель формирования новой
парадигмы ценностей в современной русской
лингвокультуре.

Для современных российских подростков
«успех» и, соответственно, «успешный человек»
рассматриваются как весьма привлекательная жиз-
ненная цель. Показательно, что, согласно исследо-
ванию Д. М. Абашидзе, российские подростки пре-
жде всего акцентируют свое внимание на внешних
(видимых и оцениваемых другими представителя-
ми общества) показателях успеха и успешности, а
именно – на материальном благополучии, а лишь
потом обращают внимание на внутренние крите-
рии, такие как удовлетворенность своей жизнью;
творческая реализация личности и т. п. [Абашидзе,
2022]. И. П. Ситько утверждает, что в представле-
ниях современных российских подростков о жиз-
ненном успехе важную роль всё же играет понятие
счастья, а личностный успех они видят в целепо-
лагании и достижении поставленных собой целей
(прежде всего, счастья) через преодоление препят-
ствий,труд,получение образования.Таким образом,
успешный человек – тот, кто достиг поставленных
целей, самореализовался в обществе, у него счаст-
ливая семья, есть друзья, карьера и материальный
достаток [Ситько, 2020, с. 57]. Эти небольшие рас-
хождения в представлениях подрастающего поко-
ления о сущности успеха,на наш взгляд,показатель-
ны и свидетельствуют о том,что в обществе концепт
«успех» находится в стадии формирования.

В исследовании С. В. Атюниной показано, что
понимание категории «успех» зависит от гендер-
ной принадлежности человека, которого оценива-
ют и который оценивает. Современные россияне
предъявляют разные требования к мужчине и жен-
щине, говоря об их успешности.Так, успешный муж-
чина россиянами описывается как дружелюбный
человек, конкурентоспособный, ощущающий себя
счастливым, спокойного темперамента, в то же
самое время стремительный, излучающий уверен-
ность в себе и своих действиях, ведущий активный
образ жизни, респектабельный, демонстрирующий
власть своим поведением и манерами, перспектив-
ный, т.е. обладающий неким потенциалом к разви-
тию,личностному и карьерному росту,достижениям
в сфере деятельности, в которой он занят, при этом
особое место в его системе ценностей занимает
семья [Атюнина, 2007]. Успешная женщина искрен-
няя, благополучная, привлекательная, покоряющая,
серьезная семейная, женственная, достойная. Отме-
тим, что профессиональные качества успешной
женщины не акцентируются, т. е., для того чтобы
считаться успешной, женщине нет необходимости
«состояться» профессионально [там же]. Любопыт-
ным представляется «женский» взгляд на успешно-
го мужчину.Это мужчина, с одной стороны,достига-
ющий свои жизненные цели, с другой – способный
переживать от этого положительные эмоции, т. е.
жизнерадостный и счастливый. Мужчины видят
успешного человека как человека серьезного, стре-
мящегося к общению и получению удовольствия,
справляющегося с обыденными трудностями, воз-
никающими в его работе [Атюнина, 2007].Отметим,
что вопреки зафиксированным словарным значе-
ниям лексической единицы «успех», в сознании
русскоязычных говорящих возникают несколько
иные ассоциации. Образ успешного человека, т. е.
человека, добившегося успеха, обязательно, среди
прочих составляющих, содержит акцент на эмоцио-
нальном интеллекте.

В произведениях русской классической лите-
ратуры, в частности в романе И. А. Гончарова
«Обломов», представлен образ весьма успешного
человека, даже по современным меркам, – Андрея
Штольца. Он – счастливо женат на Ольге Ильин-
ской, в их отношениях царит гармония, у них есть
дети. Сам отец семейства – успешный предприни-
матель, который регулярно повышает свои знания,
в том числе получая передовой иностранный опыт.
В меру своих сил Андрей Штольц эмоционально и в
основном материально участвует в судьбе своего
друга детства Обломова,которого,в отличие от него,
никак нельзя назвать успешным человеком. Более
того,после смерти друга Штольц берет его малолет-
него сына Андрея на воспитание в свою семью.Как
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это ни парадоксально, симпатии современников
И. А. Гончарова всегда были на стороне Обломова,
Штольц представлялся в русской системе ценност-
ных координат человеком несколько отстраненным,
другим, чужим. Его положительные качества при-
знавались, но, видимо, его излишняя «успешность»
как результат рационального мышления и поведе-
ния не находили должного отклика ни у читателей
XIX–XX веков, ни у критиков. Вероятно, это можно
хотя бы отчасти объяснить тем, что в образе Андрея
Штольца отсутствует любая эмоциональность. Его
деятельность не только в работе, но и в семейных
отношениях, и в оказании помощи Илье Ильичу
мотивирована не внутренними переживаниями,
а практической необходимостью.Так,Ольга Ильин-
ская для него не просто жена, а верная, мудрая,
поддерживающая во всех жизненных ситуациях,
соратница,разделяющая его отношение (во многом
практическое и прагматическое) к жизни, семей-
ному быту, воспитанию детей. Помощь Обломову
выражается не в сочувствии и эмпатичных разго-
ворах, как можно было бы ожидать, а в конкрет-
ной деятельности, имеющей реальный результат:
Штольц, несмотря на занятость, нашел время пое-
хать в Обломовку, уволил прежнего жуликоватого
управляющего, нанял другого, добился того, чтобы
имение Обломовка стало приносить доход,обеспе-
чив таким образом даже не самого Обломова, а его
подрастающего сына. В то же самое время Штольц
сочувствует Обломову, но по-своему – молчаливо,
и даже жалеет его, но, возможно, не так, как ожи-
дали от него читатели и критики. Не стоит, однако,
забывать о том, что Штольц, хотя и вырос в русской
деревне,всё же по отцу немец.Отношение кШтоль-
цу у современных читателей,особенно школьников,
в настоящее время начинает меняться. Возможно,
это вызвано изменением отношения в российском
обществе к бизнесу и его представителям, его роли
в жизни общества,формирующемся на протяжении
последних 20–30 лет под влиянием системе запад-
ных ценностей, развитием концепции социальной
ответственности бизнеса в мире. То отношение
к успеху, которое сегодня мы наблюдаем у россий-
ских школьников и молодежи, отчасти повторяет
модель успеха Штольца.

УСПЕХ ПО-АМЕРИКАНСКИ

Обобщая данные англоязычных толковых сло-
варей, можно выделить такие значения лексемы
successul – «достигший желаемого / положитель-
ного результата», «добившийся успеха в начина-
ниях»; «достигший высокого положения (в биз-
несе, политике и др.)»; «приобретший богатство,

способный “делать деньги”»; «снискавший славу,
известность,награды»; «вызывающий своими высо-
кими достижениями восхищение людей»; «благо-
приятный, благосклонный». Как и аналогичная
русская лексема, прилагательное successul в совре-
менном английском языке в качестве синонимов
имеет следующие: avorable (благоприятный),
proitable (выгодный, прибыльный), having good luck
(удачливый) eectual (эффективный, дающий резуль-
тат), extraordinary (выдающийся, опередивший всех),
having succeeded in lie unaided (добившийся успеха
своими силами, без помощи), т. е. sel-made (сделав-
ший себя сам) [Зенкова, 2019].

В культуре СШАпонятие успеха стало не столько
американской мечтой,сколько национальной идеей.
Некоторые исследователи называют американское
общество «успехоцентрированным», или «успехо-
ориентированным», чему способствовали истори-
ческие, экономические и социокультурные предпо-
сылки становления американской нации [Зенкова,
2019, c. 168].В самом общем виде идеал успешного
человека по-американски можно описать так – это
человек,осуществивший «американскую мечту», т.е.
обладающий властью над обстоятельствами, пози-
тивным отношением к переменам, умеющий ценить
время и им управлять, воспользовавшийся тем, что
ему предлагает американское общество, – равен-
ством возможностей и равноправием, приоритетом
личных интересов над общими, неприкосновен-
ностью частной жизни. Это человек, воплотивший
в полной мере в жизнь концепцию «помоги себе
сам», конкурентоспособный, посвятивший себя сво-
бодному предпринимательству,открытый и честный,
практичный и прагматичный,патриотически настро-
енный,религиозный [Зенкова, 2019].

Таким образом, в характеристике успешного
человека в американской лингвокультуре акцен-
тируются прежде всего деятельностный признак
и высокая награда как результат этой деятельности
[Гончарова, 2016].

Феномен успеха по-американски сформиро-
вался в начале ХХ века благодаря развитию тако-
го философского направления, определившего
развитие американского общества на годы вперед,
как прагматизм. Один из его представителей –
Джон Дьюи – отождествляет успех со счастьем,
составляющими которого являются такие блага,
как здоровье, богатство, честь, доброе имя, друж-
ба, высокая общественная оценка, образованность,
умеренность, справедливость, доброжелательность.
Таким образом, успешным может считать себя аме-
риканец, овладевший вышеперечисленным. В по-
нимании А. Маслоу, успешная личность – человек,
который удовлетворил свои потребности: физио-
логические, социально-статусные, эстетические и
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познавательные. У. Джеймс, выделяя степень пер-
вичной и вторичной удовлетворенности человека,
главенство физиологии в процессах реагирования
человека на те или иные события, связывает успех
с удовлетворенностью человеком некими своими
действиями. Отметим, что успех рассматривается
как состояние человека в результате некой деятель-
ности с его стороны.

В художественной американской литературе
рубежа XIX–XX веков образ успешного челове-
ка представлен, например, в романе У. Д. Хоуэллса
«Возвышение Сайласа Лэфема». Его карьера биз-
несмена началась весьма неожиданно и стала при-
мером того, как реализовывается на практике аме-
риканская мечта. В основе его возвышения лежит
его величество случай и удача – случайно на при-
надлежащем ему участке земли были обнаруже-
ны природные запасы некоего минерала, которые
благодаря трудолюбию, желанию добиться успеха
в жизни, природной хватке и сметливости, а так-
же поддержке верной, может быть, даже в чем-то
более практичной жены,привели семейство Сайла-
са Лэфема, выходца из деревенских низов, к богат-
ству и,что еще более важно–признанию его заслуг
и личных качеств,– в высшее американское обще-
ство. Более того, когда у Сайласа Лэфема возникает
дилемма, как поступить (под угрозой оказывается
либо семейный бизнес, либо его репутация), на
семейном совете совместно(!) принимается реше-
ние пожертвовать бизнесом в пользу сохранения
морального спокойствия, внутренней гармонии,
доброго имени, репутации.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Таким образом, можно говорить о «национальных
вариантах» успеха,тем не менее есть общие миро-
вые тенденции, которые сегодня отчетливо про-
слеживаются и которые можно рассматривать как
проявление глобализации, взаимопроникновение
одной культуры в другую под влиянием всё бо-
лее и более становящихся гомогенизированными
представлений о новых реалиях.В первую очередь
это касается упрочения материальных (внешних)
ценностей в качестве лейтмотива человеческого
бытия, их приоритета над ценностями внутрен-
ними, которые являются более разнообразными

и отражают духовные особенности развития этно-
сов на протяжении долгой истории. В то же самое
время нельзя отрицать важность и ценность ма-
териальной составляющей в жизни современных
людей. В разных культурах материальная состав-
ляющая отражается по-разному, но ее наличие в
качестве одной из основных составляющих успе-
ха, как внешнего, так и внутреннего, нельзя не
признать. Подытоживая сказанное, отметим, что
сегодня успешный человек самостоятельно через
труд достигает поставленных им самим же целей,
он самореализуется в обществе, это семейный
человек с хорошими социальными связями, име-
ет не только коллег, но и друзей, доволен своей
карьерой, с хорошим материальным достатком,
что позволяет ему ощущать себя вполне счастли-
вым человеком.

Когда Ж. Бодрийяр в книге «Общество потреб-
ления» рассуждает о феномене потребления, опи-
сывая его как неосознанный процесс, напомина-
ющий, по сути, цепную психологическую реакцию
[Baudrillard, 1970], и используя многочисленные
примеры современной ему реальности, последова-
тельно доказывает, что в ХХ веке потребление,при-
обретая статус особого интереса человека, больше
не определяется только сущностью самих приобре-
таемых предметов и их необходимостью. Опосре-
дованно он говорит о том,что уровень потребления
в последней трети ХХ века оказывается мерилом
успешного человека. Сегодня этот тезис философа
находит подтверждение еще в большей степени:
характеристикой успешного человека становится
его способность к демонстративному потребле-
нию на фоне бесконечного и так же никем и ничем
не мотивированного наращивания производства,
т. е. производства ради самого производства. Как
важную характеристику современного понимания
категории «успех» следует отметить то, что «ничто
и никто не может носить статус успешного, буду-
чи не признанным таковым», на что указывал еще
П. Рикёр в одной из своих работ о двойственном
характере понятия «признание», поскольку совре-
менный человек как никогда раньше оказывается
интегрирован в социум [Рикёр, 2010].Соответствен-
но, вопрос о его признании в социуме, т. е. призна-
нии его успешным, достойным уважения и самоу-
важения, находится в числе базовых потребностей
современного человека.
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