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AHHoTanusi: B cTaThe aHANU3UPYIOTCSl CTPYKTYPHBIE OCOOCHHOCTH MEPBBIX PEKIAMHBIX TEKCTOB HCIAHCKOW MPECCHI.
Lenpo JaHHOTO WCCIEAOBAHUS SIBISIETCS aHANN3 0a30BbIX (DOPMAaIBHBIX JJIEMEHTOB COOOIICHHWIl, XapaKTepHBIX
JUISL peKJIaMbl KOCMETHYECKUX MPOAYKTOB, MX KIAaCCU(UKAIMS, a TakKe yCTAaHOBIICHHE CBsi3eil Mexay (opmaibHON
U COAEPIKATEIBHOM CTOPOHAMHU PEKIAMHOro TekcTa. [l MOCTHXKEHHS MOCTABICHHOW IEMH ObLT HCIOIb30BaH
JIECKPHUIITUBHBII, KOJIMYECTBEHHO-CTATUCTUYECKUI METOJI C SJIEeMEHTaMH KOTHUTHBHOTO, KOMMYHHKAaTHBHOTO U JIEKCHKO-
CTHJIUCTUYECKOTO aHAIN3a. B KauecTBe HCTOUHMKOB OBUTH BEIOPAHKI peKiiaMHbIe coobmienus openaa Floralia 3a 1928 rox,
OITyONMKOBaHHbIC HA CTPAHHUIIAX UCITAHCKOTO eXeHeeIbHOTo XypHana La Estampa. HoBH3HA MONYy4YEHHBIX PE3y/IbTaTOB
00ycIoBIIeHa TPUMEHEHHEM COBPEMEHHBIX TEOPETHYECKHX ITOJIXO/I0B K PAHHUM PEKJIAMHBIM COOOIICHHSIM, 3aJI0)KHUBIIAM
OCHOBBI COBPEMEHHBIX MapKETHHIOBBIX TEKCTOB. B Xozie aHaiM3a ObUIO yCT@HOBJIEHO, YTO KOMMYHHUKATHBHBIA ycHex
JIOCTHTAJICSI 32 CYET: a) KCIOJIb30BaHUsI MMOBTOPOB OTACIBHBIX CTPYKTYPHBIX 3BEHbEB, 0) COUYETAHHS APTyMEHTOB,
aneJIMPYIOIUX K SMOLUSIM U CO3HAHUIO YUTATENs, B) BHEAPEHHSI B TEKCT YCTOHYUBBIX (POPMYN HAIlOAOOME pEeUeBBIX
KJIHMIIE, T') UCIIOJIb30BaHMUs TEKCTa B TEKCTE, /1) yUeTa CMEHBI aJ[pecalny, €) BApHaTUBHOCTH 0()OPMIIEHHUS 3ar0JIOBOYHOTO
KOMILIEKCA | YK) MAHUITYJISIIMYA CO3HAHUEM aJipecara 00CIIaHUSIMH [TOBBIIICHHUS €r0 COIMATbHOTO CTaTyca.
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Abstract: The The article analyzes the structural features of the first advertising texts of the Spanish press. The purpose
of this study is to analyze the basic formal elements of messages characteristic of advertising cosmetic products, their
classification, and to establish connections between the formal and substantive aspects of the advertising text. To achieve
this goal, a descriptive, quantitative-statistical method was used, with elements of cognitive, communicative and lexical-
stylistic analysis. Advertising messages of the Floralia brand for 1928, published on the pages of the Spanish weekly
magazine La Estampa, were chosen as sources. The novelty of the results obtained is due to the use of modern theoretical
approaches to early advertising messages that laid the foundations of modern marketing texts. During the analysis it was
established that communicative success was achieved due to: a) the use of repetitions of individual structural links, b)
the combination of arguments that appeal to the emotions and consciousness of the reader, c) the introduction of stable
formulas into the text, similar to speech clichés, d) the use of text within the text, ¢) taking into account the change in
addressing, ¢) variability in the design of the heading complex and g) manipulation of the consciousness of the addressee
with promises of increasing his social status.
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BBenenne

B nocnenaue 30 met heHOMEH peKIaMbl SBIISICT-
Cs OJHMM W3 HauOoJee MOIMYISPHBIX WHTEPIUCIH-
IUIMHAPHBIX HMCCACIOBAHUN B 00JacTU COILIMOJIOTHH,
(bunocoduu, MCUXOIOTUU U JIUHTBUCTHKH. OTMETHM,
YTO TOAABJIAIONICEe OOJBIINHCTBO JIMHIBUCTHUECKHUX
WCCIICJIOBAHUHN TOCBSIICHO H3YYCHUIO PEKIaMHBIX
TEKCTOB B IUIaHe cuHXponuu. OHAKO, Ha Halll B3IJIS/I,
MIPUMEHEHUE TUAXPOHHOTO METOAA, TO €CTh PACCMO-
TPEHHS TEKCTOB PEKJIAMHOTO XapaKTepa B IPOIECcCce
WX 3BOJIOIHH, HAYWHAS C CaMBIX PaHHUX OOpas3IoB,
MO3BOJISIET OCYIECTBUThL Oosee IIyO0OKHui (DYHKITHO-
HaJbHO-TIparMaTHYECKAN aHAIU3.

[Ipu ananusze newarHoii pexnambl B CMU cneny-
€T yYUTHIBaTh CHENU(PHUKY penpe3eHTaluud u Tpedo-
BaHUs, TPEIbIBIAEMbIE K JAHHOMY BHJy KOMMYHH-
kanpu. Kak ormegaer A.B. T'onomHoB, cnenmanucTt B
00JIaCTH MCCIE0BaHMs PEKJIAMHBIX TEKCTOB, OMOCpe-
JOBaHHAsT KOMMYHHKAITUs JIMIIAET agpecaHTta (Imocie
OTIIPaBKU COOOIICHNS) BO3SMOXKHOCTH BMEIITUBATHCS B
JATBHEHIIHIA X0 KOMMYHHKATHBHOTO IIPOIecca U BU-
JIOU3MEHSTh, OPHEHTHPYIOCH Ha PEAKITHIO PEIMITUCHTA,
n30pannbie TakTHku [[omomaoB 2010]. CrenoBareis-
HO, Ha TICPBBIN IJIAH BBIIBUTACTCS KOMMYHUKATHBHAS
yCTaHOBKA Ha BO3/ICHCTBHE, KOTOPAs B TEKCTE peKIIaM-
HOTO XapakTepa JOCTUTACTCS B TOM YHCIE TPOIyMaH-
HOM CTPYKTYpOil. ABTOp CTPEMHUTCS TPEIBOCXUTUTH
BO3MOXKHBIC BOIPOCHI YUTATEIs, MPEIYTraiaTh X0 €ro
pacCcyXIeHui U TYT ke (B TEKCTe peKiambl) JaTh Ha
HUX YIOBJICTBOPSIOIINE YUTATEIHECKOE JIFOOOMBITCTBO
WA YCTPAHSIOMIE COMHEHHS a/ipecara OTBETHI.

OMMma MapTHHET 0TMEUAET, UYTO «PEKJIaMHOE CO00-
IIEHUE TIPENICTABIISIET TOBAp HE caM 1o cebe, a ¢ TOUKH
3penust morpedurens»' [Martinell]. CienoBarensHo,
Ba)KHO MMOHMMAaTh, KaK aBTOPHI 33J1aF0T HEOOXOIUMBIH
YTOJI 3pSHHUS Ha PEKIIaMUPYEMBIil TOBap, KaKyIo KapTh-
HY CYaCThs 00CIIAI0T OTPESOUTEITIO B3aMEH.

Bce oameMeHTBI PEKIIaMHOTO COOOIICHHS Ha-
MpaBIIEHbl HA peaju3allfi0 nepcya3usHou (QyHKIUU
(cTpemiieHust BO37eCTBOBAaTh Ha unTaTes). OgHAKO
ee 3¢ dexTuBHON peanu3aliu MeniaeT OTCyTCTBHE Y
ajzipecara «KeJaHWs WM HaMEPEHUs CTaTh €¢ [peKia-
™Mbl ]| yuactHukom» [Kouetosa 2011, c. 112]. B xoHTek-
CTE ATOU MPOOJIEMBI TIPEICTABIISETCS, UYTO Uaest ApH-
CTOTEJIsI, OTMEYABIIIEr0 3aBUCHMOCTbH yCIIeXa pedu OT
«CTpacTH» CIyIIaTeNsl, HEe yTpaTWia aKTyalbHOCTH?
[Apuctorens 2000, c. 9]. CnenoBarenbHO, OTACIBHO-
TO aHaJ3a 3aCIyKUBAIOT 3MOIMOHAIBHBIE CPECTBA
BO3/ICHCTBUS HA YUTATENsT U OCOOCHHOCTH UX (PyHK-

' «Por ello la publicidad no presenta el articulo en si

mismo, sino desde el punto de vista del consumidor».
2 «<...> MBI TI0-Pa3HOMY BBIHOCHUM DPEILCHUSI TT0]] BITHSI-
HHACEM OTOPUYCHMS HJIH PATOCTH <...>».

LUOHUPOBAHUS B KOHTEKCTE BCETO PEKJIAMHOTO CO00-
IIeHHS, a TaKKe CHOCOOBI 3aBOEBATh PACIIOIOKEHUE
azpecara.

IToMHUMO SI3BIKOBBIX CPENCTB BO3JIEUCTBUSA Ha YH-
TaTemsl, CTOMT OTMETHTh BBICOKMH YAETbHBIH Bec
WLTIOCTPATUBHOTO COTPOBOXJICHHS PEKIIAMHBIX TEK-
croB. Janwane Crapy, onuH U3 MEPBBIX MCCIEN0Ba-
TeJed MPHUHIUIIOB MOCTPOCHUS PEKIAMHOTO TEKCTa,
3a0CTpSICT BHUMaHHE Ha MPSIMOH CBS3M MEXIYy Xa-
PaKTepoOM IMPOIYKTa U CIIOCOOOM €ro BU3yaTH3alluH.
B pabore ADVERTISING: Its Principles, Practice,
and Technique momuyepkuBaercss ocobasi 3HAUUMOCTh
TapMOHUYHOTO PACIONIOKEHUS YacTel, yMelIoHd KOM-
OWHAIlMKM YEpHOTO, CEeporo M OeNoro IBETOB, OT-
CYTCTBUS 3aTPYJHSIONIMX YTeHHWE MIPU(TOB M T. M.
[Starch, 1914].

B naHHO# cTatbe MPOBOAUTCS CTPYKTYPHBIM aHa-
JU3 BCEX PEKIaMHBIX COOOLICHUH MPOU3BOAMTEIS
Floralia, omyOnuKoBaHHBIX B MaJpHJICKOM KypHAIe
La Estampa B BbImyckax c¢ QeBpais (mepBoe yro-
MUHAHHE O TOBapax BHIOPAHHOTO MPOM3BOJUTENS HA
CTpaHMLaX ra3eTsl) Mo Aekadpb 1928 roma. 3a cuer
JOCTaTOYHO OONBLIOr0 00beMa PEKJIAMHBIX TEKCTOB —
46 OOBSBICHUI — TEMAaTHYECKU CBA3aHHOTO M XPO-
HOJIOTUYECKH BHICTPOCHHOTO MaTepraja Hall aHaIn3
MO3BOJIUT BBISIBUTH OCHOBHBIE CTPATETHH, N30paHHbIC
aBTOpaMH ISl BO3IEHCTBHS Ha ayJUTOPHIO.

CornacHo uH(pOpPManUy, NPUBEICHHON Ha caiTe
HanmonansHoit O6ubmmotexkn Mcmanmm (Hemeroteca
Digital), exxenenenbublii xypHan La Estampa oTHo-
CHUTCS K KaTeropuu «revistas de informacidon general»
(T.e. OXBaTbIBacT pa3HbIC TEMaTHMYECKHE IUIACTHI),
UTpacT BaXXHYIO POJIb B TPOIIECCE CTAHOBICHHS BH-
3yaJbHOTO CONPOBOXKACHUS TEKCTOBOTO MaTrepHuaa:
«<...> serd la revista que modernizard el periodismo
grafico espafiol de actualidad <...>»?

B cpennem 00beM OOJNBIIMHCTBA BBHITYCKOB CO-
craBisieT 41-43 crpanurnsl. Bo MHOTEIX HOMepax pe-
KJlaMa BCTpEYaeTcsl, HauWHasl C TUTYJABHOIO JIUCTA.
Hanpuwmep, sxzemiurstp ot 2.10.1928 na mepsoii cTpa-
HUIlEe conepkuT peknamy apromobmieir CHRYSLER,
areJUTUPYIONIYI0 K YHUKAJbHOCTH M Ka4eCTBY JaH-
Hoit mapku: Construidos como s6lo CHRYSLER
construye®* (2/10/1928)°. BHyTpu HOMEpa Ha Pa3HBIX
CTpaHUI[AX BCTPEYAIOTCS pEKJIaMHBIE COOOIICHHS

3 [«La Estampa»] cTaHeT XypHAIIOM, KOTOPbIif OOHOBHUT
rpadudecKkoe COMpPOBOXKIICHIE COBPEMEHHOW HMCIAaHCKOM
npecchl. (3aech U Jlanee NepeBo Haill).

4 Co3naHHble Tak, Kak co3maeT Tonbko Kpaitciep.

5 3mech W ganee TEKCT IHUTHPYETCS B OPUTHHAIBHON
rpaguke.

6 3pmeck M jmanmee cChUIKAa HA HOMEP JKypHama Oynmer
MIPE/ICTaBIICHA B BU/IC IAThI €TO BBIXOAA.
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JPYTUX aBTOMOOMIJIBHBIX OPEHIOB, TOBAPOB JUIS JIMY-
HOM TUTHEHBI, TPEMETOB )KEHCKOH OZICKAbI, MEIHKa-
MEHTOB, MOTOIIMKJIOB, YKPAIIEHHIA, JJIEKTPOIPHOOPOB
u T. 1. Takum 00pa3om, 1iesieBas ayJuTOpus KypHaa,
MO-BUAUMOMY, ObUIa JOCTAaTOYHO IIMPOKON M BKIIIO-
Jaja KaKk MY>KYHH, TaK ¥ )KSHIUH. B cpexneM kaxmas
BTOpasi CTpaHMIA COACPKUT MH(OPMAIHIO PEKIaM-
HOTO Xapakrepa. MecTo, OTBEIEHHOE COOOILCHHIO,
KoJIeOJIeTCsT OT OMHOW CTPOKH IO IIENION CTpPaHWIIEL.
Haunbonee nHTEpeCcHBIM MaTepHajIoM JUIsl HCCIIEA0BA-
HUS CITyXaT cOOOIICHUS, 3aHUMAIOIUE OT YETBEPTH
JIMCTa U OoJiee, TaK KaK JaHHBIH 00bEM ITO3BOJISET aB-
TOpaM 3KCHEPUMEHTHPOBATh CO CTPYKTYpOW TEKCTa,
€ro JICKCHYECKUM HAINlOJTHEHHEM U WILTIOCTPATUBHBIM
COIPOBOXK/ICHUEM.

Pexnamusie coobuienust 6penna Floralia, n3opan-
HBbIC B KaueCTBe OOBEKTA HCCIEIOBAHHMS, 38 PEAKHM
UCKITIOYCHUEM MPEACTABISIIOT CO00H BEPTHUKAIBHO
BBITSIHYTBIH TIPSIMOYTOJIBHUK C HEOOJBIIONW HILTIO-
cTpanueil HaBepXy, KoTopas 3aHumaetr ot 1/3 mo 1/4
9aCTH BCETO COOOIIEHHSI.

OcHoBHas yacTh

T'oBoOpst 0 TEeMaTHUYECKH OFPaHUYEHHOM KJacce pe-
KJIAMHBIX COOOIEHUH MPOXYKTOB IJIsi KPACOTHI, MBI
CUMTAEM KJIIOYEBBIM, BO-IIEPBBIX, ONPEIECICHUE TOrO
TUNA 0O1@ed, KOTOpoe oOemaercss MOTEHIUATBHOMY
MIOKYTIATeI0 M BBHIPAXKEHHOE B OIIEHKE, a BO-BTOPHIX,
aHaJIu3 NPUPOIBl apryMEHTOB, UCHOJIb3yEMBIX aBTO-
poM cooOrieHus (Kak SMOLMOHANBHBIC, TaK U Palfo-
HanbHbie’) [[Iuporosa, [Tapmua 2000, c. 7]. 3a Teope-
THUYECKYI0 OCHOBY MBI MPUHUMAEM KJacCU(HUKALNIO
LIEHHOCTHBIX KOoHIenToB ®oH Bpurra, npencrasien-
Hy!o B kaure H.J[. ApyTIOHOBOM.

N3 mectu «ONOpPHBIX KaTErOpUil»: OLEHKU «HUH-
CTPYMEHTAJbHBIEY», «TEXHUYECKHE», «OIarompu-
SITCTBOBAHUS», «YTHIUTAPHBIE», «MEIULUHCKUEY,
reJIOHUCTUYECKUE, BBIICTICHHBIX (PUHCKUM JIOTHKOM, —
B PEKJIAMHBIX TEKCTaX JJIS CO3JaHUS MOJIOKUTEIBHO-
ro o0pasa NpOAYKTOB I KPacoTbl JOMHUHHUPYIOLIH-
MU OKa3bIBAIOTCS «OLIEHKH OJaronpusTCTBOBAHUS,
«YTHINTapHbIE» U «TEJOHHUCTHYECKHE» [ApYTIOHO-
Ba 1988, c. 66]. be3ycia0BHO, KOHTEKCT PEKIAMHOTO
COOOIIEHHS 3a9acTyI0 BKJIIOUAET, HapuMep, U «UH-
CTPYMEHTAJIbHBIE OLEHKW», OOHAKO OHU HE SIBJISIIOTCS
OTJIMYNTENFHON 4epTOoii BEIOPAHHOW JUIS aHaIu3a Te-
MaTHYECKH OTPAHUYEHHOHN TPYIIIBI IPOTYKTOB.

JIro60e pexiraMHOe COOOIIEHHE — ATO TECHOE CILIe-
TEHHE CMBICJIOBOM U POPMaIbHON CTPYKTYPBI TEKCTA.
BaxxHocTh mapayuiensHOTO aHalu3a 3THX JIBYX CO-
CTaBIIIONINX B KOHTEKCTE JIFOOOTO KYPHAIUCTCKOTO
Tekcra noguepkusaer E.B. Topuna: «BryTpu sTnx
3HAYUMBIX YacTeil [(popMalbHON CTPYKTYpBI| MBI Ha-
XOIUM 3JEMEHTBl CMBICIOBOH CTPYKTYpPbI TEKCTa»

7 «CymiecTBYIOT J1Ba OCHOBHBIX THIIa TBOPYECKHX pe-

KJIaMHBIX cTpateruid. OHM pa3iuyaroTcsi TeM, Ha YTO OIH-
paercsi pekiama: Ha pealbHbIE yTWINTapHBIE CBOWCTBA
TOBapa WJIM Ha €ro NCUXOJIOTHYECKH 3HaYMMble (Jacto —
BoOOpaxkaeMble) cBoiicTBa. [IepBEIif THIT TONXyYn Ha3Ba-
HHUE PAlMOHAINCTUYECKOH pPEKJIaMbl, BTOPOH — DMOIIMO-
HaJIbHOW, WM MPOEKLIMOHHOMN PEKIaMbD».

(I'opuna 2021, c. 24). B memsix paccMOTpeHHsI OCHOB-
HBIX 3JIEMEHTOB B UX B3aMMOCBSI3U CTPYKTYpHBII aHa-
713 OyayT CONPOBOXKIATH 3aMEYaHUS O IMHI'BOCTHIIHU-
CTHYECKOM CBOEOOPA3UHU PEKIaMHBIX TEKCTOB.

[IepBbIil MapTOBCKHIl BBIIYCK €XEHEIECIBHOIO
XKypHala OTIMYaeTCs TEM, YTO B PEKIaMe OTCYTCTBY-
€T OAIMH YETKO BBIPAKCHHBIN 3aroioBoK. KoMmnosumus
PEKJIIAMHOTO COOOIIEHUS] COCTOUT U3 TPEX PaBHO-
3HAUHBIX YacTel, cogep)KalluxX Ha3BaHUE NMPOAYKTA U
ero omnucanue. [IoBTopeHne CXOAHBIX KOMIIO3HLIMOH-
HBIX 3JIEMEHTOB B LIEJIOM SIBJISIETCS AOCTaTOYHO pac-
MPOCTPAHEHHBIM IPUEMOM PEKJIaMbl IPOLYKTOB JUIS
KpacoThl, TaK KaK 3a CUYET YETKOH OpraHu3aliy Ipo-
1€ BOCIPUHHMMAETCS YMTaTeJeM, a 33 CUeT IOBTOpa
JydIIe 3allOMUHAETCSL.

[Ipoananu3upyem noapoOHee IepBbIE JBa CO00-
menns o Openne Floraria, Tak kak UIMEHHO OHH 3a-
JaroT TOH Oyayuied apryMeHTaluH, 0OpacTaroT CIIo-
ragamu: el mas duro, neutro, untuoso, perfumado y
detergente® (o mbute, 21/02/1928) u nepuognYecKu ¢
HEOOIBIINMH MOJU(HUKALUSIMA BHOBb TPAHCIUPYIOT-
Csl YUTATEIIO B TEUCHHE TOAA.

TekcTpl myOnuKanuii, KaK ¥ 3aroJIOBOYHBIE KOM-
IUIEKCHI, TECHO NEPECEKAIOTCs, HO BU3YalbHO UMEIOT
3HAUUTEJIbHBIC PACXOXKACHHUsS. AKLEHTbl 00euX IIy-
OJMKaLuil HanpaBiIeHbl HA TPAHCIMPOBAaHHUE YHMTATE-
JII0 Ha3BaHUs MPOAYKTA (OHO MOBTOPSIETCS KPYIHBIM
mpudToM 6 pas, He CUMTas 3aroJIOBKA) U IOJ KaXIbIM
13 HAX IPUBOAMTCS apTYMEHT B IOJIb3Y BBIOOpA 3TOr0
TOBapa.

[Ipoananu3upyem npupory NepeurcIeHHBIX apry-
MeHTOB. B 000ux ciydasx xelaemblii IepCya3uBHBIN
3¢ QeKT TocTUraeTcs 3a CUeT CMELICHUS! OTCHUIOK K
panMoOHAJIbHBIM HpeUMyILlIecTBaM (Hampumep, Mpo-
CTOTa WCHOJNB30BaHUA) U cepe IyBCTB (OCBEKAET).
TekcT BTOpOH peaakuuy, Ha HAall B3MVISLA, KaK CTPYK-
TYPHO, TaK U COIEpPKaTeNbHO MPU3BaH OKa3aTh OO0Jb-
niee BIMSHUE, YeM INEPBBII: MOA3aroJIOBOK KaXIOTo
CTPYKTYPHOTO 3BE€HAa HAllOMHUHAET YHUTATeNlo, YTO
€CTh €lle OfHAa NPUYMHA MONpoOOBaTh ONMMCAHHBIN
mpoaykT (porque) (cM. Tabm. 1).

3HAaUUMBIM 3JIEMEHTOM PEKJIAMHBIX COOOILECHHUH
mpoxykroB Openpa Floralia, BcTpewaromumcs B mona-
BIISIFOLLIEM OOJIBIIMHCTBE TEKCTOB, SBJISIETCS OTCHUIKA
K aBTropuTeTHOCTH mpousBoautens’ [XKupkos 2011,
c. 178] u ynomMuHaH#e IpPYyTroro (BEpOATHO, YXKe W3-
BECTHOTO YHUTATENsIM) TMOMYJSIPHOrO ToBapa. 16 pe-
KJIAMHBIX COOOIIEHMT U3 46 B KOHIIE TEKCTa COEPIKaT
OTCBUIKY K MbLIYy AaHHOro npousBoautens: ULTIMA
PRODUCCION DE FLORALIA CREADORA DEL
SUPREMO JABON FLORES DEL CAMPO", Tak-
K€ MBI HaXOAMM 7 OTCBIJIOK K pymsiHaMm: «Fabricado
por FLORALIA, creadora de la crema-carmin, ideal

8 Camoe TBepzoe, Iajsee, MUTATEILHOE, APOMATHOE
1 OYHIIAOIIEE.

° Bua MCHXONOTHYECKOH YIOBKH B KiacCH(HKAIMU
A.B. Xupxoga.

1 Tlocnenuee nsobperenue Propanuu, CO3AATSILHULBI
HETIOBTOPHMOTO MbIIa Dropec Oelb Kamno.
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Tabnuya 1
CpaBHeHue IBYX peKJIaMHbIX coo0menuii: Texer 1 (7/02/1928), rexer 2 (14/02/1928)
Table 1
Comparison of two advertising messages: text 1 (02/07/1928), text 2 (02/14/1928)
Ne n/m [To3aronoBok aprymeHTa CojepkaHue apryMeHra
Texkcr 1 Tekct 2 Texker 1 Tekct 2

1 ARREBOL | Porque ARREBOL | ®ynkunonansHast — xapakrepu- | HoBusna: es la tultima palabra del
cTuka: para animar las mejillas | «maquillage» cientifico (mocnenaee
(mpumaeT mexaM 300POBBIA BUA) | JOCTH)KEHUE YUCHBIX)

2 ARREBOL | Porque ARREBOL | Omymenust n BHemHuid Bua: da | HarypanbHblii BHEWIHMI BUI: se
la sensacion de la belleza natural | confunde con la belleza natural (BbI-
(TIpuaeT 9yBCTBO €CTECTBEHHOM | IVISTUT €CTECTBEHHO)

KpacoThl)

3 ARREBOL | Porque ARREBOL | IIpoctora ucnomp3oBanus: una | OuryiieHWs W BHENIHWHA BHUJ: anima
aplicacion diaria (npumensercs | las mejillas y las refresca (mpunaer
OZIVH pa3 B JICHb) IIeKaM 3/10pOBBIH BHI M OCBEXKaeT

UX)

4 ARREBOL | Porque ARREBOL | CocraB, 0e30nmacHOCTb NpHU- | YHUBEPCAJbHOCTH LIEJIEBOM ayau-
MEHEeHHs, oulymieHus: vegetal, | Topum: se adapta a todos los cutis
higiénico y refrescante (pacTu- | (IOIXOAWT ISt BCEX THIIOB KOXKH)
TeJbHBIN, 0€30MaCHBIN, OCBEINa-

FOIIINI)

5 ARREBOL | Porque ARREBOL | [llupora ueneBoit aymutopuu: | [IpocTtoTa uUCHOIB30BaHUS: Una
para cutis “secos” y para cutis | aplicacion diaria (mpuMeHseTCS
“grasos” (Kak JAJsl CyXOH, Tak M | OIJHMH pa3 B JCHb)

JUISL )KUPHOM KOXKH)

6 ARREBOL | Porque ARREBOL | Omun: se fabrica también, | Ccpiika Ha aBTOPHTET IIPOU3BO-
en ambos tipos, para rubias y | autens: es otro hallazgo definitivo
morenas (mpousBoxurcsi B aByx | de FLORALIA, creadora del <..>
BapuaHTax: Ui OJOHIWMHOK M | (elIe OAHO 3HAYMMOE JIOCTIKCHUE
JUTsS OPIOHETOK). @Dnopanuu, CO3MATETLHUIIBI <...>)

para las mejillas»!!. [ToquepkHeM, 4TO MEPHOTUUECKU
BBIOOD MpoayKTa-pedepeHTa 00yClIOBIEH BpeMEHEM
rojia: HampuMep, B IEPBOM HIOHBCKOM BBIITYCKE KOM-
nanus Floralia mpexcraBnsercst kak creadora de la
locion SUDORAL, unica que purifica el sudor sin
suprimirlo'?. Bcero orchiika K I0ChOHY BCTPETHIIACH
6 pa3, 5 pa3 K 0eKOJIOHY. 4 pa3a B KOHLE YIIOMUHA-
rorcst TeHu s ria3: Fabricaciones de FROLARIA,
creadora del misterioso negro-sombra para los ojos
HUMO DE SANDALO?", 1 pa3 kapangant mist ry0.
Cronp BBICOKash YacCTOTHOCTh U OJHOOOPa3HOCTh
JAHHOTO JJIEMEHTA JIeJaeT €ro PeKIaMHBIM KITUIIIe
npoaykToB (upmsl Floralia Ha cTpaHunax xypHaia
La Estampa. EauHCcTBEHHOE, YTO BapbUpPYETCS OT
BBIIYCKa K BBIIIYCKY — 3TO COZep aTelbHas HaIoJ-
HEHHOCTB 3JIEMEHTA: B HEKOTOPBIX CIydyasX CChUIKA
MpeICTaBICHA B CKATOM BHJIE, @ B IPYTUX MPOIYKT-
pedepeHT pexiiaMupyercs, Kak 1 OCHOBHOI, C mepe-
YUCIECHUEM MPEUMYILECTB. BTOPBIM 3JI€MEHTOM,
MPEeTeHAYIOUIMM Ha POJIb COMPOBOAUTENS 00Opasza
MIPOAYKTA U MOSABJIIFOIIUMCS OJIMXKE KO BTOPOI1 110J10-

11 Pazpaborano @uopanuetl, cO3NaTSIbHULICH HCAT-
HBIX PyMsH.

12 CospmarenbHUIA JIOCKOHA OT MOTa, KOTOPBIA CIMH-
CTBEHHBII U3 BCEX OYHMINACT IOT, HE TIO/IABIISS €TO.

B TIpoaykuust @ropanuu, co3qaTSIbHHUIBI TANHCTBEH-
HBIX TeHel st a3 Yo de candano (Canoanosas ObIMKa).

BHHE T0J1a, SABIIIETCS COOOIIEHHE O Harpaaax, Imoiy-
yenubix cpeacteoMm: GRAN PREMIO DE HONOR™
(7/08/1928).

BaxHyro pomb B KOHTEKCTE cepuaibHOCmu pe-
KJIAMHBIX COOOIIEHWH WIparoT BHEJIMHIBUCTHYC-
CKHME CTpaTeruu IpuBjiedeHus nokynareneit. ITouru
Ka)JI0€ PEKIIaMHOE COOOIIeHNe TPOIYKTOB OpeHma
Floralia BHM3Y comepKUT WHPOPMAIMIO O PO3BITPHI-
me mpu3oB It aeteir. CiemoBarenbHO, PeKIaMHOE
cooOIlIeHNe Kak eIuHOe Lejloe B MocienHer ¢asze
MCHSET IIEJICBYI0 ayIUTOPHIO (C JKEHCKOW) U 00-
pamaercs k getsam: «Pedid a vuestros padres que
usen el supremo jabon <...>»" (7/02/1928), Pronto
sabréis mas detalles'® (21/02/1928), {NINOS, NO LO
OLVIDEIS! A PARTIR DE HOY COLECCIONAD
ESAS ENVOLTURAS PARA <...>!7 (6/03/1928),
GUARDAD la envoltura exterior de cada pastilla de
jabon FLORES DEL CAMPO" (4/09/1928) u ap. Kak
ormeuaeT Hypus Ponpurec MaptuH, uccnenonareib

14 TToueTHast mpeMusl.

15 TlonmpocuTe CBOMX POAMTENCH, YTOOBI OHU HCITONB30-
BaJIy JIy4llIee MbUIO <...>

16 Bckope Bbl y3HaeTe 00JIbIIIe OIPOOHOCTEH.

17 Iletn, He 3a0yabTe C CETOMHAIIHETO JHS COOMPAaTh
00epTKH, 9TOOHI <...>.

18 Coxpansiiite 00epTKY KaXX70ro Kycodka Mbiia @ro-
pec 0elb Kamno.
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peKIaMbl KaK COIMAIBHO W KYIBTYPHO OOYCIOBJICH-
HOTO ABJIEHUSA, Uil IEPBOM TpeTu XX BEKa B LEIOM
OBUTIO XapaKTEepHO BHEIPEHHE HOBBIX CIIOCOOOB MpH-
BiaecueHus kinuenToB' [Martin 2008].

OtnensHOE BHUMaHHE HEOOXOAMMO YAETHUTH CBO-
€00pa3uio 3aroJOBOYHOTO KOMIUIEKCA pPEeKJIaMHBIX
coobmennii. Kak mumrer E.H. CepnoOuniesa, aBTop
y4eOHBIX MMOCOOUH 10 peKaMe, 3aroJIOBOK SIBIISETCS
«HaunboJee CHIBHBIM ITO3BIBOM K TOKymKe» (Cepmo-
ounnesa 2010, c. 35), a TOA3aroI0BOK «BHICTYTIAET B
Ka4yecTBE MOCTa MEKIY 3aroJIOBKOM M OCHOBHBIM TEK-
ctom» (Cepmoburmera 2010, c. 40).

Hamu ObutH BBIZIETIEHBI 2 THITA 3ar0J0BKOB, a TaK-
K€ OTCYTCTBHE 3arojloBKa Kak CIOc0o0 pemnpe3eHTa-
LMW MaTepraa.

3aroj0BOK, MEepEeXOAAIIUi B TOA3ar0JI0BOK, SBIIS-
eTcs HanOoliee YacTOTHBIM TUTIOM odopmuteHus. Ha
46 peKIIaMHBIX COOOIICHHI IPUXOAUTCS 33 3aroIoBKa
JAHHOTO THIIA. BriepBhIe OH MOSABISAETCS BECHOM U 3a-
TeM COXpaHseTcs 0 KOHIIA Tofa.

XapakTepHOW 4YepTOM 3arojloBKa OTMEYEHHOIO
THUITA SIBIIICTCS CMBICJIOBAs (B T. Y. TIOJJICpPKHUBaeMast
rpaduyecKkn) HEAOTOBOPEHHOCTh, KOTOpas Mo0yxka-
€T YnTaTens MepelTH K MOoA3aroioBKy. Takum obOpa-
30M (hpaza mpruodOpeTaeT 3aKOHUEHHBII CMBICI.

B cnenyromem ab3atie mpuUBOASTCS MPUMEPHI Tpa-
(huaeckoro oopmITeHNS TIO13ar0JI0BKA KaK MPeIIoKe-
HUSL, POJIOJDKAIOIIETO 3aroIOBOK (23 mpumepa u3 33).

Tak, B 3arojioBke OT 3 ampessi BCTpeyaeM CpaB-
HUTENbHYI0 KOHCTPYKIIMIO — Hadano Qpasbl, KoTopas
npopoipkaercs oonee meiakuM mpuprom COMO UN
VELO de imponderable belleza <...>% (3/04/1928) u
Yyepe3 JTOCTOWHCTBA MPOAYKTA TONBOIUT YHTATENs K
ero Ha3BaHuio. OOpamasce K JEKCHYECKOMY HaroJ-
HEHHUIO TEKCTa, CIeIyeT OTMETHTh HCIOJIb30BaHUE
OIIEHOYHOTO 31uTeTa imponderable (HecpaBHEHHBIN),
MIPUHAJUISKAIIETO BHICOKOMY perucTpy peun. B mep-
BOM MAalCKOM BBIIIyCKE BMECTO CPaBHUTEIBHOW KOH-
CTPYKIMM Hcmonb3yercs meragopa MANANTIAL
INAGOTABLE DE BELLEZA poseen las sefioras
<...> (1/05/1928), xoTOpast TaKKe ABIAETCS YACTHIO
MIPEIOKEHUS U TIEPEXOIUT B TToA3aroiaoBok. [locmen-
HUH MaliCKUH BBITTYCK XypHaJla B Ka4eCTBE 3arojI0BKa
COZICPKUT CCBUIKY Ha aBTOPUTETHOE MHEHHE (AaBTOPOM
BBICKa3bIBAHUs BBICTYNACT M3BECTHBIH (DpaHIly3CKMii
nucarens [Ipocnep Mepume): PROSPERO MERIME
DIJO: <...>% (29/05/1928). B moa3aroiaoBke MpHBO-
IUTCS IIUTaTa O KPacoTe HMCIAHOK M OOBITpPHIBAeTCH,

19 <..> la publicidad cre6 consumidores y ensefi a la
gente a consumir. De ahi que en estos afios se desarrollasen
también nuevas de técnicas de venta, como el reparto de
muestras gratuitas de productos, la venta por corresponden-
cia y la venta a plazos, el sistema de cupones en los anun-
cios de algunos productos, la depuracion de la publicidad
directa (folletos, cartas, catdlogos...), el envid de articulos
sin previo pago («pruébelo y pague después»), el auge y
profesionalizacion del escaparatismo, etc.

20 Kak (pata HeCpaBHEHHOW KPacoThI.

2 HeuccsikaeMbIM HCTOYHHKOM KpacoThl 007aaioT
JKEHIIUHEL <...>.

2 [Ipocniep Mepume ckazan <...>

9TO OBI CKa3all MUCATeNh CETOAHS O YKEHIWHAX, TTOJTb-
sytoruxcst mbuiom FLORES DEL CAMPO. [locnen-
HSISl CTPYKTYpa CONEPKHUT B cebe KOMIUTMMEHT («apry-
MEHT K TIIecTIaBuio» B Kiaccudukanun A.B. XKupkosa
[Kupxos 2011, c. 179]), oka3pIBaIOLIUI MTOJIOKUTEITh-
HOE€ TCUXOJIOTHYECKOe BO3/ICHCTBHE Ha JKEHCKYIO ay-
TUTOPHIO.

B TO e BpeMs CBSI3b MOXKET MOAJCPKUBATHCS Ha
CMBICIIOBOM YpOBHE 0e3 Tpadyuueckoro 0003HauYeHUS
nepexoaa (10 mpumepoB u3 33). B takom ciryuae B
POJIH 3aroJIOBKA UCIIONB3YIOTCS KaK MOBECTBOBATENb-
HBIE TIPEAJIOKECHHS, TaK U BOMIPOCUTENbHBIE, BOCKIIHU-
LaTeIbHBIE.

3arooBoK B BEITycKe OT 13 mapra mpu3BaH 3a-
HMHTEPECOBAaTh YUTaTeNsl oOellaHueM «Omar» U He-
JIOCKa3aHHOCTBIO, KOTOpas MOSCHSETCA B TI0J3ar0-
noBke: ALEGRIA, FRAGANCIA, HIGIENE... Se
experimenta después de haberse lavado con la espuma
blanquisima <...>* (13/03/1928). B nyOnukanuu ot
10 ampest 3arolOBOYHBINA KOMILJIEKC COCTOUT M3 Me-
tadopuuecku oQOPMIICHHOH 1eIH, KOTOpasi J0JDKHA
MoOyIUTh YUTATeNsl y3HATh, KaK TOOWUTHCS 3asBIICH-
Horo pesynsrata: PARA MANTENER EL FUEGO
SAGRADO DE LA JUVENTUD?* (10/04/1928).

3aroJ0BOYHBINA KOMILIEKC IIEPBOW MyOIUKaIH Ha-
MpaBjiIeH Ha YCTAHOBJCHHWE KOHTAKTa C YHUTaTeJIeM,
poOyKIeHe UHTEepeca K MPOAYKTY U (popMymupyer-
cs B Buae Bomnpoca: QUE ES ARREBOL AL JUGO
DE ROSAS?% (7.02.1928). TToce 3HaKOMCTBA C TIPO-
JIYKTOM TIepell YhTaTeleM CTaBUTCS 0oJiee KOHKPET-
HBII BOTIPOC MTPUYUHBI, HE BBIJICIICHHBINA TPapUIeCKH:
POR QUE EN NINGUN TOCADOR FEMENINO
DEBE FALTAR ARREBOL AL JUGO DE ROSAS?*
(14/02/1928).

JlBa  CeHTAOpPBCKMX  BBIMyCKa,  CIIEAYIOIIUX
IpyT 3a ApPYTOM, COAEpKaT B KadecTBE 3aroJioB-
Ka BOCKIIMIATeTbHBIE TpemiokeHus: «jEs un olor
maravilloso!»?” (19/09/1928) ¢ ykazaHuem Ha HCTOY-
HUK COOOIeHus (IMTaTa W3BECTHON TAHIIOBIIUIIHI)
u «jjjATENCION!!!»? (25/09/1928) — obiiee cinoBo
JUIsl IPUBJICYCHUS] BHUMAHUS, Ha 3Tarle 3arojloBKa HE
PacKpBIBaIOIIee CyTH COOOIICHMS.

Bropoit TN 3aroioBKOB COCTOMT W3 Ha3BaHHA
MPOIYKTa, KOTOPOE MOXKET OBITh PACTIONOKEHO KaK Ha
WUTIOCTPAIAH, TaK U 1o HeH (8 mpuMepoB u3 46).

C onmHOW CTOpPOHBI, WCIIOJNB30BaHUE B KadyeCTBE
3arojloBKa Ha3BaHUs TMPOAYKTa — OIWH M3 Haubojee
MPOCTHIX BAPHAHTOB HaYajia PEKJIAMHOTO COOOIIEHUS
(panHue myOaMKaLWK), ¢ APYroil — B JaibHEHIEM 3a
CUET PacIOJIOKEHHS 3arojoBKa Ha WLTIOCTPALUU aB-
TOpPBI CTPEMSATCS COBMECTUTh B CO3HAHWHU YWTATEIS
IUTaH CJIOBECHOTO BBIpaXEHHS C rpaduueckuM obpa-
30M TOBapa.

2 Pasiocth, OmaroyxaHue, YucToTa. .. OulymanTces mo-
CJIe IPUHSATHSI BaHHBI C OSIIOCHEKHOI IMeHKOH <...>

2 Y100BI COXpAHUTD CBAIICHHBI OTOHb MOJIOJIOCTH.

2 Yto Takoe pymsiHa Aib xy2o oe pocac?

26 TloueMy B KOCMETHYKE KaXKIOW YKCHIIHUHBI JTOJKHBI
MIPUCYTCTBOBATh PyMsiHa A1b Xy20 Oe pocac.

27 310 yynmeCHsIii 3amax!

2 BunmaHue!
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Tabnuya 2

Temarudeckas kjaaccupukanms JeKCUKH ¢ IPUMepaMu

Table 2

Thematic classification of vocabulary with examples

I'pynna

ITpumep

0003HaUeHHE YYyBCTB

los mantiene frescos y perfumados (o rybax 22/05/1928): coxpanseT
MX CBEXHMH U apOMaTHBIMHU

0003HaYeHNE KPACOTHI, O0ONIBIICHUS

SEDUCE (25/12/1928): cobna3Hsier.

0003HaYCHHUE Yy/IeC
HHE

MARAVILLOSA OFRENDA (30/10/1928): uynecHoe mpesioxe-

o0o03HaueHne N30paHHOCTH

SUPERA A TODAS SIN PARECERSE A NINGUNA (21/08/1928):
BCEX NMPEBOCXOJNT, HA Ha KOTO HE TIOXOJIUT

O003HaYeHHEe TallHbI

los deliciosos secretos del «maquillaje» moderno (29/05/1928): npu-
SITHBIC CEKPETHI COBPEMEHHOTO MaKHsDKa

O003HaYeHHE LIEHHOCTH

<...> de excepcional valor por su eficacia ¢ higiene (26/06/1928):
0c000 11eHeH cBoeil 3 (HEKTHBHOCTHIO B OE30MACHOCTHIO

XapaKTEePUCTUKA BHEITHOCTH

para rubias y morenas (15/05/1928): njist 6;10HAUHOK 1 OPIOHETOK

pC€ajbHasd XapaKTCPUCTUKN TOBapa

es liquido (22/05/1928): sxuaxuit

Tak, mazBamme ARREBOL AL JUGO DE
ROSAS?, ucrnonb3oBaHHOE B KAuyeCTBE 3aroJIOBKa,
MOBTOPSIETCSL B CJEAyIONIeM BbIMycke oT 28 deBpa-
s ¢ pobaBineHueM moxazaronoBka: Es la mas eficaz,
discreta y sugestiva crema-colorete para las mejillas®
(28/02/1928).

Ha3zBanwe, pa3MelnieHHOE Ha WILUTIOCTPAIHH, BU3Y-
AJIbHO BOCIIPUHUMACTCS KaK OTI[CJII)HI)Iﬁ KOMITO3HUIIU-
OHHBIN 070K (CBOero pona adwuia), CBA3b HA3BAHHS
Ha TpaMIecKOM YPOBHE C JAIBHEHIINM TEKCTOM pe-
KJIaMbl ociabeBaeT. Kpeomm3oBaHHBIN TEKCT 3a CUET
BU3yaIM3allii TTO3BOJIICT «OKOHOMUTH» Bep6aJ'II)HBIC
cpencrtea BbIpaxeHWs. Kak BHIHO W3 CTaTHCTHKH,
JIMHTBUCTUYECKHE BO3MOXKHOCTH TIPH CO3/IaHUH 3aro-
JIOBKA PEKIIAMBbI HCIIONB3YIOTCS aBTOPAMH HAMHOTO aK-
THBHEE, & WUTFOCTPATHBHOE COMPOBOXKICHHUE MPCHMY-
MIECTBEHHO TPE3EHTYETCS OTIEIBHO (HA TEKCTOM).

OTCyTCTBHE OIHOTO BBIPAXXEHHOTO 3aroJioBKa HE
SIBJISIETCA XapaKTEpHON 4epTON PEKJIaMHOW IMOJUTH-
ku Openpa Floraria (5 npumepos u3 46). JlaHHbIH TUT
WHOT/IA UCTIOJIE3YETCS JUIsl OTHOBPEMEHHOTO cOo00IIIe-
HUS 0 HECKOJIBKHX MPOAYKTAX YIOMSHYTOW MapKu.

Yro KacaeTcs OTACIBHBIX A3BIKOBBIX CPEACTB U
MPUEMOB, TO, 0E3YCIOBHO, TEKCT COOOIICHHUS B IIETIOM
SBOJIONMOHUPYET B CTOPOHY HCIIONBb30BaHUs Oojee
3aByaJMPOBAHHBIX CPEJICTB BO3MEHCTBHUSA, HUIPOBBIX
crpareruii. Hanmpumep: Si después de haberse lavado
con un buen Jabon de tocador advierte usted que el
cutis ha adquirido tersura y aterciopaledo juveniles,
quedando impregnado de exquisita fragancia, esté
segura de haber usado el supremo Jabon FLORES
DEL CAMPO?! (10/07/1928). LA MUJER «CHIC»
no concibe el bafio sin la finisima COLONIA FLORES

2 PymsiHa Ab xy2o Oe pocac.

3% D10 camblie 3 pekTHBHBIC, HEOPOCKHE U TPHUBICKA-
TEeNbHBIC PyMsHA TS JIHIIA.

31 Ecnu mociie yMBIBaHUSI XOPOIIMM OYHIIAIOIINM MbI-
nom Bl 3aMeTnTe, 4TO KOXKa cTana HEeXHO# 1 GapXaTHOH,
KaK B MOJIOZIOCTH, IpHoOpea yTOHYCHHBIH apoMar, Oyab-
TE YBEpPEHBI, YTO BBl HCMOIB30BANH HEMOBTOPHMOE MBLIO
@nopec 0env KAMNO.

DEL CAMPO?*? (24/07/1928); SEDUCE por la finura
de su «bouquet» aristicratico <...> la exquisita COLO-
NIA FLORES DEL CAMPO* (25/12/1928). Harmowm-
HUM, 9TO B PaHHHUX BEPCUIX OCHOBHOE BO3JEHCTBHE Ha
YquTaTeNsl OKa3bIBaJO MHOTOKpAaTHOE MOBTOPEHUE Ha-
3BaHUS MMPOIYKTa, IEPEMEKAIOIIEeCcs C apryMEHTaMH.

BBuay orpaHn4eHHOTO 00beMa CTaTbd HaMU TOJI-
poOHO HE paccMaTPHUBAIOTCS HCIIOIB3YeMbIE aBTOPa-
MH TPOTIBI, CPAaBHEHHUS, MeTa(Opbl, MIPUHIIUIIBI OTOO-
pa JIGKCUYECKUX CIUHHMII, OJJHAKO MPEICTABICHHOTO
MaTepuaia yke JOCTaTOYHO, YTOOBI YBHUIETH B IPO-
HUTUPOBAHHBIX TEKCTaX MCTOKU COBPEMEHHBIX TeMa-
TUYECKUX KIACCU(PUKAIMA JEKCHKH TeHIEPHO-OPH-
SHTUPOBAHHOW PEKIIaMbl KOCMETUYECKUX CPeNCTB. M3
BochMU rpymi, BbieneHHbIX E.H. CepaoOuniieBoit
[CepmobunneBa 2010 c. 77-78], mpoaHaIu3upoOBaH-
HBIC peKJIaMHBIC COOOIICHNUs (46) BKIIIOYAIOT pUME-
PBI IS KQXKI0H U3 HUX (CM. Taod. 2).

C nmpyroii CTOpOHBI, BBIBOJ, YTO are/UIMPOBaHHE K
HOBH3HE U COBPEMCHHOCTH IIPOTyKTa HE SBISICTCS 3HA-
YIMBIM 3JIEMEHTOM PEKJIaMbl KOCMETHIECKHIX CPEICTB
[Cepmobuniiesa 2010 ¢. 79], BuaHMO, MpUMEHUM OOJTb-
111e K COBPEMEHHBIM PEKIIaMHBIM COOOIIEHHUSM XOPOIIIO
3apeKOMEHIOBaBIIUX cedst OpermoB. Marepuan 3a 60-
Jiee paHHUH MIEPHOJT CBUIIETEIBCTBYET O TOM, YTO B PaM-
Kax TepPBBIX PEKJIAMHBIX COOOIIEHUI MPOM3BOAUTEIH
MOT aKTHBHO TOMYEPKUBATH HOBU3HY IPEIaracMoro
mpomykra. Tak, OTChUIKA K KOHIIENTY HOBH3HBI M COBpe-
MEHHOCTH TOBapa BCTpeYaeTcst BO BCeX (PEeBPaIbCKUX
Y HEKOTOPHIX MApTOBCKHX BBIITYCKaX €XKEHENEILHOTO
nepronmraeckoro mmanms: ULTIMA PRODUCCION
DE FLORALIA* (7/02/1928), Ultimo hallazgo
cientifico de FLORALIA <...>¥ (27/03/1928)).

32 M3pickaHHast XKEHIMHA HE MPUHUMAET Iy 6e3 YTOH-
9eHHOT0 apomara dropec delb KAMNO.

3 CoOnasHsAIOT CBOMM YTOHYCHHBIM apHCTOKpaTHYe-
CKHM OYKEeTOM HEMOBTOPUMBIE AyXu Dropec deib KamMno.

34 TMocnennss paspaborka Dropanuu.

35 Tlocnennee HayyHOE OTKpbITHE Dropanuu <...>.
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B nanpHeiimem nefcTBUTENFHO aneIUISAIHs K HOBU3HE
MPOAYKTa TOSBISIETCS MEPUOIUYECKH, HE CTaHOBSICH
OTJIMYUTENHLHON YEPTOM paccMaTpuBaeMoil rpyIIibl CO-
OOILLIEHUIT:

Son lo mas nuevo y admirable de la cosmética
moderna’® (3/07/1928),

creaciones de la moderna perfumeria® (30/10/1928).

[IpeamonoxumM, 4YTto naHHas OCOOEHHOCTH OT-
YacTU YXOJUT KOPHSIMH B HCTOPUYECKHH KOHTEKCT.
B xoHite 1920-X romoB KMCOOJB30BaHUE KOCMETHYE-
CKUX CPEACTB TOJBKO HAUYMHAJIO HAOWpaTh MOMYJsp-
HOCTb, CEHYac ke, BO-IIEPBbIX, JAHHBIN pUTyas Ipoy-
HO YKOPEHHIICS B CO3HaHUHM xeHIMH*® [Minero, Diaz
2017], BO-BTOPBIX, BexyIe OpeHAbl UMEIOT ATUTEb-
HYIO HCTOPHIO CYIIIECTBOBAaHUS H, CKOpEe, OAIEPKHU-
BalOT K ceOe nHTepec MyOIuKy, a He TPOOYKIAI0T €ro
BriepBblie. TakuM 00pa3oM, TMHTBHCTHUECKUE CTpaTe-
THH TIPE3EHTAINH CPEACTB ISl KPACOTHI B XOJIE DBO-
JFOLUU MOAU(DUIIUPYIOTCSI.

IIpoananu3upoBaHHbIl Marepuan B TO K€ Bpe-
Ms TIO3BOJISIET CIeNlaTh WHTEPECHbIe HaOIIONEHUS
OTHOCUTENLHO HCIIOJb30BAaHHUA TaJUIMLH3MOB B HC-
MAHCKOM SI3bIKE M ATAIllOB MX acCUMIISIMU. Tak, oT
BBINIyCKa K BBHIITYCKY HaOIIONAETCsl BAPHAHTHBHOCTH
B HAalMCAaHWU 3aUMCTBOBAHHBIX M3 (hpaHIly3cKOro
si3pika cyioB (maquillage (12/06/1928), «maquillajex»
(29/05/1928)), a Taxxke B rpadudeckoM OQOPMIICHUH
JIAHHBIX CJIOB KaK 3aUMCTBOBaHHBIX. Harpumep, B BbI-
MycKe OT 26 UIOHS CIIOBO toilette muIeTcs B KaBbIU-
Kax, a B BBIITYCKe OT 9 OKTAOPS yke 0e3 HUX; TaKHe JKe
Bapuanuu B 0()OPMIICHUU HAOIIONAIOTCA CO CIIOBOM
«bouquety.

3akaouenue

N36pannbie m3ganus 1928 roga MO3BOJSIOT BBI-
SIBUTh HEKOTOpPhIE OCOOEHHOCTH TEKCTOB MEYaTHOMN
peKJIaMbl KOCMETHMYECKOW MpomyKuuu KoHma 20-x

% HoBWHKA CpeAd COBPEMEHHBIX KOCMETHYCCKUX

CPEICTB, BBI3BIBAOIIAS BOCXUILCHHUE.

37 Pa3paboTKK COBPEMEHHOM map(roMepuu.

% Puede decirse que el uso global de los cosméticos
data de finales de la II Guerra Mundial, aparece el empleo
masivo del jabon en higiene y pasan a la sociedad civil
maquillajes y cremas procedentes de pinturas de camuflaje
militar y cremas protectoras contra la radiacion solar <...>

MaTepl/la.ﬂbl HCCJICIOBAHUSA

romoB. OOHUM U3 PacHpOCTPaHEHHBIX CIIOCOOOB
OpPraHW3allii MaTepuaia sBISCTCS MOBTOP OTACIhb-
HBIX 3BCHLCB, HO,ZIJICp)KPIBaeMBIfI Ha JIEKCHYCCKOM H
rpaduyeckoM ypoBHsX. Mcmonmp3oBaHHME MOXOOHOM
CTPYKTYPBI cIOCOOCTBYeT Oomee 3 PeKTUBHOMY BO3-
JIEUCTBUIO HA CO3HAHUE ajipecara. BTopoil 3HaunmMoi
OCOOCHHOCTBIO TEKCTOB SIBIISIETCSI CMEIICHHUE 3MO-
IIMOHATILHBIX aPTYMEHTOB C PallMOHAIBLHBIMU, KOTO-
poe TakXe HalpaBlIeHO Ha YCUJICHUE NepCyasugHoli
¢yHKImy. B kauecTBe TpeTheil 0COOEHHOCTH CIIEAyeT
OTMETHUTH KJIHIIE, TOCTEIIEHHO BBOJMMBIE aBTOPAMH
B peKJIaMHbIe COOOIIEeHHs (HarpuMep, CChIIKa Ha aB-
TOPUTET MPOU3BOIUTENS KaK BHJI TICUXOJIIOTHYECKON
ynoBkH). J{nsi OONBIIMHCTBAa TTPOAHATU3UPOBAHHBIX
COOOIIEHNH XapaKTepHO ABIIEHUE CO-peKadMbl, T. €.
YOOMHUHAHUE, TIOMHUMO OCHOBHOI'O IpOAYKTA, UHBIX
TOBAapOB TOW €& (UPMBI (MX TMPE3CHTAIHMSI MOXET
OBITH KaK pPa3BEepHYTOH, T. €. COAEPkKaTh HECKOIHKO
pPEKIIaMHBIX KOHTEKCTOB paMKaX OJHOTO COO0OIie-
HUSA, TaK M KpaTkoil (OrpaHMYMBATHCS Ha3BaHUEM
nponykra)). OpUTHHAIBHBIM PEIICHUEM SIBIISIETCS
CMEHa IeJIeBOW ayANTOPHH B KOHIIE COOOIIEHHUS B
paMKax XapaKTepHOTO JUIsl TOTO BpeMEeHH dJIeMEeHTa
MyOJIMKaUu — JOMOJHUTEIHFHOTO KYIOHa C PO3bI-
rphlllleEM OpU30B. B 11eIoM NPOBEAECHHBIN aHaIU3
MOKa3all OT/IEIbHBIC ATAIBI MOUCKA PEKJIIAMOAATEIeM
ONITHUMAIIBHBIX CTPATErHil BO3AEHCTBUS: B BBITyCKaX
WCIIOJIb30BAJINCh PA3JINYHBIE CIOCOOBI COYETaHHS
WJUTFOCTPAIIMA C TEKCTOBOH YacThlO, O(OpMIICHUE
3arojI0BKa MHOTJAA 3a CYET CMBICIIA, HMHOTJA 33 CYET
CMBICIIA ¥ TpaUKU MOABOJWIO YUTATENS K MOJ3a-
TOJIOBKY W Jajiee K OCHOBHOW YacTH PEKIaMHOTO
coobmenus. Bappupyercs odopmiieHHe 3aUMCTBO-
BaHW U3 (ppaHiry3ckoro. Ha nexcudeckom ypoBHE
COBPEMEHHAasI peKiaMa BO MHOTOM TPOJOJDKAET 3a-
JIOKEHHBIC paHee Tpaauiuu. CyleCTBEeHHBIM OTJIH-
YUeM SBISETCS OoJbllee ameTNpoBaHHE TEKCTOB
1928 roma x ujgee HOBU3HBI U COBPEMEHHOCTU. Xa-
pakTepHOI 0COOCHHOCTHIO PEKIAMHBIX TEKCTOB pac-
cMarpuBacMoro nepuoaa, mo-BUAUMOMY, ABIIACTCA
MaHUITyJSAIUsT CO3HAHWEM uwnTareneil. Ha yposHe
BBIOOpa S3BIKOBBIX CPEACTB BBIPA3HTEIHLHOCTH OT-
METHM HCIIOJIb30BaHUE 3aMMCTBOBaHMU W3 (paH-
Iy3CKOTO SI3bIKA chic, bouquet, BOBMOXXHO, B IEISX
co3laHus oOpasa nepeoBOro eBpOneiHcKoro Topapa.
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