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Аннотация: на фоне глобализации и стремительного развития новых медиа форма и содержание медиа-
коммуникаций претерпели глубокие изменения. Социальные медиа не только служат основной позицией 
для распространения информации, но и становятся важным инструментом для формирования имиджа стра-
ны, публичной дипломатии и культурного экспорта. Особенно в контексте углубления стратегического со-
трудничества между Китаем и Россией медиакоммуникация между двумя странами не ограничивается тра-
диционной дипломатической коммуникацией, но и реализует кросс-культурную коммуникацию и инфор-
мационный поток через новые платформы. Согласно последним данным, по состоянию на июнь 2024 года 
количество интернет-пользователей в Китае приблизилось к 1,1 миллиарда (1 099,67 миллиона), что на 7,42 
миллиона больше, чем в декабре 2023 года, а уровень проникновения интернета достиг 78,0 процента, что 
на 0,5 процентных пункта больше, чем в декабре 2023 года. Между тем, на начало 2024 года число пользо-
вателей Интернета в Российской Федерации составляло 130,4 миллиона человек, уровень проникновения 
Интернета – 90,4 процента, а число пользователей социальных сетей - 106 миллионов, или 73,5 процента от 
общей численности населения. 
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Abstract: against the backdrop of globalization and the rapid development of new media, the form and content of 
media communications have undergone profound changes. Social media not only serve as a primary platform for 
disseminating information but are also becoming an important tool for shaping a country’s image, public diploma-
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cy, and cultural export. Particularly in the context of deepening strategic cooperation between China and Russia, 
media communication between the two countries is not limited to traditional diplomatic communication but also 
carries out cross-cultural communication and the flow of information through new platforms. According to the lat-
est data, as of June 2024, the number of internet users in China has approached 1.1 billion (1,099.67 million), an 
increase of 7.42 million compared to December 2023, and the internet penetration rate reached 78.0 percent, an 
increase of 0.5 percentage points compared to December 2023. Meanwhile, at the beginning of 2024, the number of 
internet users in the Russian Federation amounted to 130.4 million, the internet penetration rate was 90.4 percent, 
and the number of social media users was 106 million, or 73.5 percent of the total population. 
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Введение 

Китайские платформы социальных сетей очень 
многофункциональны и высоко интегрированы 
[1]. Такие платформы, как WeChat, не только вы-
полняют социальные функции и функции обмена 
мгновенными сообщениями, но и объединяют раз-
личные приложения, такие как платежи, покупки, 
новости и развлечения, образуя очень зависимую 
социальную экосистему [2]. Weibo, основная со-
циальная платформа Китая, стала важным местом 
для обсуждения текущих событий, политики, 
культурной динамики и социальных проблем бла-
годаря короткому тексту, хэштегам и интерактив-
ным функциям. Douyin и Kuaishou, с другой сто-
роны, представляют собой тенденцию развития 
китайских платформ короткого видео, которые 
значительно облегчили распространение развлека-
тельного контента благодаря персонализирован-
ным рекомендациям и точным данным, а также 
постепенно прокладывают новые пути в области 
распространения новостей и образования. Одной 
из отличительных особенностей китайских соци-
альных медиаплатформ являются мощные меха-
низмы управления данными и рекомендации кон-
тента [3]. Платформы постоянно оптимизируют 
пользовательский опыт с помощью точных алго-
ритмов, а также используют большие данные для 
рекламы, производства контента и коммуникаци-
онных стратегий [4]. Однако контент этих плат-
форм часто строго регулируется государством, 
особенно по политическим и социально чувстви-
тельным темам, а механизм цензуры контента от-
носительно хорошо развит, и контент, распростра-
няемый на платформах, должен соответствовать 
требованиям национальной политики [5]. 

В отличие от китайских социальных медиа-
платформ, российские социальные медиаплатфор-
мы демонстрируют большую свободу выражения 

мнений и в определенной степени разнообразие 
контента [6]. 

Материалы и методы исследований 
Учитывая научный и операционный характер 

исследования, выборка данных, собранных из VK-
аккаунтов агентства Синьхуа и Russia Today RT 
2022, публикующих новостной контент, как упо-
миналось выше, была стратифицирована по меся-
цам, выборки были отобраны с использованием 
методов стратифицированной выборки по месяцам 
и равноудаленной выборки, и в качестве исследу-
емых выборок были получены окончательные ва-
лидные выборки (466 из Синьхуа и 857 из RT). 

Зависимой переменной данного исследования 
является вовлеченность пользователей [7]. На ос-
нове существующих исследований и с учетом осо-
бенностей платформы VK и платформы мик-
роблогов предлагается выбрать три показателя, а 
именно количество лайков, ретвитов и коммента-
риев, для измерения вовлеченности пользователей 
платформы. Комплексный индекс вовлеченности 
пользователей определяется путем взвешивания и 
суммирования интерактивных показателей, таких 
как количество лайков, комментариев и ретвитов: 
вовлеченность пользователей = 0,5 × количество 
лайков + 0,3 × количество комментариев + 0,2 × 
количество ретвитов; Лайки являются прямым от-
ражением признания и участия пользователя в вы-
ражении видео, поэтому их вес составляет 0,5, 
учитывая, что комментарии являются важным 
уровнем участия пользователя и занимают у него 
много времени, поэтому их поведение имеет 
больший вес, а переадресация также подразумева-
ет участие пользователя, поэтому ее вес составля-
ет 0,2. 

Независимыми переменными в данном иссле-
довании, всесторонне опираясь на исследования 
отечественных и зарубежных ученых, являются 
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тематическая категория и время выхода контента 
[8]. Согласно теории публичной сферы, тематиче-
ские категории новостного контента делятся с 
точки зрения общественных дебатов, участия 
населения, общественного интереса и социальной 
функции новостей [9]. Теория публичной сферы, 
впервые предложенная немецким философом 
Jürgen Habermas, подчеркивает роль СМИ в содей-
ствии общественным дебатам и участию населе-
ния. Согласно этой теории, новости являются не 
только инструментом распространения информа-
ции, но и берут на себя функции содействия обще-
ственным дебатам и расширения демократическо-
го участия в жизни общества. Поэтому категори-
зация новостного контента должна отражать эти 
социальные функции, удовлетворяя при этом по-
требности различных аудиторий [10]. В итоге те-
мы содержания репортажей классифицированы по 
следующим восьми критериям: 

1) Новости политики и безопасности (Political 
and Security News) 

2) Новости социальной и культурной жизни 
(Social and Cultural News) 

3) Новости права и прав человека (Legal and 
Human Rights News) 

4) Новости об окружающей среде и устойчивом 
развитии (Environmental and Sustainability News) 

5) Новости экономики и технологий (Economic 
and Technological News) 

6) Новости здравоохранения и образования 
(Public Health and Education News) 

7) Новости о внезапных событиях и катастро-
фах (Breaking News and Crisis News) 

8) Новости развлечений и образа жизни 
(Entertainment and Lifestyle News) 

Тематическое распределение материалов RT 
отражает его стратегию сосредоточения на поли-
тике и безопасности, срочных новостях, законода-
тельстве и правах человека, с акцентом на немед-
ленное освещение глобальных спорных вопросов. 
Тематическое распределение «Синьхуа» более 
сбалансировано: освещение вопросов экологии и 
устойчивого развития, здравоохранения и образо-
вания отражает его стратегию, направленную на 
решение глобальных и долгосрочных проблем. 

Стратегия выпуска новостей RT четко ориен-
тирована на высокочастотные репортажи в горя-
чих точках, направленные на быстрое привлечение 
внимания аудитории и укрепление своего присут-
ствия на международной арене общественного 
мнения. Синьхуа, напротив, демонстрирует ста-
бильный, долгосрочный профиль коммуникации, 
достигая глубины и непрерывности в своей меж-
дународной коммуникации благодаря постоянно-
му фокусу на ключевых областях (например, 

окружающей среде, образовании, экономике, 
науке и технике).Обе страны уделяют большое 
внимание экономике и науке и технике, что отра-
жает важность этой области в международной 
коммуникации. Акцент на социально-культурной 
сфере, развлечениях и стиле жизни отражает об-
щую потребность в диверсификации новостного 
контента и привлечении неполитической аудито-
рии. 

RT и «Синьхуа» демонстрируют значительные 
различия в выборе новостных тем и коммуника-
ционных стратегий. RT стремится усилить свое 
международное влияние за счет горячих и спор-
ных тем, в то время как «Синьхуа» формирует 
свою долгосрочную коммуникационную ценность 
за счет стабильного темпа общения и фокуса на 
глобальных вопросах. Эти различия не только от-
ражают роль китайских и российских СМИ в меж-
дународной коммуникации, но и раскрывают 
стратегические соображения двух стран на гло-
бальной арене общественного мнения. 

Новости экономики и технологий, а также но-
вости политики и безопасности - две категории с 
наибольшей долей освещения Синьхуа, составля-
ющие 32% и 23% соответственно. Это свидетель-
ствует о том, что «Синьхуа» уделяет первостепен-
ное внимание вопросам, связанным с мощью стра-
ны в международных коммуникациях, особенно 
экономическому развитию и технологическим ин-
новациям, стремясь укрепить имидж Китая как 
движущей силы мировой экономики и лидера в 
области научно-технических инноваций. В то же 
время новости политики и безопасности подчер-
кивают стратегическую позицию и внешнюю по-
литику Китая в международных делах. Благодаря 
такой постановке вопросов «Синьхуа» тесно увя-
зывает свою коммуникацию с национальной стра-
тегией развития Китая и доносит до международ-
ной аудитории основной тезис «Подъем Китая». 

Согласно данным, новости об окружающей 
среде и устойчивом развитии (например, снежная 
сцена в Харбине, контроль качества воздуха в Пе-
кине, зимний пейзаж в Аньхой) составили 16 % 
значков категории, что не только соответствует 
озабоченности международного сообщества эко-
логическими проблемами, но и успешно демон-
стрирует ответственность и действия Китая в гло-
бальном экологическом управлении, создавая об-
раз «ответственной великой державы”. Опреде-
лённую долю в классификации занимают новости 
о развлечениях и образе жизни (6 %) и новости 
социальной и культурной жизни (10 %). Такие но-
вости, как вручение премии «Золотой петушок» в 
Сямэне, отражают деятельность Китая в сфере 
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культуры, и этот тип новостей помогает распро-
странять «мягкую силу» Китая за рубежом. 

Результаты и обсуждения 
Распространение новостного контента Синьхуа 

в значительной степени соответствует националь-
ной коммуникационной стратегии Китая, особен-
но его инвестиции в глобальные вопросы, такие 
как экономика, наука и техника, окружающая сре-
да, что подчеркивает имидж Китая как участника 
глобального управления. Между тем, данные о 
взаимодействии с пользователями показывают, 
что новости об окружающей среде, науке и техни-
ке, образовании более популярны среди междуна-
родной аудитории, в то время как новости о куль-
туре и развлечениях, политике и безопасности 
имеют более ограниченное распространение. 
Синьхуа может повысить свой коммуникацион-
ный эффект и уровень взаимодействия с пользова-
телями, оптимизировав формат новостей, улучшив 
визуальную коммуникацию и увеличив количе-
ство контента, соответствующего интересам меж-
дународной аудитории. Такая корректировка ком-
муникационной стратегии на основе данных по-
может Синьхуа еще больше укрепить и расширить 
свое влияние на международной арене обществен-
ного мнения. 

Почти половина новостного контента RT отно-
сится к категории «Новости политики и безопас-
ности», что свидетельствует о том, что в центре 
внимания RT находятся глобальные геополитиче-
ские проблемы, в частности внешние отношения 
России, внутренняя безопасность и международ-
ные конфликты. Значительная доля новостей в 
этой категории свидетельствует о стремлении RT 
формировать центральную роль России в между-
народных делах и влиять на мировое обществен-
ное мнение путем распространения конкретных 
политических нарративов, особенно в чувстви-
тельных и спорных регионах. 

Вторая по величине категория новостей - ново-
сти экономики и технологий - отражает внимание 
RT к динамике мировой экономики и технологи-
ческим инновациям. В них освещаются вопросы 
энергетической безопасности, международной 
торговой политики и развития цифровых техноло-
гий. Это соответствует роли России как крупного 
мирового экспортера энергоресурсов и ее усилиям 
по повышению международной конкурентоспо-
собности в области науки и технологий. 

Социальные и культурные новости – третья по 
величине категория новостей RT, посвященная 
традиционной российской культуре, социальной 
динамике и человеческим историям. Эта категория 
играет важную роль в коммуникации «мягкой си-
лы», направленной на создание доступного образа 

России через культурную коммуникацию и при-
влечение зрителей, заинтересованных в культур-
ных обменах. В центре новостного контента RT 
находятся новости политики и безопасности, что 
подчеркивает его позиционирование как форми-
рователя глобального геополитического мнения. 
Эта стратегия особенно важна в контексте напря-
женных отношений России с Западом. В то же 
время она укрепляет жесткую силу России через 
экономические и технологические новости, одно-
временно увеличивая распространение мягкой си-
лы через социальные и культурные новости, до-
бавляя близость к международному имиджу Рос-
сии, отдавая приоритет темам, непосредственно 
связанным с национальными интересами России, в 
то время как приоритет отдается здравоохране-
нию, образованию и другим темам. Приоритет от-
дается темам, непосредственно связанным с наци-
ональными интересами России, и меньше внима-
ния уделяется здравоохранению и образованию, 
что свидетельствует о высокой целевой и страте-
гической направленности новостного контента, 
ориентированного на аудиторию, интересующую-
ся международной политической и экономической 
динамикой, а также привлекающего внимание ши-
рокой аудитории за счет культурного контента. 

Распространение контента отражает целена-
правленную коммуникационную стратегию с ак-
центом на политику и экономику и балансом куль-
турных и экологических вопросов для расширения 
охвата. rT поддерживает свою борьбу за власть на 
международной арене, усиливая критику западных 
нарративов и подчеркивая глобальную роль и 
ценности России. Однако низкий уровень освеще-
ния вопросов здравоохранения, образования и раз-
влечений говорит о том, что коммуникационная 
стратегия издания отдает предпочтение жесткому 
новостному сектору и имеет ограниченную при-
влекательность в ежедневных, легких новостях. 

Три независимые переменные, а именно «ме-
сяц», «день недели» и «час», извлекаются из вре-
мени публикации контента, чтобы проанализиро-
вать влияние временного периода публикации 
контента на вовлеченность пользователей. 

Что касается факторов, влияющих на эффект 
коммуникации, то для построения множественной 
линейной регрессионной модели использовался 
метод spss, который позволил исследовать при-
чинно-следственные связи и влияние между пока-
зателями категории темы, формата видео, времени 
выхода видео и участия пользователей. Перед по-
строением модели в данном исследовании пере-
менные категории в независимых переменных бы-
ли заданы как фиктивные переменные, и была 
проведена проверка ковариации независимых пе-
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ременных. Результаты показывают, что значения 
коэффициента инфляции дисперсии (VIF) всех 
независимых переменных в данном исследовании 
меньше 3, что говорит об отсутствии мультикол-
линеарности среди независимых переменных и о 
том, что все они могут быть введены в регресси-
онную модель. 

Статистический анализ образцов Синьхуа пока-
зывает, что «лайк» стал наиболее распространен-
ным способом вовлечения пользователей, который 
является основным показателем поведения взаи-
модействия пользователей, непосредственно от-
ражающим признание пользователями контента. 
Комментарии и ретвиты отражают готовность 
пользователей к социальному взаимодействию и 
глубину распространения информации, соответ-
ственно. Максимальное значение количества 
«лайков» одного видео достигает 5364, минималь-
ное - 40, а среднее количество «лайков» превыша-
ет 300, что значительно выше, чем количество 
комментариев и ретвитов. Максимальное значение 
количества комментариев к одному фрагменту 
контента составляет 1059, максимальное значение 
количества ретвитов - 672, а минимальное значе-
ние - 0. По среднему значению количество ком-
ментариев к одному фрагменту контента 21 сопо-
ставимо с количеством ретвитов к одному фраг-
менту контента 16. 

Статистические результаты показывают, что 
(Entertainment and Lifestyle News) имеют коэффи-
циент регрессии 0,000 (t=5,680, p=0,000<0,01), что 
означает, что (Entertainment and Lifestyle News) 
оказывают значительное положительное влияние 
на вовлеченность пользователей. Это означает, что 
новости о развлечениях и стиле жизни оказывают 
значительное положительное влияние на вовле-
ченность пользователей. Например, новостное ви-
део «Мужчина в возрасте 70 лет выполняет удиви-
тельные трюки на турнике в Шэньяне.» Новостное 
видео набрало 5 364 «лайка», 296 комментариев и 
597 ретвитов при 190 000 просмотров;« В началь-
ной школе провинции Гуйчжоу ученики во время 
отдыха на перемене исполняют танец ша-
ффл».Новостное видео получило 4001 лайк, 360 
комментариев, 372 ретвита и 120 000 просмотров. 
Нетрудно заметить, что эти новости тесно связаны 
с повседневной жизнью китайцев и больше инте-
ресуют аудиторию платформы VK. 

(Environmental and Sustainability News) со зна-
чением коэффициента регрессии 0,000 (t=5,634, 
p=0,000<0,01).Это означает, что (Environmental 
and Sustainability News) оказывают значительное 
положительное влияние на вовлеченность пользо-
вателей. Систематически анализируя образцы но-
востей в этой тематической категории, мы обна-

ружили, что информационное агентство Синьхуа 
часто отправляет новости о красивых пейзажах 
различных регионов Китая в разное время года, 
чтобы показать прекрасный образ Китая внешнему 
миру. Например, “Весной Китай.”; “В националь-
ном природном заповеднике Джомолунгма, по 
оценке ученых, обитают от 106 до 114 снежных 
леопардов.”; “Живописный вид горы Хуашань по-
сле дождя.” и так далее. Новости с естественным 
ландшафтом визуально привлекательны, но глу-
бина взаимодействия слабая, и пользователи 
больше склонны ставить лайк, чем ретвитить. 

(Economic and Technological News) составляет 
0,000 (t=5,794, p=0,000<0,01), что означает, что 
(Economic and Technological News) будут иметь 
значительную положительную связь с вовлечен-
ностью пользователей. Например, «В городе 
Шэньчжэнь провинции Гуандун отрылась линия 
метро с беспилотными поездами.» получила 1984 
лайка, 172 комментария и 306 ретвитов. «Четверо-
ногий робот в виде собаки привлекает внимание 
гостей на Всемирной конференции робототехни-
ки-2022 в Пекине». Она получила 1 074 «лайка», 
102 комментария и 110 ретвитов. 70 000+ про-
смотров. Освещая экономическое развитие Китая 
и динамику развития науки и техники, он демон-
стрирует более полное представление о Китае и 
силе развития страны. 

(Political and Security News)0,000 (t=5,404, 
p=0,000<0,01).Это означает, что (Political and 
Security News) оказывают значительное положи-
тельное влияние на вовлеченность пользователей. 
Например,« Страны БРИКС должны с твердой во-
лей и смелостью действенно продвигать мир и 
развитие, отстаивать справедливость и равнопра-
вие, защищать демократию и свободу». Новость 
набрала почти 80 000 просмотров и 1 956 лайков, 
но менее 100 комментариев и ретвитов. «Цзян 
Цзэминь скончался в Шанхае 30 ноября 2022 года 
в возрасте 96 лет от лейкемии и полиорганной не-
достаточности». Сообщение получило 1 850 лай-
ков, 300 комментариев, 111 ретвитов и более 100 
000 просмотров, привлекая все больше пользова-
телей благодаря своей деликатности и своевре-
менности. 

Значение коэффициента регрессии для (Social 
and Cultural News) составляет 0,000 (t=5,413, 
p=0,000<0,01), что означает, что  (Social and 
Cultural News) оказывают значительное положи-
тельное влияние на вовлеченность пользователей. 
Благодаря эмоциональным повествованиям они 
значительно повышают эмоциональный резонанс 
и готовность пользователей к пересылке. 

Коэффициент регрессии для (Legal and Human 
Rights News) 0,000 (t=4,926, p=0,000<0,01), что 
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означает, что(Legal and Human Rights News) ока-
зывают значительное положительное влияние на 
вовлеченность пользователей. 

Коэффициент регрессии (Breaking News and 
Crisis News) 0,000 (t=4,431, p=0,000<0,01), что 
означает, что (Breaking News and Crisis News) ока-
зывают значительное положительное влияние на 
вовлеченность пользователей. Взаимосвязь между 
(Breaking News and Crisis News) является значи-
мой и положительной. 

Выводы 
Темы новостей оказывают значительное влия-

ние на вовлеченность пользователей, особенно 
новости о развлечениях и образе жизни и новости 

об окружающей среде и устойчивом развитии, в то 
время как новости о политике и безопасности и 
новости о социальной и культурной жизни имеют 
самый высокий уровень вовлеченности пользова-
телей, привлекая больше лайков, комментариев и 
ретвитов. Развлекательные новости демонстриру-
ют лучшие показатели по количеству лайков, но 
число ретвитов относительно невелико, а глубина 
коммуникации недостаточна. Временные пере-
менные (например, неделя, месяц) не оказывают 
существенного влияния на вовлеченность пользо-
вателей, что позволяет предположить, что эффект 
распространения в большей степени зависит от 
качества контента, чем от времени публикации. 
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