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Аннотация: статья посвящена исследованию феномена «интернет-эстетик» (core-aesthetics) как продукта 

цифровой коммуникации. Объектом анализа выступает корпус из 35 наименований эстетик, получивших 

распространение в англоязычном сегменте интернета. Цель работы – выявить лингвистические механизмы 

формирования эстетик, классифицировать лежащие в их основе культурные нарративы и определить их 

дискурсивные функции в контексте конструирования цифровой идентичности. В ходе исследования 

применялись методы дискурс-анализа, лингвокультурологического и структурно-семантического анализа. 

Результаты демонстрируют, что интернет-эстетики функционируют как сложные семиотические 

конструкты, опосредующие ключевые коллективные устремления и тревоги современной цифровой 

культуры через готовые сценарии самовыражения. Научная новизна заключается в систематизации 

обширного корпуса эстетик и выявлении базовых нарративных моделей, которые они репрезентируют. 

Ключевые слова: интернет-эстетики, медиадискурс, лингвокультура, самовыражение, цифровая 

идентичность, неологизмы, нарратив, корпусный анализ 

 

Для цитирования: Галушко М.А. Интернет-эстетики как новый дискурсивный феномен: лингвокультур-

ный анализ нарративов самовыражения // Современный ученый. 2025. № 11. С. 176 – 180. 

 

Поступила в редакцию: 21 июня 2025 г.; Одобрена после рецензирования: 23 августа 2025 г.; Принята к 

публикации: 29 сентября 2025 г. 

 

Internet aesthetics as a new discursive phenomenon: 

linguistic and cultural analysis of self-expression narratives 
 
1 
Galushko M.A. 

 
1 
Yaroslavl State Technical University 

 

Abstract: the article is devoted to the study of the phenomenon of "Internet aesthetics" as a product of digital 

communication. The object of the analysis is a corpus of 35 names of aesthetics that have become widespread in 

the English-speaking segment of the Internet. The aim of the work is to identify the linguistic mechanisms of 

aesthetics formation, classify the cultural narratives underlying them and determine their discursive functions in the 

context of digital identity construction. In the course of the research, the methods of discourse analysis, 

linguocultural and structural-semantic analysis were used. The results demonstrate that Internet aesthetics function 

as complex semiotic constructs that mediate the key collective aspirations and anxieties of modern digital culture 

through ready-made scenarios of self-expression. The scientific novelty lies in the systematization of an extensive 

body of aesthetics and the identification of the basic narrative models that they represent. 
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Введение 

Современное цифровое пространство стало ка-

тализатором возникновения новых форм языково-

го и визуального творчества, рефлексирующих 

процессы идентификации в глобализированном 

мире [8]. Одним из наиболее репрезентативных 

феноменов последнего десятилетия является ста-

новление и массовая популярность «интернет-

эстетик» – микростилей, объединяющих специфи-

ческие коды в одежде, визуальном контенте, му-

зыке и поведенческих паттернах. Данные эстетики 

транслируются преимущественно через платфор-

мы визуальной коммуникации и формируют осо-

бые дискурсивные сообщества [3]. 

Актуальность исследования обусловлена необ-

ходимостью филологического осмысления данно-

го феномена, который, находясь на стыке языка, 

культуры и визуальности, требует междисципли-

нарного подхода. Гипотеза исследования состоит в 

том, что интернет-эстетики являются не просто 

перечнем трендов, а структурированной системой, 

отражающей фундаментальные нарративы цифро-

вой эпохи [2]. Целью статьи является лингвокуль-

турный анализ корпуса эстетик для выявления их 

лингвистической архитектоники, тематической 

классификации и дискурсивных функций. 

Материалы и методы исследований 

Материалом для исследования послужил кор-

пус из 35 наименований интернет-эстетик, состав-

ленный на основе агрегатора интернет-тенденций 

35 Types of Core Aesthetic List (Updating). 

В работе были использованы следующие мето-

ды: структурно-семантический анализ для выяв-

ления словообразовательной модели и типов зна-

чений основ, лингвокультурологический анализ 

для определения ключевых культурных кодов, за-

ложенных в каждой эстетике, дискурс-анализ для 

интерпретации эстетик как элементов более широ-

кого дискурса о самовыражении и идентичности в 

цифровую эпоху, а также метод классификации и 

систематизации для группировки эстетик по до-

минирующему нарративу. 

Результаты и обсуждения 

Анализ корпуса показал, что доминирующей 

моделью словообразования является [Основа + –

core] [6]. Морфема -core эволюционировала из 

слова (ядро) в суффикс, который указывает на 

принадлежность к определенной субкультурной 

системе взглядов.[1] Основы можно разделить на 

несколько категорий: 

1. Имена существительные, такие как Cottage, 

Goth и Mermaid, которые прямо указывают на 

объект; 

2. Имена прилагательные и маркеры социаль-

ных ролей, например, Norm-, Dad- и Grandma-; 

3. Аббревиатуры и термины, такие как Gorp- от 

Good Ol' Raisins and Peanuts и Corp- от corporate, 

передающие ироничное или критическое отноше-

ние. 

На основе лингвокультурологического анализа 

все 35 э стетик были сгруппированы в 5 домини-

рующих нарративов, результаты которых пред-

ставлены в табл. 1. 

Таблица 1 

Классификация интернет-эстетик по доминирующему нарративу. 

Table 1 

Classification of Internet aesthetics by dominant narrative. 
Доминирующий нарратив Суть нарратива Репрезентативные эстетики Кол-во  

в корпусе 

Убежище/ Руральная 

идиллия 

Романтизация простой, приро-

доцентричной жизни, уход от 

урбанистического стресса 

Cottagecore, Naturecore, 

Cabincore, Bloomcore, Mosscore, 

Adventurecore 

8 
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Продолжение таблицы 1 

Continuation of Table 1 
Магическое бегство / 

Фэнтези 

Конструирование идентичности 

на основе мифологических, ска-

зочных и поп-культурных обра-

зов 

Fairycore, Angelcore, Mermaid-

core, Royalcore, Goblincore, 

Animecore, Balletcore 

9 

Ностальгия/ Инфантили-

зация 

Идеализация прошлого, детства Grandmacore, Grandpacore, Kid-

core, Barbiecore, Bowcore, Snow-

core 

6 

Ирония / Абсурд / Паро-

дия 

Деконструкция серьезности моды 

и других эстетик через гротеск и 

юмор 

Clowncore, Memecore, Dadcore 

(частично), Campcore 

5 

Социальная идентич-

ность/ Критика 

Осмысление или критика соци-

альных страт, стилей жизни и 

потребления 

Normcore, Corpcore, Gorpcore, 

Thriftcore, Golfcore/Tenniscore, 

Urbancore, Blockcore 

7 

 

Для наглядности распределение эстетик по нарративам представлено на рис. 1. 

 

 
 

Рис. 1. Классификация интернет-эстетик по доминирующему нарративу. 

Fig. 1. Classification of Internet aesthetics by dominant narrative. 

 

Полученные данные позволяют сделать следу-

ющие выводы. Нарратив «Убежища» напрямую 

отвечает на экзистенциальные вызовы современ-

ности, такие как экологический кризис и цифровая 

перегруженность [5]. Эстетики этой группы, такие 

как Cottagecore и Cabincore, предлагают сценарий 

«возвращения к корням», который реализуется в 

виртуальном пространстве [7]. 

Нарратив «Фэнтези» свидетельствует о потреб-

ности в «романтизации» повседневности. Важным 

аспектом здесь является сочетание древних обра-

зов, таких как Fairycore, с современными поп-

культурными, например, Animecore. Это указыва-

ет на мифологизирующую функцию данных эсте-

тик [9]. 

Нарратив «Ностальгии», представленный эсте-

тиками Kidcore и Grandmacore, выполняет психо-

терапевтическую функцию, создавая убежище в 

идеализированном прошлом [4]. Barbiecore, в свою 

очередь, демонстрирует, как ностальгия по недав-

нему прошлому, такому как 2000-е годы, стано-

вится мощным культурным ресурсом. 

Нарратив «Иронии», представленный эстети-

ками Clowncore и Memecore, выступает как меха-

низм защиты от чрезмерной серьезности и ком-

мерциализации других эстетик, что отражает об-

щий постмодернистский тренд на деконструкцию. 

Наконец, нарратив «Социальной идентично-
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сти» является наиболее рефлексивным [10]. Эсте-

тики, такие как Normcore и Thriftcore, не просто 

стили, а заявления о жизненной позиции, демон-

стрирующие политизацию моды в цифровую эпо-

ху. 

Выводы 

1. Лингвистической основой интернет-эстетик 

служит узнаваемая словообразовательная модель 

[X+core]. Эта модель позволяет быстро реагиро-

вать на появление новых тенденций. 

2. Классификация корпуса из 35 эстетик вы-

явила пять доминирующих культурных наррати-

вов, репрезентирующих ключевые векторы кол-

лективных устремлений и тревог современного 

цифрового общества: «Убежище», «Магическое 

бегство», «Ностальгия», «Ирония» и «Социальная 

идентичность». 

3. Интернет-эстетики функционируют как 

сложные дискурсивные конструкты, выполняю-

щие функции категоризации контента, конструи-

рования идентичности, создания общности и куль-

турной рефлексии. Они представляют собой не 

просто стили, а готовые «сценарии себя», предла-

гаемые пользователю для  описания собственного 

опыта в цифровой среде. 
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