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Введение 

Коммуникативная роль инфлюэнсеров в насто-

ящее время является важным фактором взаимо-

действия не только в социальных сетях [1, с. 3110; 

2, c. 6820], но и в реальной коммуникации людей 

[3, c.15]. В связи с этим следует учитывать основ-

ные механизмы изучения и определения конкрет-

ных лидеров мнений в современном виртуальном 

пространстве. Нами были выявлены основные Ин-

тернет-ресурсы, которые способствуют наиболее 

точному определению инфлюэнсеров сообразно 

повестке конкретного протестного движения. 

Этими сервисами являются Hashtagify.me (в 

настоящее время не доступен) и Social Searcher. 

Для анализа будет взято протестное движение аф-

роамериканцев в Соединённых Штатах против 

дискриминации Black Lives Matter для комплекс-

ного лингвистического исследования роли лиде-

ров мнений в указанной выше кампании. 

Мир сегодня находится на этапе развития ин-

формационного общества, коммуникация в кото-

ром реализуется в виртальным цифровом про-

странстве. Высокие технологии интегрирированы 

в большинство сфер жизни индивидуума и социу-

ма. Формирование сетей Интернета второго поко-

ления трансформировало как форму интеракции 

коммуникантов, так и структуру взаимодействия 

социальных институтов. Соцсети воспроизводят 

реакцию общества на разного рода события, от-

дельным классом среди которых являются поли-

тические события. Данная реакция способствует 

формированию новых лозунгов и объединений. 

Нередко интеграция коммуникантов на соцплат-

формах переходит в реальные протестные кампа-

нии. 

Как было указано выше, организация информа-

ционных технологий радикально изменило способ 

выражения коммуникантами в соцсетях стремле-

ний к защите своих прав. Коммуникативная сво-

бода, согласно И.А. Кудряшову, определяет отно-

шение к выбору речевых средств воздействия, 

позволяющему языковой личности достичь перло-

кутивных целей своих речевых действий [4, с.5]. 

Протесты в цифровой среде в настоящее время 

выступают в качестве нового речевого средства 

воздействия на социально-политические процес-

сы. 

Материалы и методы исследований 

Проблема описания протеста в сфере виртуаль-

ной коммуникации является междисциплинарной, 

располагаясь на стыке нескольких сфер научного 

знания (социологии, теории коммуникации, куль-

турологии, политологии и др.), что предполагает 

целостную исследовательскую методику, а имен-

но, лингвистические диалектико-материалис-

тические принципы взаимодействия языка и мыш-

ления. Ключевыми методологическими принци-

пами данной работы становятся принцип полноты 

исследования процессов, принцип единства тео-

рии и практики и системный подход к исследова-

нию лингвистических особенностей функциони-

рования цифрового протеста., реализуемого лиде-

рами мнений на платформах социальных сетей 

Методология исследования основана на анали-

зе цифровой протестной коммуникации, выражен-

ной через хэштеги #BlackLivesMatter, #blm, 

#racism и #WhiteLivesMatter, с использованием 

инструментов платформ Hashtagify.me и Social 

Searcher [5, 6]. Исследование включает выявление 

лидеров мнений (инфлюэнсеров) и их роли в рас-

пространении протестного дискурса в социальных 

сетях. Для анализа отбираются наиболее частот-

ные хэштеги, а также их антагонистические вари-

анты, что позволяет охватить широкий спектр 

мнений и позиций. 

Данные собираются из различных социальных 

платформ, таких как Twitter (X), Tumblr, Reddit, 

Flickr, DailyMotion и Vimeo, с акцентом на коли-

чественные показатели (число репостов, просмот-

ров, лайков) и качественный анализ контекста ис-

пользования хэштегов. Методология включает 

изучение семантического ядра протестного дви-

жения и его периферии, что помогает выявить 

ключевые темы и нарративы. Особое внимание 
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уделено влиянию медийных личностей и органи-

заций, транслирующих протестные идеи. Исследо-

вание включает экстралингвистический подход, 

включающий анализ политического и социального 

контекст, для более глубокого понимания комму-

никативных задач, поставленных акторами дис-

курса. Методология сочетает в себе количествен-

ные и качественные методы, что обеспечивает 

комплексный подход к изучению протестного 

дискурса. В итоге исследование предоставляет 

детализированные данные для дальнейшего кон-

тент-анализа и понимания динамики протестных 

движений в цифровом пространстве. 

Результаты и обсуждения 

Для наглядного восприятия результатов анали-

за, которому будет подвергнуто движение, реали-

зуемое в различных соцсетях через призыв, выра-

женный хэштегом #BlackLivesMatter, мы проде-

монстрируем принтскрины интерфейсов страниц, 

которые отображают данные о лидерах мнений в 

цифровой протестной коммуникации, которые по-

требуются нам для последующего анализа текстов, 

составленных пользователями на социальных 

платформах для установления коммуникативной 

задачи, поставленной акторами дискурса. Так на 

рис. 1 отображён снимок экрана сайта 

www.hashtagify.me. Подобный принтскрин требу-

емой для таргетированного поиска данных по 

определению инфлюэнсеров будет представлен на 

рис. 2 с материалом, найденным нами на сайте 

www.social-searcher.com.

 

 
Рис. 1. Интерфейс сайта hashtagify.me, отображающий инфлюэнсеров движения, выраженного хэштегом 

#BlackLivesMatter. 

Fig. 1. The interface of the hashtagify.me website, displaying influencers of the movement expressed by the 

hashtag #BlackLivesMatter. 

http://www.social-searcher.com/
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Рис. 2. Интерфейс страницы social-searcher.com, отображающий инфлюэнсеров движения, выраженного 

хэштегом #BlackLivesMatter. 

Fig. 2. The interface of the social-searcher.com page displaying influencers of the movement expressed by the 

hashtag #BlackLivesMatter. 

 

В приведённых двух Интернет-ресурсах мы бу-

дем проводить анализ хэштегов протестного дви-

жения Black Lives Matter. Исследование комплекса 

хэштегированных лексем представит наиболее 

цельную картину анализируемой акции в цифро-

вой протестной коммуникации. Для прозрачности 

исследования нами были отобраны три наиболее 

частотные хэштегированные лексемы: #Black-

LivesMatter, представляющая семантическое ядро 

движения, #blm и #racism. В качестве элемента 

дальней периферии лексико-семантического поля 

[7, c. 30-45; 8] движения Black Lives Mater была 

выбрана хэшегированная лексическая единица 

#WhiteLivesMatter в связи с её антагонистической 

природой, что также может предоставить более 

широкую картину относительно протестной акции 

Black Lives Matter. Кроме того, мы проиллюстри-

руем употребление коммуникантами перечислен-

ных выше лексем в контексте различных социаль-

ных платформ. Примеры, которые будут пред-

ставлены, были отобраны из материала, представ-

ленного на сайтах Hashtagify и Social Searcher. 

#BlackLivesMatter 

Первым гипертекстовым конструктом, который 

мы проанализируем, будет #BlackLivesMatter. Ин-

тернет-ресурс hashtagify.me предоставляет следу-

ющий список инфлюэнсеров в соцсети Twitter (в 

настоящее время переименован в X): @ladygaga, 

@KingJames, @YourAnonCentral, @CNN, 

@Zendaya. Необходимо обратить внимание на то, 

что среди лидеров мнений можно отметить ме-

дийную личность Леди Гаги, которая обладает вы-

соким уровнем популярности не только в Соеди-

нённых Штатах, но и во всем мире. Её мнение 

становится трансляцией призыва для весьма ши-

рокой аудитории коммуникантов соцсети X, кото-

рая на неё подписана. Так, происходит трансляция 

определённой позиции, сопряжённая с воздей-

ствием на общественное мнение для широких 

масс. 

Более детальные данные относительно соци-

альных платформ предоставляет сайт Social 

Searcher, отображая информацию использования 

хэштегированной лексической единицы 

#BlackLivesMatter в ряде соцсетей. В частности, на 

соцплатформе Tumbler основным лидером мнений 

становится аккаунт moon-kid. В соцсети Reddit в 

роли главного инфлюэнсера предстаёт Darren716. 

Matt hrkac возглавляет список наиболее знамени-

тых пользователей, транслирующих хэштег 

#BlackLivesMatter в Flickr. На DailyMotion 

Oneindia Tamil опубликовала пост, насчитываю-

щий 71.2 тысячи просмотров. Видеохостинг Vimeo 

возглавляет пользователь с именем Jason Moses. 

Сервис Social Searcher предоставляет информа-

цию и о соцсети X. В качестве примера можно 

рассмотреть следующий пост, опубликованный 

под никнеймом Jack Windsor’s Ghost: 

– #BlackLivesMatter? It's a real shame that black 

lives didn't think that #WhitelivesMatter too isn't it? 

– #Дейсвительно ли жизни темнокожих име-

ют значение? Это настоящий позор, что эти 

черные жизни не подумали о том, что 

#WhiteLivesMatter (белые жизни важны) тоже, не 

так ли? 

В данном контексте коммуникант негативно 

относиться к протестной кампании Black Lives 

Matter, хотя, исходя из понимания экстралингви-

https://hashtagify.me/
http://www.reddit.com/user/Darren716
https://www.flickr.com/people/187097222@N05
https://vimeo.com/jasonmoses
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стического анализа материала, становится понят-

но, что данная тенденция не является наиболее 

распространённой [9, c. 1214]. 

#blm 

Следующим гипертекстовым конструктом, ко-

торый мы рассмотрим, станет #blm. Сайт 

hashtagify.me определяет следующих лидеров 

мнений соцсети X: @MrAndyNgo, @DineshDsouza, 

@IngrahamAngle, @disclosetv, @scrowder. Первым 

в списке находится Э. Куонг (non-governmental 

organization – неправительственная организация), 

который является американским журналистом, 

придерживающимся консервативных взглядов, и 

лидером мнений в соцсетях, получившим попу-

лярность благодаря своим репортажам и ви-

деотрансляциям протестных акций [10]. Более то-

го, он занимает пост главного редактора канадско-

го новостного веб-сайта The Post Millennial 

[Thompson, 2020]. Э. Куонг также часто выступает 

как постоянный гость на Fox News и публикует 

статьи в New York Post и The Wall Street Journal. 

Так, инфлюэнсер привлекает к себе внимание во 

всевозможных средствах информации (не только в 

виртуальном дискурсе), что в целом усиливает его 

степень влияния в современном медийном про-

странстве. 

Ключевых инфлюэнсеров, распространяющих 

лексему, выраженную по форме хэштегом #blm, 

также следует проанализировать посредством ин-

струментария сайта Social Searcher. По аналогии с 

#BlackLivesMatter мы представим информацию о 

распространении #blm в различных соцсетях. Так 

в X основным инфлюэнсером стал коммуникант 

под псевдонимом BLMAntifa с наибольшим коли-

чеством репостов. В микроблоге Tumbler наиболее 

популярным становится aalyssaa. На платформе 

Reddit публикация goodtrippergirl по теме протеста 

набирает порядка 7200 лайков. Фотохостинг 

Flickr, суть которого направленна на хранение и 

последующее использование коммуникантами 

цифровых фотографий и видеороликов, демон-

стрирует нам никнейм Kiinkii Higher, пост которо-

го набирает приблизительно 12 тысяч просмотров. 

В сети DailyMotion пользователь NowThis переда-

ёт данные, которые другие акторы цифровой про-

тестной коммуникации просмотрели примерно 34 

тысячи раз. Пользователь kulturspace является 

наиболее влиятельным в видеохостинге Vimeo, где 

его контент собирает около 1 000 лайков. Исходя 

из приведенной информации, следует отметить, 

что позиции лидеров мнений на соцплатформах в 

зависимости от сети могут обусловливаться тремя 

основными параметрами: численность репостов, 

число просмотров и сумма лайков конкретной 

публикации, включающей данные с анализируе-

мой цифровой лексемой. 

Как и при анализе #BlackLivesMatter мы рас-

смотрим пример употребления лексемы, выражен-

ной хэштегом #blm. Однако на этот раз вместо 

наиболее распространённой открытой (с точки 

зрения анализа текста) сети Twitter мы разберём 

текст на платформе DailyMotion: 

– The death of 22-year-old Mahsa Amini is mobi-

lizing people to take to Iran's streets and risk their 

lives fighting injustice. There's how the aftermath is 

being compared to 2020's BLM protests after the 

murder of George Floyd (warning: distressing imag-

es)… 

– Смерть 22-летней Махсы Амини мобилизует 

народ для того, чтобы выйти на улицы Ирана и 

рискнуть жизнью, борясь с несправедливостью – 

именно так последствия сравниваются с проте-

стами BLM 2020 года после убийства Джорджа 

Флойда (предупреждение: изображения могут 

вызвать тревогу) … 

Политическое влияние инфлюэнсеров отмечали 

многие учёные [12-14]. Лексема BLM, которая в 

указанном выше тексте не является хэштегиро-

ванной, несёт сущностный посыл. Во-первых, 

происходит огласка прецедента, имеющего силь-

ное политическое влияние, которое было приме-

нено в процессе президентской предвыборной 

кампании в Соединённых Штатах в 2020 году и 

сыграло ключевую роль для победы демократов. 

Во-вторых, сообщество в сети Интернет, поддер-

живающее движение BLM, которое выражено в 

форме одноимённого хэштега, становится ресур-

сом для последующего распространения кейса из 

Ирана по всему миру через Интернет. 

#racism 

Более широкую тематику, охватывающую не 

только протестное движение Black Lives Matter, но 

и осуждение расовой дискриминации в целом, 

освещает хэштегированная лексема #racism. Её мы 

тоже проанализируем сообразно алгоритму, пред-

ложенному ранее и апробированному на примерах 

гипертекстовых конструктов #BlackLivesMatter и 

#blm. 
Сайт https://hashtagify.me предлагает данные 

относительно влиятельных лиц, которые исполь-
зуют хэштегированную лексему #racism. К наибо-
лее успешным лидерам мнений можно отнести 
пользователей, которые позиционируют себя в 
соцсети как @RealJamesWoods, @Gateinv, 
@RecordingAcad, @FInallevel, @vanessateemsma. 
В этом списке следует отметить известного голли-
вудского актёра и продюсера Дж. Вудса, облада-
ющего по определению большой аудиторией по-
клонников и подписчиков на разных соцплатфор-
мах. 

https://twitter.com/Durrell62
https://hashtagify.me/
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В контексте данных ресурса Social Searcher 

следует отметить следующее. В социальной сети 

X основным лидером мнений становится The 

Caribbean Prince. На соцплатформе Reddit 

наибольшую популярность набирает публикация 

angry_paul-le-epic, которая насчитывает примерно 

семь с половиной тысяч лайков. Текст ChrisJWake 

в Flickr собрал 8,9 тысяч просмотров. На плат-

форме Dailymotion сообщение юзера  الصحابة  حفيد 

(внук сподвижников (перевод с арабского языка)) 

Saif Al-Islam Omar просмотрели примерно 13,8 

тысяч раз. В Vimeo сайт Social Searcher инфлюэн-

серов не обнаружил. Наибольшее количество лай-

ков (314) было получено коммуникантом feanope 

на платформе Tumblr. 

В качестве примера приведём публикацию, где 

не содержится хэштег в основной части текста. В 

то же время сайт определяет пост, исходя из одно-

коренных лексических единиц в основной части, 

засчитывая их при поиске результатов: 

– @kacorkiral Could you elaborate on racism in 

the fandom? Maybe I’ve been following the best of the 

best on this site since I haven’t met any racist and 

have only seen great content by amazing people. I 

don’t mean to contend that they don’t exist I am truly 

curious and baffled how I can be... 

– @kacorkiraly Не могли бы вы сообщать по-

дробнее о расизме на вики-хостинге Fandom? 

Возможно, я отслеживал лучших из лучших на 

этом сайте, потому что я не встретил ни одного 

расиста и видел только отличный контент от 

удивительных людей. Я не хотел бы констатиро-

вать, что их нет, мне реально интересно, и я 

сбит с толку, как я могу... 

Более того, необходимо принимать во внима-

ние тот факт, что зачастую в основном тексте со-

общения хэштегированные лексические единицы 

представлены не всегда, а выносятся за пределы 

текста. Данный факт ещё раз способствует пони-

манию действия алгоритма, на основе которого 

функционирует сервис сайта Social Searcher. 

#WhiteLivesMatter 

Заключительным гипертекстовым конструктом, 

который мы рассмотрим станет хэштег #White-

LivesMatter. В контексте исследования данной 

лексической единицы на сайте https://hashtagify.me 

был определён следующий круг лидеров мнений: 

@KEEMSTAR, @YourAnonNews, @RT_com, 

@DineshDSouza, @ MattMcGorry. Из данного кру-

га влиятельных лиц в цифровой протестной ком-

муникации можно выделить американского юту-

бера и стримера Keemstar с большой аудиторией 

подписчиков на Youtube и в X. 

Результаты платформы Social Searcher также 

дают важную информацию о влиятельных пользо-

вателях, использующих информацию с хэштеги-

рованной лексической единицей 

#WhiteLivesMatter. В X, например, наибольшее 

число репостов имеет сообщение White Lives 

Matter Official. В системе Reddit наибольшим чис-

лом лайков (примерно 1400) обладает аккаунт 

nifaryus. Пост Ron Lyon Photo в Flickr увидело бо-

лее 25 000 человек. На Dailymotion Le Parisien 

осветил информацию, которая основана на тема-

тике #WhiteLivesMatter, и данный пост в Интерне-

те увидели более 81 000 коммуникантов сети. На 

платформе Vimeo лидером мнений по заданной 

тематике стал Chad thundercock. Наиболее яркий 

пример же был выбран из соцсети Instagram (Ре-

шением Тверского районного суда города Москвы 

от 21.03.2022 по делу N 02-2473/2022 деятельность 

американской транснациональной холдинговой 

компании Meta Platforms Inc. по реализации про-

дуктов социальных сетей Facebook и Instagram на 

территории 

Российской Федерации запрещена по основа-

ниям осуществления экстремистской деятельно-

сти.: 

– Don't be anti-black anti brown etc. Be pro white 

#wlm #whitelivesmatter #whitegenocideawareness 

#itsokaytobewhite #itsoktobewhite. 

– Не будьте против черных, коричневых и т. д. 

Будьте за белых #wlm #whitelivesmatter 

(#белыежизниимеютзначение) #whitegeno-

cideawareness (#белыйгеноцидосведомленность) 

#itsokaytobewhite (#этонормальнобытьбелым) 

#itsoktobewhite9(#этонормальнобытьбелым9). 

Выводы 

Итак, исследование аккаунтов лидеров мнений 

в сетях Интернета второго поколения не только 

предоставляет большой пласт примеров контекста 

использования анализируемой лексической еди-

ницы, выраженной по форме хэштегом, но и поз-

воляет установить коммуникативные влияние ли-

дера мнений с возможностью дальнейшей анти-

ципации его действий и действий его аудитории в 

цифровой протестной коммуникации. 

Разбор комплекса элементов лексико-

семантического поля протестного антидискрими-

национного движения Black Lives Matter в различ-

ных сетях Интернета второго поколения посред-

ством сайтов Social Searcher и Hashtagify.me поз-

воляет идентифицировать наиболее широкий 

пласт коммуникантов, обладающих влиянием в 

современном протестном дискурсе, что приводит 

к наиболее детализированным результатам отно-

сительно уровня воздействия каждого конкретного 

лидера мнений предоставляет большой объём 

данных для дальнейшего контент-анализа. 

https://hashtagify.me/
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