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Аннотация: появление платформ социальных сетей полностью изменило способы взаимодействия тури-
стических брендов с аудиторией по всему миру. TikTok, как одна из самых быстрорастущих платформ, 
предлагает идеальное пространство для динамичного и творческого взаимодействия. В данной статье ана-
лизируются стратегии продвижения туризма в Харбине в TikTok, особое внимание уделяется использова-
нию визуальных, текстовых и аудиальных средств для создания увлекательной истории. Целью статьи яв-
ляется изучение семиотических компонентов и их влияния на восприятие туристического брендинга ауди-
торией в современную эпоху цифровых медиа. TikTok, с его молодой аудиторией и акцентом на креатив-
ность и музыкальность, становится ключевым инструментом для туристических брендов, стремящихся 
привлечь внимание молодых путешественников. Используя хештеги, такие как #TikTokTravel, и создавая 
контент, который вызывает эмоции и вдохновляет на путешествия, бренды могут эффективно продвигать 
свои туристические продукты и услуги. Статья исследует, как эти стратегии могут быть адаптированы для 
продвижения Харбина как туристического направления, подчеркивая важность понимания целевой аудито-
рии и адаптации контента к ее потребностям. Кроме того, статья рассматривает роль инфлюенсеров и поль-
зовательского контента в усилиях по продвижению туризма в Харбине, а также влияние алгоритмов TikTok 
на видимость и вовлеченность контента. Статья предоставляет глубокий анализ того, как TikTok может 
быть использован для эффективного продвижения туризма в Харбине, и как семиотические компоненты 
контента влияют на восприятие бренда аудиторией в эпоху цифровых медиа. 
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Abstract: the advent of social media platforms has completely changed the way travel brands interact with audienc-
es around the world. TikTok, as one of the fastest growing platforms, offers the perfect space for dynamic and crea-
tive interaction. This article analyzes the strategies for promoting tourism in Harbin on TikTok, with special atten-
tion paid to the use of visual, textual and auditory tools to create a fascinating story. The purpose of the article is to 
study the semiotic components and their impact on the perception of travel branding by the audience in the modern 
era of digital media. TikTok, with its young audience and emphasis on creativity and musicality, is becoming a key 
tool for travel brands seeking to attract the attention of young travelers. By using hashtags such as #TikTokTravel 
and creating content that evokes emotion and inspires travel, brands can effectively promote their travel products 
and services. The article explores how these strategies can be adapted to promote Harbin as a tourist destination, 
emphasizing the importance of understanding the target audience and adapting content to their needs. In addition, 
the article examines the role of influencers and user-generated content in efforts to promote tourism in Harbin, as 
well as the impact of TikTok algorithms on content visibility and engagement. The article provides an in-depth 
analysis of how TikTok can be used to effectively promote tourism in Harbin, and how the semiotic components of 
the content affect the perception of the brand by the audience in the digital media age. 
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Введение 

Социальные медиа стали незаменимым ин-
струментом маркетинга, позволяя брендам демон-
стрировать туристические направления с помо-
щью захватывающего контента. Среди платформ 
выделяется TikTok, отличающийся короткими ви-
део и алгоритмом, ориентированным на вовлече-
ние. 

Харбин, город в северо-восточном Китае, из-
вестный своим Фестивалем льда и снега, исполь-
зует TikTok для создания уникальной идентично-
сти туристического бренда. Визуальный контент, 
представленный в аккаунте «Харбинского туриз-
ма», играет ключевую роль в создании уникально-
го имиджа города как зимнего туристического 
направления. Видео сосредотачиваются на демон-
страции главных достопримечательностей, вклю-
чая знаменитый фестиваль ледяных и снежных 
скульптур, Софийский собор и набережную реки 
Сунгари [6]. 

Материалы и методы исследований 
Семиотика, наука о знаках и символах, обеспе-

чивает основу для понимания того, как создается и 
передается смысл. В контексте туристического 

брендинга семиотика помогает расшифровать, как 
туристические направления представляются с по-
мощью визуальных, текстовых и слуховых сигна-
лов. 

Использование ярких визуальных элементов, 
таких как освещенные ледяные фигуры и зимние 
пейзажи, создает эффект захватывающего зимнего 
приключения. Цветовая палитра акцентируется на 
холодных тонах, таких как голубой и белый, что 
подчеркивает тематику снега и льда, в то время 
как теплые оттенки – желтый и красный – добав-
ляют праздничного настроения и привлекают 
внимание [10]. 

Лингвистическая семиотика в кампаниях Хар-
бин также подчеркивает взаимосвязь между про-
стотой и утонченностью. Использование легко 
усваиваемых хэштегов и лаконичных подписей 
обеспечивает доступность, в то время как более 
тонкие текстовые подсказки, такие как поэтиче-
ские фразы или исторические ссылки, добавляют 
глубины тем, кто стремится лучше понять пункт 
назначения. Например, такие фразы, как “Прогул-
ка сквозь время”, сопровождаемые изображениями 
исторических улиц Харбина, вызывают эмоцио-
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нальное стремление к открытиям и ностальгию, 
находя отклик у зрителей на более глубоком 
уровне.  Подписи и хэштеги играют решающую 
роль в интерпретации зрителями. Туристический 
центр Харбина использует такие фразы, как 
“#IceWorld” и “#WinterParadise”, чтобы вызвать 
определенные ассоциации. Многоязычные субтит-
ры рассчитаны на глобальную аудиторию, что де-
лает контент доступным и содержательным [8]. 

Фоновая музыка и звуковые эффекты тщатель-
но подобраны, чтобы усилить эмоциональное воз-
действие. Традиционные китайские мелодии часто 
сочетаются с современными ритмами, создавая 
сплав, который привлекает разнообразную ауди-
торию. Звуки хрустящего снега и праздничный 
смех еще больше погружают зрителей в атмосфе-
ру Харбина. В видеороликах используется подход 
повествования, в котором персонажи часто от-
правляются в путешествие по достопримечатель-
ностям Харбина. Данный нарративный прием оче-
ловечивает бренд, делая его привлекательным для 
зрителей. Сочетание семиотических элементов 
создает целостное повествование, которое находит 
отклик у аудитории [2]. 

Визуальная семиотика выходит за рамки до-
стопримечательностей и включает в себя пред-
ставления о местной культуре и кухне. Знамени-
тые харбинские пельмени и архитектура в русском 
стиле занимают видное место, символизируя уни-
кальное сочетание китайского и европейского 
влияний в городе. Эти изображения пробуждают 
любопытство и жажду приключений, приглашая 
зрителей исследовать место, не похожее ни на од-
но другое. Сезонные элементы, такие как катание 
на коньках по замерзшей реке и праздничные яр-
марки, позиционируются как эксклюзивные раз-
влечения, используя страх что-то упустить для 
привлечения туристов в определенное время года 
[7]. 

Результаты и обсуждения 
Сторителлинг остается основой туристической 

стратегии TikTok в Харбине. В видеороликах 
бренда часто рассказывается о таких общих темах, 
как дружба, приключения и самопознание. Данные 
универсальные темы выходят за рамки культур-
ных границ, позволяя бренду взаимодействовать с 
глобальной аудиторией. Например, в видеоролике 
может быть изображена группа друзей, посещаю-
щих Ледовый фестиваль, и запечатлены моменты 
благоговения и радости. Эти истории созданы для 
того, чтобы вдохновить зрителей представить свои 
собственные впечатления от пребывания в Хар-
бине, превращая пассивное потребление в актив-
ное стремление [4]. 

С семиотической точки зрения, присутствие 
Харбина в TikTok – это мастер-класс по много-
уровневому использованию знаков и символов для 
создания прочного повествования о бренде. Каж-
дый визуальный, аудиальный и текстовый элемент 
вносит свой вклад в целостное представление о 
городе как о волшебном месте, которое обязатель-
но нужно посетить. Гармоничная интеграция 
культурных мотивов, интерактивных элементов и 
эмоционального повествования гарантирует, что 
туризм в Харбине остается конкурентоспособным 
на все более насыщенном рынке. Создавая ощу-
щение связи и удивления, бренд не только привле-
кает посетителей, но и создает стойкие воспоми-
нания, которые побуждают к повторным посеще-
ниям и распространению информации из уст в 
уста [1, 5]. 

Исследование показывает, что успешное ис-
пользование семиотических элементов позволяет 
«Харбинскому туризму» эффективно конкуриро-
вать на рынке туристических направлений. Ком-
бинация визуальных, текстовых и аудиовизуаль-
ных знаков создает комплексный и запоминаю-
щийся образ города. Хэштеги, культурные симво-
лы, уникальные визуальные образы и использова-
ние музыки помогают сформировать эмоциональ-
ную связь с аудиторией, делая Харбин привлека-
тельным для туристов [3, 6]. 

Продвижение туристических брендов на плат-
формах социальных медиа, таких как TikTok, от-
крывает новые горизонты для привлечения ауди-
тории и формирования уникального имиджа. На 
примере «Харбинского туризма» можно увидеть, 
как использование семиотических элементов – 
визуальных, текстовых и аудиовизуальных – спо-
собствует созданию эмоционально насыщенного и 
привлекательного нарратива. Комбинация знаков 
и символов, таких как культурные мотивы, атмо-
сферные звуки, яркие визуальные образы и хэште-
ги, позволяет не только выделить Харбин среди 
других туристических направлений, но и создать 
ассоциации с зимней сказкой и культурным разно-
образием [9]. 

Выводы 
TikTok, благодаря своему алгоритму и формату 

контента, стал эффективным инструментом для 
вовлечения пользователей и повышения узнавае-
мости бренда. Применение семиотического под-
хода в анализе стратегии продвижения показало, 
что успешное использование знаковых систем 
усиливает влияние контента, формирует положи-
тельные ассоциации и мотивирует пользователей к 
действию, будь то взаимодействие с публикация-
ми или планирование путешествия. 



Современный ученый  2025, № 4 ISSN 2541-8459 
Modern Scientist   2025, Iss. 4 https://su-journal.ru 
   

 

 149 

Будущее подобных стратегий связано с даль-
нейшей интеграцией мультимодальных подходов, 
направленных на расширение охвата и углубление 
взаимодействия с аудиторией. Это включает изу-
чение поведенческих реакций на контент, адапта-
цию для других платформ и создание новых форм 

вовлечения. Опыт «Харбинского туризма» пока-
зывает, что сочетание культурных особенностей, 
технологических возможностей платформы и кре-
ативного контента может стать мощным драйве-
ром в развитии туристического бренда в условиях 
высокой конкуренции. 
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