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Аннотация: цель представленного исследования заключается в том, чтобы проследить и выявить масшта-

бы присутствия и характер научно-популярной информации в российской вузовской медиаполитике. Прио-

ритетные научные задачи, стоящие перед авторами: определить типы и виды, тематические направления, 

структурную и содержательную организацию медиатекстов. Обращается внимание на широкий комплекс 

медиаконтента: текстовая специфика, мультимедийные и визуальные средства. Авторы настоящей статьи 

ориентируются на научные теоретико-прикладные разработки и исследования ведущих международных и 

российских ученых. Предложен авторский подход к исследованию контента подобного типа, его влиянию 

на виртуальное и реальное пространство взаимодействия, коммуникации и консолидацию общественных 

сил, в первую очередь, – студенческого сообщества. Вузовская информационная политика рассматривается 

в контексте создания, распространения и влияния на научно-популярные медиапродукты. Представленное 

медиаисследование охватывает информационные ресурсы крупнейших федеральных университетов – Ка-

занского (Приволжского) и Дальневосточного. Выбор данных вузов продиктован показателями эффектив-

ности и результативности их деятельности: обладают значительным научно-образовательным потенциа-

лом, мощной материально-технической базой, имеют солидную международную репутацию, реализуют 

широкий спектр масштабных исследований и, что наиболее важно для нас, – имеют структуру корпоратив-

ных медиаструктур. Авторами выделяются и изучаются ключевые элементы формирования и реализации 

эффективной информационной политики образовательным учреждением посредством медиапродуктов. 

Исследуется контент различных разделов сайтов вузов, а также выпускаемых ими средств массовой ин-

формации. Представленный материал будет интересен и полезен представителям вузовского сообщества, 

решающим задачи медийного сопровождения данных процессов, а также всем, кто интересуется специфи-

кой репрезентации научной информации как для корпоративной, так и массовой аудитории. 
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Abstract: the purpose of the presented research is to trace and identify the extent of the presence and nature of pop-

ular science information in the Russian university media policy. The priority scientific tasks facing the authors are 

to determine the types and types, thematic areas, structural and meaningful organization of media texts. Attention is 

drawn to a wide range of media content: textual specifics, multimedia and visual means. The authors of this article 

focus on the scientific theoretical and applied developments and research of leading international and Russian sci-

entists. The author's approach to the study of this type of content, its impact on the virtual and real space of interac-

tion, communication and consolidation of social forces, primarily the student community, is proposed. University 

information policy is considered in the context of the creation, dissemination and influence of popular science me-

dia products. The presented media research covers the information resources of the largest federal universities – 

Kazan (Volga Region) and the Far East ones. The choice of these universities is dictated by the indicators of effi-

ciency and effectiveness of their activities: they have significant scientific and educational potential, a powerful 

material and technical base, have a solid international reputation, implement a wide range of large-scale research 

and, most importantly for us, have the structure of corporate media structures. The authors identify and study the 

key elements of the formation and implementation of an effective information policy by an educational institution 

through media products. The content of various sections of the websites of universities, as well as the mass media 

produced by them, is being investigated. The presented material will be interesting and useful for representatives of 

the university community. 
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Введение 

В современных условиях, учитывая высокие 

темпы трансформации медиаландшафта под воз-

действием цифровизации, информационная поли-

тика вузов видоизменяется на уровне форм кон-

текста, активности стейкхолдеров и формирования 

позитивной имиджевой составляющей универси-

тетов. Классическая форма устройства пресс-

службы, когда она занимается исключительно ин-

формационным сопровождением деятельности 

университета и взаимодействием со средствами 

массовой информации потеряла свою актуаль-

ность. Как минимум, в поле деятельности инфор-

мационной службы интегрировались социальные 

сети, причем не только официальные страницы 

университетов, но группы структурных подразде-

лений и студенческих сообществ. Это связано с 

изменением потребления не только развлекатель-

ного контента, но и информационного. Это под-

тверждают опросы. Так, в июне 2023 года Всерос-

сийский центр изучения общественного мнения 

(ВЦИОМ) представляет результаты опроса росси-

ян о пользовании интернетом [1]. Согласно ему, 

74% россиян ежедневно заходят в глобальную 

сеть, при этом доля тех, кто в интернете проводит 

более четырех часов в день составила 35%, это 

каждый третий. Кроме того, согласно исследова-

нию того же ВЦИОМ [2], интернет – второй по 

популярности источник получения информации о 

событиях в стране после телевидения. 

В данном контексте информационные службы 

образовательных учреждений, ориентируясь на 

предпочтения аудитории, создают медиапродукты, 

адаптированные под телевизионные форматы и 

интернет-ресурсы. Формирование информацион-

ной политики осуществляется не только посред-
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ством создания, обработки и управления инфор-

мационными потоками, но и с помощью использо-

вания развлекательных каналов и инструментов 

коммуникации с использованием инфотеймента. 

Материалы и методы исследований 

В ходе анализа научно-популярного медиакон-

тента, создаваемого и распростряняемого вузами, 

применялись методы содержательного, структур-

ного и сравнительно-сопоставительного анализа. 

Комплекс указанных приемов позволил выявить 

сущностные особенности медиапродукции. 

Материалом исследований выступила научно-

популярная медиаинформация ведущих россий-

ских федеральных университетов – Казанского 

(Приволжского) федерального университета (да-

лее – КФУ) и Дальневосточного федерального 

университета (далее – ДВФУ). Структура исследу-

емого контента охватывает текстовые и мультиме-

дийные компоненты. 

Системные характеристики исследуемого кон-

тента дифференцируются по следующим основа-

ниям: 1) текстовая информация на сайтах; 2) визу-

альная и мультиедийная информация на сайтах; 3) 

аудио- и видеоконтент вузовских медиа. Изучение 

данных материалов корпоративной вузовской ин-

формации позволило изучить специфику и харак-

тер освещения научно-популярной проблематики 

в информационной политике указанных вузов. 

Результаты и обсуждения 

В условиях информационного взрыва, экспо-

нентного развития цифровых технологий, медиа-

менеджеры сталкиваются с новыми вызовами и 

возможностями в области распространения кон-

тента. Алгоритмы социальных сетей заставляют 

подстраиваться производителей контента под свои 

условия и форматы. Исключения составляют 

только уже состоявшиеся авторы с большой ауди-

торией, которые, впрочем, все равно были сфор-

мирована под воздействием алгоритмов и марке-

тинговых инструментов в сети. В данной работы 

мы хотели бы рассмотреть подход к проведению 

информационной политики университета по отра-

жению научно-популярных тем. 

Цель исследования: определить структурно-

содержательную специфику распространения 

научно-популярной медиаинформации на базе 

российских федеральных университетов. В ходе 

исследования были проанализированы факторы и 

компоненты процесса по формированию научно-

популярной повести в информационном поле об-

разовательного учреждения. 

Развитие и проблемы научно-популярной жур-

налистики подробно рассмотрены отечественными 

учеными. А. Тертычный относил к проблемам 

научной популяризации снижение престижа про-

фессии учёного, отсутствие внятной государ-

ственной политики в отношении научной популя-

ризации, падение уровня покупательной способ-

ности аудитории, снижение уровня образованно-

сти массовой аудитории и изменение ценностных 

представлений о мире, отсутствие рекламы науч-

но-популярных СМИ и отсутствие корпорации 

научно-популярных СМИ [3]. Функционал рас-

сматриваемого контента был рассмотрен Е. Мака-

ровой [4], а задачи определены С. Суворовой [5]. 

Согласно представленным данным, научно-

популярный контент является полифункциональ-

ным, то есть он не только информирует и просве-

щает, но и формирует общественное мнение, вы-

ступает в качестве экспертизы, содействует орга-

низации взаимодействия науки и общества. К дан-

ному перечню мы бы также отнесли такую катего-

рию как «развитие науки». Такого рода контент 

должен повышать престиж профессии ученого для 

привлечения молодых кадров, кроме того, такая 

деятельность позволяет также привлекать инве-

стиции в науку. Согласно Л. Поповец, предметом 

научно-популярной журналистики являются: 

научные знания, сфера их использования, а также 

отношения науки и общества, науки и человека 

[6]. 

В целом развитие научно-популярной журна-

листики в условиях кросс-медиа изучены в работе 

О. Лободенко и Е. Давлетшиной [7]. Вопросы 

адаптации научно-популярного контента к цифро-

вой среде были рассмотрены и продолжают иссле-

доваться многими учеными. Профессор РУДН 

И.И. Волкова обращает внимание на такие важ-

нейшие тенденции, как негативный имидж ТВ 

среди пользователей интернета, формирование 

рынка нишевых медиа, рост доверия к YouTube-

каналам [8]. Научной-популярный контент и его 

влияния продолжает исследоваться и зарубежны-

ми учеными. В. Ма обращается внимание на ко-

роткие видеоролики и их роль в просвещении [9]. 

Особенности применения метода сайнстейнмента 

в научно-популярной журналистики подробно 

рассмотрены на примере телеканала «Наука» [10]. 

Содержательный анализ официальных сайтов 

Казанского и Дальневосточного федерального 

университетов выявил, что тема науки занимает 

ведущее место в структуре их медиаконтента. По 

результатам анализа выявлена медиастатистика, 

отражающая количественную динамику подачи 

данной тематики: свыше 200 публикаций по ис-
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следуемой предметной области за период с января 

по ноябрь 2024 г. 

Анализ контента показал, что большая часть 

материалов носит событийный характер. Напри-

мер, в начале 2024/25 учебного года (сентябрь, 

октябрь, ноябрь 2024 г.) на сайте ДВФУ освеща-

ются события: форум молодых ученых и иннова-

торов [11], Музей современных биотехнологий 

[12], открытие Молодежного туристского конгрес-

са «Наука и туризм» [13] и др. На сайте КФУ яр-

ким примером подачи научно-популярной темати-

ки стала  XVIII серия научно-популярного проекта 

для детей и их родителей «PROНаука в КФУ» [14 

ВСТАВИТЬ]. Данные материалы содержат ин-

формацию о структуре, участниках, примуществах 

данных мероприятий. Активно применяется прием 

цитирования. Отличительная особенность научно-

популярных событий – участие высоких гостей 

(представители политики, бизнес-элита). 

Событийная повестка темы дополняется сооб-

щениями о научных достижениях и открытиях 

(теориях, законах, гипотезах и т.д.), комментария-

ми экспертов по актуальным поводам, историей 

явлений и процессов, дискуссиями в среде науч-

ного сообщества. Рассматриваются организацион-

ные, финансово-экономические, хозяйственно-

технические аспекты научной отрасли.  Динамич-

ные и разнообразные мероприятия, составляющие 

основу научно-популярной информации, создают 

возможности для визуализации событий. Насы-

щенный фото- и видеоряд разных жанров и аспек-

тов является важным компонентом в структуре 

медиатекстов данной тематики. 

Резюмируя результаты исследования, важно 

отметить, что репрезентуемый медиаконтент но-

сит преимущественно позитивный и нейтральный 

характер. Внушительный объем информации по-

священ инновационным и перспективным направ-

лениям научной сферы. Вузы уделяют внимание 

не только собственным открытиям и достижениям, 

но и стремятся обеспечивать информационное со-

провождение глобальных научных трендов. 

Выводы 

Результаты проведенного исследования заклю-

чаются в следующем: 

1. Информационная политика вузов видоизме-

няется на уровне форм контекста, активности 

стейкхолдеров и формирования позитивной ими-

джевой составляющей университетов; 

2. Значительная часть проанализированных ме-

диаматериалов носит событийный характер. Как 

правило, акцентируется внимание читательской 

аудитории на структуре, участниках, примуще-

ствах данных мероприятий. Характерно участие 

высоких гостей (представители политики, бизнес-

элиты), что обусловило активное использование 

приемов цитирования в текстах. 

3. Содержательная составляющая медиатек-

стов: сообщения о научных достижениях и откры-

тиях (теориях, законах, гипотезах и т.д.), коммен-

тарии ученых, история науки, дискуссии предста-

вителей научного сообщества. 

4. Предметные контуры репрезентации научной 

медиаинформации составляют организационные, 

финансово-экономические, хозяйственно-техни-

ческие аспекты деятельности. 

5. Тексты, посвященные научно-популярным 

вопросов, сопрововождаются насыщенным фото- 

и видеорядом. 
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