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Abstract: the article examines the transformation of content requirements for CCTV children's and youth channels 
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Введение 
Пандемия COVID-19 вызвала значительные 

изменения в поведении детей и подростков, в том 
числе в потреблении медиаконтента. В Китае 
среднее время, проводимое детьми перед экраном, 
увеличилось на 35% для возрастной группы 3–12 
лет, достигнув 2,5 часов в день, по сравнению с 1,5 
часами до пандемии. Особое внимание стало уде-
ляться образовательным программам, которые 
привлекали 67% детей старше 6 лет. Такие изме-
нения были вызваны переходом на дистанционное 
обучение и ограничением офлайн-активностей, 
что стимулировало адаптацию контента к новым 
реалиям. CCTV, как крупнейший китайский теле-
вещатель, насчитывает несколько специализиро-
ванных каналов для детей, например, CCTV-
Children и CCTV-14, которые включают образова-
тельные, развлекательные и информационные 
программы. С 2016 по 2021 годы аудитория дет-
ских каналов CCTV значительно выросла, что свя-
зано с повышенным вниманием к контенту, удо-
влетворяющему образовательные и культурные 
потребности детей и подростков. По данным 2021 
года, более 60% родителей в Китае считают дет-
ские каналы CCTV одним из главных источников 
образовательного контента для своих детей [6] 

В результате пандемии возросли запросы на 
образовательный и развивающий контент. Напри-
мер, в 2020 году объем образовательных программ 
на CCTV-Children увеличился на 25% по сравне-
нию с предыдущими годами [2]. Появился спрос 
на интерактивные форматы, интеграцию онлайн-
платформ и использование цифровых технологий 
для расширения образовательного потенциала 
программ. К тому же, следует отметить, что коли-
чество пользователей, подключившихся к плат-
формам CCTV для просмотра контента через ин-
тернет, увеличилось на 35% [2]. 

Цель исследования – анализ трансформации 
требований к контенту детско-юношеских телека-
налов CCTV в условиях пандемии и цифровиза-
ции. 

Достижение выше поставленной цели предпо-
лагает решение следующих задач исследования: 

• Определить ключевые факторы, влияющие 
на изменение контента на детско-юношеских ка-

налах CCTV с 2016 по 2021 годы; 
• Проанализировать возрастные предпочте-

ния аудитории и их связь с типами контента, осо-
бенно в условиях пандемии; 

• Оценить роль цифровых технологий и 
платформ CCTV в трансляции детского контента и 
его потреблении. 

Исследования детского медиапотребления под-
черкивают значимость телевидения в формирова-
нии ценностей, когнитивного развития и эмоцио-
нального интеллекта детей. Эльконин и Когатко 
указывают, что детские телеканалы выполняют не 
только развлекательную, но и образовательную 
функцию, адаптируя контент к возрастным осо-
бенностям аудитории [8]. Аналогично, Цвик и Бо-
рецкий выделяют роль качественного детского 
контента в развитии критического мышления, 
эмоционального интеллекта и социализации детей 
[7]. 

Современная цифровизация усилила необходи-
мость адаптации медиаконтента. Например, ис-
следования Андерсона и Валкенбурга показывают, 
что интерактивные элементы телевидения, такие 
как мультимедийные игры и викторины, улучша-
ют вовлеченность детей и помогают усваивать об-
разовательный материал [1]. В китайском контек-
сте, Чжан и Чжоу подчеркивают, что цифровые 
платформы становятся важным инструментом для 
привлечения юной аудитории. Например, попу-
лярность мобильных приложений CCTV выросла 
на 40% в период пандемии, что отражает измене-
ния в способах потребления контента [4]. 

Пандемия COVID-19 значительно повлияла на 
медиапотребление. Согласно исследованиям, про-
веденным Чен и Вэем, среднее время, проводимое 
детьми перед экранами, увеличилось на 35%. Это 
обусловило повышенный спрос на образователь-
ные программы, такие как «Школа знаний», кото-
рые стали особенно популярны среди младших 
школьников. Кроме того, социально значимые пе-
редачи, ориентированные на эмоциональную под-
держку, увеличили свою долю в эфире. Програм-
мы, включающие элементы интерактивного обу-
чения, продемонстрировали эффективность в под-
держке детей в условиях ограничений. 
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Материалы и методы исследований 
Основным материалом исследования стали 

программы детско-юношеских телеканалов CCTV 
за период с 2016 по 2021 годы. Анализ проводился 
по следующим направлениям: образовательные, 
развлекательные и социально значимые передачи. 
В выборку включены программы таких каналов, 
как CCTV-Children и CCTV-14, наиболее попу-
лярных среди целевой аудитории. В рамках кон-
тент-анализа изучались жанровое разнообразие, 
возрастная адаптация контента и внедрение циф-
ровых форматов. Для оценки влияния программ 
использовались результаты опросов родителей и 
детей, организованных на базе онлайн-платформ 
CCTV. В опросах участвовали более 2000 семей из 
разных регионов Китая (данные были взяты с 
China Family Panel Studies (CFPS), опросы были 
организованы Институтом исследований социаль-
ных наук Пекинского университета), что позволи-
ло выявить предпочтения аудитории и частоту ис-
пользования мобильных приложений для про-
смотра контента. Эти данные дополнили сравни-
тельные показатели, отражающие динамику изме-
нения зрительских предпочтений до и после пан-
демии COVID-19. 

Результаты и обсуждения 
С 2016 по 2021 год контент детско-юношеских 

каналов CCTV претерпел значительные измене-
ния, отражая эволюцию жанров и форматов. Ос-
новной акцент стал делаться на образовательные и 
социально значимые программы, которые расши-
рили свое присутствие, увеличив эфирное время 
на 20%. Появились новые форматы, такие как об-
разовательные мини-сериалы и интерактивные 
шоу, которые стали особенно популярны среди 
младших школьников и подростков. В ответ на 
растущий интерес к цифровым платформам, 
CCTV интегрировала онлайн-платформы и мо-
бильные приложения, предоставляя детям и под-
росткам доступ к контенту через интерактивные 
элементы – голосования, конкурсы и викторины. 
Внедрение цифровых возможностей позволило 
повысить вовлеченность аудитории, расширив 
контент для самостоятельного изучения и взаимо-
действия. 

Контент-анализ программ CCTV с акцентом на 
возрастные категории и типы передач выявил зна-
чительные изменения в структуре контента для 
различных возрастных групп. С 2016 по 2021 годы 
детско-юношеские телеканалы CCTV, такие как 
CCTV-Children и CCTV-14, адаптировали свои 
программы к возрастным особенностям аудито-
рии, предлагая специализированный контент для 
дошкольников, младших школьников и подрост-
ков. Например, для дошкольной аудитории (0-5 

лет) программы включали яркие анимационные 
передачи с простыми образовательными элемен-
тами, которые составляли около 25% эфирного 
времени для этой возрастной категории. Програм-
мы для младших школьников (6-9 лет) ориентиро-
вались на развлекательный и образовательный 
контент, такой как научные передачи и виктори-
ны, что занимало порядка 30% эфирного времени. 
Для подростков (10-18 лет) фокус контента сме-
стился к социально значимым программам, охва-
тывающим темы дружбы, морали и семейных 
ценностей, которые составляли около 15% эфир-
ного времени. Примером подобных программ стал 
«Молодежный форум», где подростки могли 
участвовать в обсуждениях актуальных социаль-
ных тем. Контент-анализ также показал, что с 2016 
года интерактивные программы стали занимать на 
20% больше эфирного времени. Эти программы 
включали элементы онлайн-голосования и кон-
курсов, которые увеличили вовлеченность аудито-
рии, особенно среди детей старшего возраста. 

В рамках опросов родителей и детей было 
установлено, что 60% родителей предпочитали, 
чтобы их дети смотрели образовательные про-
граммы, особенно в возрасте от 6 до 12 лет. В 
условиях пандемии COVID-19 этот показатель 
увеличился до 75%, так как родители начали вос-
принимать детские программы как важный эле-
мент дистанционного образования и досуга. 
Большая часть детей школьного возраста проявля-
ли интерес к развлекательным передачам с обра-
зовательными элементами, а 45% подростков в 
возрасте 10-18 лет отметили социальные програм-
мы, такие как «Молодежный форум», как полез-
ный контент, способствующий развитию комму-
никативных навыков и осознанию социально зна-
чимых вопросов. В целом, 65% детей всех воз-
растных групп указали, что развлекательные про-
граммы с образовательными элементами являются 
для них наиболее привлекательными. Среди до-
школьников наибольший интерес вызвали мульт-
фильмы и простые образовательные передачи, то-
гда как дети школьного возраста предпочитали 
программы с викторинами и заданиями, стимули-
рующими познавательную активность. Опрос ро-
дителей также показал высокую важность без-
опасности контента: 80% родителей отметили 
необходимость наличия возрастных ограничений 
и контроля качества, особенно для программ, до-
ступных детям дошкольного и младшего школь-
ного возраста. В ответ на эти предпочтения CCTV 
предприняла шаги по улучшению контроля со-
держания и повышению воспитательной значимо-
сти программ. 
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Сравнительный анализ данных о потреблении 
контента до и после пандемии выявил, что среднее 
время просмотра детских программ CCTV значи-
тельно увеличилось. В период пандемии дети в 
возрасте от 3 до 12 лет стали проводить перед 
экраном в среднем на 35% больше времени, чем в 
2019 году. Экранное время для этой возрастной 
группы возросло с 1.5 до 2.5 часов в день. Панде-
мия также привела к значительному росту интере-
са к образовательному контенту: его доля в общем 
эфирном времени увеличилась с 20% до 30%. 
Программы образовательной направленности, та-
кие как «Школа знаний» и «Мир вокруг нас», по-
лучили высокий рейтинг среди родителей и педа-
гогов, так как способствовали восполнению обра-
зовательных пробелов, вызванных ограничениями 
в очном обучении. Социально значимые програм-
мы, ориентированные на поддержку эмоциональ-
ного здоровья детей и подростков, также привлек-
ли больше внимания аудитории, особенно среди 
подростков. Такие программы, как «Подростко-
вый гражданин», направленные на воспитание мо-
ральных ценностей и поддержание эмоционально-
го состояния, увеличили долю просмотра на 15% 
среди зрителей в возрасте 10-18 лет. 

В ходе анализа также был выявлен повышен-
ный интерес к цифровым платформам CCTV, что 
стало особенно актуально в период пандемии. Бо-
лее 40% семей предпочли мобильные приложения 
CCTV для просмотра контента, что подчеркивает 
необходимость дальнейшего развития цифровой 
экосистемы. Интерактивные элементы, такие как 

онлайн-голосования и конкурсы, значительно уве-
личили вовлеченность аудитории подростков, за-
нимая до 20% эфирного времени программ CCTV 
[6]. Эти результаты подтверждают, что стратегии 
CCTV, направленные на интеграцию традицион-
ного телевидения с цифровыми технологиями и 
адаптацию контента к изменившимся потребно-
стям аудитории, оказались успешными. Програм-
мы, ориентированные на образовательные и соци-
ально значимые темы, стали эффективным ин-
струментом поддержки детей в период пандемии. 

Выводы 
Анализ трансформации контента детско-

юношеских телеканалов CCTV в условиях цифро-
визации и пандемии COVID-19 показал значи-
тельное изменение требований к детскому медиа: 
усилился акцент на образовательные, интерактив-
ные и социально значимые программы, адаптиро-
ванные под различные возрастные группы. Пан-
демия способствовала увеличению экранного вре-
мени и росту потребности в образовательном кон-
тенте, что было удовлетворено благодаря расши-
рению программ на образовательные темы и инте-
грации онлайн-платформ. Внедрение цифровых 
технологий и мобильных приложений, обеспечи-
вающих интерактивные форматы, повысило во-
влеченность зрителей, особенно среди подростков. 
Таким образом, телеканалы CCTV успешно адап-
тировались к новым вызовам, став важным ин-
струментом в поддержке образовательных и вос-
питательных задач в условиях быстро меняющего-
ся медийного пространства. 
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