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Аннотация: статья посвящена изучению медиакодов (парадигматических составляющих медийного дис-

курса) в российской педагогической аксиологии на примере «Учительской газеты» последних двух десяти-

летий в связи с обсуждениями ЕГЭ. Направленность «Учительской газеты» на аксиологические аспекты 

позволяет взглянуть на медиакоды не только как на монологичный процесс текстопорождения, но и как на 

полилогическую концептосферу в трехслойном пространстве гражданского общества с его этической ре-

флексией и практическим социокультурным взаимодействием. 

Актуальность исследования определяется насущной необходимостью глубокого анализа педагогической 

журналистики и осознания того, как смысл существующей в образовательном пространстве реалии транс-

лируется широкой аудитории и как ею воспринимается. Целью исследования было установление влияния в 

педагогической журналистике медиакодов (на примере концепта «экзамен») на формирование ценностных 

установок общества и осмысление обществом новых реалий в образовательном процессе. 

В этом контексте аксиология фокусируется на выявлении и анализе образовательных ценностей, выражен-

ных соответствующими медиакодами в специализированных текстах образовательной тематики. Метафо-

рическая основа медиакодов связана не только с жанровой принадлежностью статей и обсуждений – ее во 

многом определяет творческий журналистский состав издания, связанный с историей и традициями отече-

ственной педагогической прессы. 
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Abstract: the article examines media codes (paradigmatic elements of media discourse) within the framework of 

Russian pedagogical axiology using the past two decades of Uchitelskaya gazeta (Teacher’s newspaper) coverage 

of the Unified State Exam as a case study. By focusing on axiological aspects, Uchitelskaya gazeta presents media 

codes not merely as monological text production, but as a polylogical sphere in civil society’s three-layered space 

of ethical reflection and sociocultural interaction. 
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This research is relevant due to the critical need for in-depth analysis of pedagogical journalism and its ability to 

effectively communicate and convey the meaning of culturally specific elements to a diverse audience. The goal of 

this study was to establish the influence of media codes (using the example of the “exam” concept) in pedagogical 

journalism on the formation of the system of values in the society and social comprehension of new culture-specific 

elements in the educational process. 

This context sees axiology analyzing and identifying educational values as expressed in specialized educational 

texts’ media codes. The metaphorical basis of media codes is influenced not only by the genre conventions of 

articles and discussions but also significantly by the creative staff of a certain newspaper or magazine associated 

with history and traditions of Russian pedagogical printed media. 
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Введение 

Возникший сравнительно недавно аксиологи-

ческий подход к изучению медиа позволяет не 

только создавать модель текста, но детально рас-

крывать его ценностное содержание и даже проек-

тировать модель ценностного сознания человека. 

В.А. Поликарпова выделяет аксиологическую 

(аксиологически-креативную) функцию массмедиа 

как одно из актуальных направлений современных 

философских и социологических исследований 

[6]. По мнению В.А. Сидорова, аксиология мас-

смедиа может рассматриваться как новое научное 

направление для исследования, при этом форми-

рующаяся дисциплина является прикладной по 

отношению к философской теории ценностей [9]. 

К.Р. Нигматуллина пишет о пересечении аксиоло-

гии и журналистики как двух гуманитарных наук, 

использующих в своей методологии такие онтоло-

гические категории как ценности [5]. А.В. Андре-

ева заявляет о необходимости новых подходов к 

исследованию медиа и созданию соответствующе-

го методологического аппарата [1]. 

В современном мире, где информация играет 

ключевую роль в формировании общественного 

мнения, восприятия и порождения новой реально-

сти, особое внимание необходимо уделить медиа-

кодам в специализированных журналистских 

текстах, которые представляются наиболее надеж-

ным и точным способом исследования ценностной 

базы публицистического текста как отражения 

определенного мировоззрения. 

Медиакод журналистского текста педагогиче-

ской направленности может быть определен как 

емкое, совокупное, образное представление и од-

новременно способ выражения идеи, правил, тра-

диций, методов, практик в сфере образования и 

воспитания. Медиакоды, хранящие культурные и 

исторические коды, становятся носителями лич-

ных и коллективных смыслов, и через публици-

стику они предстают в новом свете – как отраже-

ние интеллектуальных запросов общества, народ-

ного самосознания. Медиакод – сущность бытова-

ния кода в журналистском тексте как отражение 

его валентности и актуальности. Если перефрази-

ровать Р. Барта, чтение журналистского текста – 

это «путешествие сквозь медиа-коды» (в ориги-

нале «путешествие через семиологию») – беглость 

чтения читателя, ищущего актуальную для себя 

информацию [2]. Коннотационные уровни озна-

чающего, как отмечал Барт, тесно взаимодейству-

ют с культурой, знаниями, историей, и именно че-

рез них, так сказать, окружающий мир вторгается 

в лингвистическую и семантическую систему 

(фрагменты идеологии). 

В качестве примера рассмотрения аксиологиче-

ского содержания медиакода автором предпринята 

попытка исследования когнитивного концепта 

«экзамен», который образует социокультурные, 

предметные, творческие и иные коды, влияющие 

на восприятие процесса обучения и оценки знаний 

учеников. Освещается проблематика единого гос-

ударственного экзамена (ЕГЭ), ставшего в совре-

менной образовательной системе неотъемлемой 

частью процесса обучения, ключевым элементом 

системы оценки знаний выпускников школ и аби-

туриентов России, инструментом мониторинга 

знаний, средством социального отбора, а также 

способом отражения социальных, культурных, 

образовательных и нравственных ценностей об-

щества. 

На наш взгляд, существуют три главные формы 

коммуникативной ситуации, сложившейся вокруг 

концепта «экзамен» в образовательном медийном 

дискурсе: 1) нижняя (со стороны детей), 2) цен-

тральная (со стороны родителей, журналистов) и 
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3) верхняя (приказы министерства, пояснения раз-

работчиков). 

Материалы и методы исследований 

Материалами послужили тексты издания «Учи-

тельская газета» с 2000 года по настоящее время, 

что было обусловлено временем возникновения, 

внедрения и существования ЕГЭ в системе обра-

зования. Методы исследования: компонентный 

лингвистический анализ, системное аксиологиче-

ское моделирование [8], исследование вертикаль-

ных срезов (социально-исторический вертикаль-

ный контекст) [3]. 

Результаты и обсуждения 

Концепция медиакодов относится к области 

медиаисследований и культурологии. Ссылаясь на 

исследования Ж. Бодрийяра и Дж. Сёрля, А.Г. Пу-

дов пишет о формирующей возможности кодов 

пространства медиареальности [7]. 

Аксиологическое содержание специализиро-

ванного журналистского текста включает в себя не 

только передачу информации, но и формирование 

ценностных ориентиров у читателей. Медиакод 

становится инструментом, помогающим журнали-

стам структурировать сведения так, чтобы они не 

только информировали аудиторию, но и воздей-

ствовали на нее, создавая определенные ценност-

ные образы и ориентиры. 

Опираясь на междисциплинарную природу се-

миотических систем, Ю.М. Лотман представлял 

медиасферу сложной коммуникационной систе-

мой, предлагая модель кодирования и декодирова-

ния информации, согласно которой, в связи с по-

стоянно «расширяющейся наследственной памя-

тью» для поддержания устойчивого и гибкого со-

знания, человеку потребовалось создание системы 

кодирования [4]. 

Ст. Холл также создал свою модель кодирова-

ния–декодирования, утверждая, что медиатексты 

не просто отражают реальность, но и активно 

участвуют в ее конструировании через выбор и 

интерпретацию информации. Он подчеркивал 

важность роли читателей в процессе декодирова-

ния медиасообщений, поскольку они – участники 

их толкования посредством собственных культур-

ных, социальных и личных кодов [11]. Согласно 

ученому набор декодированных значений совер-

шает определенное воздействие (влияет, развлека-

ет, обучает или убеждает), что имеет совокупность 

последствий в перцептивном, когнитивном, эмо-

циональном, идеологическом или поведенческом 

плане. В определенный момент структура задей-

ствует код и дает сообщение, а затем последнее 

передается в структуру социальных практик. Ко-

дированные знаки пересекаются с глубокими се-

мантическими кодами культуры и принимают на 

себя дополнительные, более активные идеологи-

ческие измерения. 

У. Эко рассматривал коды как системы знаков, 

которые используются для передачи информации 

и создания смысла, и считал, что коды не являют-

ся статичными и неизменными, а постоянно эво-

люционируют и адаптируются к трансформирую-

щимся культурным и социальным условиям. Коды 

также рассматривались им в рекламе, кино и дру-

гих формах массового искусства как средство ма-

нипуляции общественным мнением и формирова-

ния культурных норм [10]. 

Целями специализированного журналистского 

текста педагогической направленности являются 

информирование, анализ и обсуждение вопросов, 

связанных с образованием и смежными областями. 

Такой текст характеризуется специфической тер-

минологией, отражает актуальные проблемы и до-

стижения в области образования, а также может 

включать рекомендации для педагогов, учащихся 

и широкой аудитории. 

Обращение журналистов к проблеме экзамена 

связано с значимостью процесса формирования 

национальной и культурной идентичности, обще-

ственных ценностей и вопросом личного восприя-

тия школы как государственного института. Ана-

лиз публикаций, посвящённых таким составляю-

щим учебного процесса как урок, программа или 

экзамен, позволяет не только рассмотреть аспекты 

становления личности ребенка в школе, но и по-

нять происходящие в обществе процессы. 

В рамках взятого для анализа концепта «экза-

мен» с момента введения ЕГЭ (2000 года) идут 

дискуссии и обсуждения, затрагивающие его цен-

ностные коннотации, прежде всего – влияние на 

качество образования. 

Одним из самых актуальных кодов является 

социальный, раскрывающийся через медиакод 

«Ломоносов», который представлен в когнитивной 

метафоре: «дорогу – ломоносовым» («Учительская 

газета» (далее – УГ), 27.10.2000). Ее суть заключе-

на в показе обществу проблемы неравенства шан-

сов у гениев из глубинки и из города: «Деревен-

ские Ломоносовы должны без нынешних препонов 

свободно поступать в МГУ, “Бауманку” и “Мен-

делеевку”» (там же). К парадигме социального ко-

да также относятся: 1) «мозги», которые «утека-

ют», ибо таланты в начале 2000-х массово пере-

купались иностранными государствами, что вызы-

вало тревогу журналистов; 2) «кузница» – место, 

где предполагалось ковать будущих Ломоносовых. 

Помимо творческого будущего выпускников, 

журналистов также волновали принципы общедо-

ступности и усреднения. Работала парадигматика 

медиакода «простота»: простота как ясность 
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трактовалась как простые и понятные задания; 

простота как легкость – учиться станет легче; про-

стота как естественность – введение ЕГЭ должно 

успокоить и вдохновить общество. Сама програм-

ма экзамена должна подходить всем: «Единый эк-

замен – это попытка унификации, усреднения, 

упрощения и опрощения существующей ныне, без 

сомнения, не совершенной, но все же сложной и 

сложившейся системы» (там же). Однако подоб-

ный медиакод может существовать лишь в обще-

стве, не знающем конкуренции, а потому неудиви-

тельно, что первоначальный вариант ЕГЭ не при-

жился, а учителя отмечали ежегодное усложнение 

заданий и были вынуждены самостоятельно ис-

кать для учеников пути упрощения сложного. 

Журналисты отмечали, что «только частные 

школы могут себе позволить набирать высоко-

классных педагогов и давать знания, необходимые 

для поступления в вузы, но не каждая семья спо-

собна оплатить услуги таких школ» (УГ, 

07.03.2023), а в результате происходило расслое-

ние общества – престижные курсы и лучших репе-

титоров могли себе позволить не все семьи. По-

этому в 2020-х годах журналисты перестали ви-

деть в ЕГЭ социальную значимость и ценность. 

Творческий код наиболее четко раскрывается 

на примере экзаменационных сочинений по лите-

ратуре, которые позволяют осуществить контроль 

знания и способность творчески их переосмыслить 

и изложить. В 2015 году в ЕГЭ по русскому языку 

вернули сочинения, поскольку в СМИ учеными 

критиковалась первоначальная форма экзамена за 

формализм и несоответствие идеалам образова-

ния, которые трактовались как «свобода не учить 

и не учиться» (УГ, 23.04.2015). Однако сочинение 

в новом варианте ЕГЭ также стало шаблонным, 

хотя в идеале оно предполагает гармоническое 

соединение творчества и знаний. С современным 

формализованным подходом к творческому по 

сути экзамену трудно бороться, потому что шаб-

лонность облегчает проверку. 

«УГ», работающая в соответствии с утвержде-

нием «любой закон, вызывающий споры, должен 

обязательно проходить обсуждение в СМИ» (УГ, 

29.10.2010), существует в условиях аксиологиче-

ской антиномии: красивая, возвышенная идея, с 

одной стороны, и прагматический, сниженный ин-

терес – с другой. Журналисты, проводя детальный 

анализ мнений родителей и заявлений чиновни-

ков, понимают, почему ЕГЭ вызывает такое со-

противление, но не могут выявить основные про-

блемы и предложить пути их решения, потому что 

сами не являются ни разработчиками, ни участни-

ками процесса и могут лишь констатировать, что 

проводимые каждый год изменения не соответ-

ствуют изначальным целям и задачам ЕГЭ, а од-

ноплановость видения проведения экзамена под-

час негативно влияет на процесс обучения и под-

готовки. В контексте введения экзамена «сверху», 

по калькам зарубежного опыта, ЕГЭ приобретает 

дополнительные ценностные коннотации, отра-

жающие восприятие и отношение к нему обще-

ства. 

В 2017 году появился медиакод «учительский 

ЕГЭ» (УГ, 29.09.2017) – прохождение самими 

преподавателями ЕГЭ, которые в результате экза-

мена получали низкие баллы. Причем хуже прохо-

дили экзамен доктора и кандидаты наук, которым 

ставили в пример молодых активных учителей, 

знающих тонкости экзамена. При этом журнали-

сты «УГ» не сомневались в правильности крите-

риев экзамена, забывая о творческой составляю-

щей сочинения. С 2023 года «экспертное», или 

«высокое», ЕГЭ стало обязательным для получе-

ния педагогами высшей или первой категории. 

Линейка, металлоискатель, парты, камеры об-

разуют предметный код, который связан, прежде 

всего, с понятийной сферой «трудности и обмана». 

Установка на качество обучения здесь меняет свой 

вектор с ценности знаний на ценность экзамена. В 

мире журналистики предметные метафоры ис-

пользуются для привлечения внимание общества к 

процедуре сдачи экзамена и являются примером 

неоднозначности восприятия ЕГЭ разными соци-

альными группами. Предметные ассоциации со-

здают метафорические гнезда, связанные с поим-

кой преступников. Например, журналисты пишут 

о возможности того, что «кто-то из школьников 

будет пойман с мобильным» (УГ, 21.05.2022). В 

другой статье дается прямая отсылка к фильму 

«Операция “Ы” и другие приключения Шурика» и 

подчеркивается, что заметить списывание учени-

ком становится всё сложнее: «Сейчас доступны 

микронаушники, которые вставляются в ухо, за-

метить их чрезвычайно сложно» (УГ, 25.06.2023). 

Этот пример – пограничный между предмет-

ным и социкультурным кодами, поскольку под-

разумевает ассоциативную связь наушников со 

шпаргалкой. Попытки использовать подсказки 

вписываются в протестную парадигму образа 

«учитель-чудовище» и связываются журналистами 

с «Вредными советами» Г. Остера: «Из вариантов 

«шпаргалки для ЕГЭ-шника» уже впору составлять 

«методическое анти-пособие и выстраивать спо-

собы по ранжиру» (УГ, 04.06.2012). Взяв за осно-

ву понятие экзамена как символа гражданского 

самоопределения и социальной роли, авторы «УГ» 

показывают, как формализация его проведения 

делает результаты обучения ученика в достаточ-

ной степени независимыми от его способностей и 
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талантов, определяя его успехи по критериям, за-

данными обществом и государством. При этом 

внимание акцентируется и на сложностях форми-

рования в таких условиях нравственных устоев 

выпускников, которые должны понимать «что та-

кое хорошо» и «что такое плохо». 

Рефлексивный код можно назвать методом 

«кнутом и пряника»: общество не может суще-

ствовать без стимулов, а отметки на экзамене –

стимул для учебы, но в таком случае эти стимулы 

безразличны к самому предмету, потому что эта 

рефлексия есть психологический, бессознатель-

ный ответ на положительное – пряник – и отрица-

тельное – кнут (УГ, 12.04.2005). ЕГЭ своим фак-

том существования способно переключить учени-

ка с цели глубокого изучения предмета на его 

формальное освоение, подстроенное под сдачу 

экзамена. Альтернативным стимулом журналисты 

называют олимпиады, которые не только вызыва-

ют интерес к науке, но и выступают в роли «пря-

ника» – дают дополнительные 25 баллов к ЕГЭ за 

победу на олимпиаде, если по предмету у ученика 

не менее 75 баллов. 

Социальный код подразумевает систему со-

циальной адаптации, когда ученик должен всту-

пить во взрослую жизнь, пройдя нечто вроде об-

ряда инициации древних племен, но в более циви-

лизованном виде. Сам по себе экзамен связан с 

дискомфортом и стрессом, а в сочетании с разоча-

рованностью общества в государственной системе 

образования, не сумевшей обеспечить честность и 

прозрачность ЕГЭ, он становится настоящим 

травмирующим испытанием. Проблемы с утечкой 

информации метко названы УГ еще в 2012 году 

«большими утесами» (УГ, 12.06.2012), и к сожа-

лению, они не решены и по сей день. 

Медиакод «болезнь» метафорически передает 

проблемы системы: «Группа проводила набор “до-

норов” – они присылали варианты ЕГЭ в группу, и 

“хирургов” – они решали задания и выкладывали 

решения» (там же). Ассоциативный концепт в 

рамках этого метафорического поля – «больной» – 

относится уже к самому экзамену, который явно 

нуждается в постоянном «переливании крови» (там 

же). Это подчеркивает необходимость постоянно-

го обновления и улучшения экзаменационных 

процессов, чтобы избежать нарушений и обеспе-

чить справедливость. 

«Утилитарный» код выражен через понима-

ние «экзамена» как «выпуск товара». Школа вы-

пускает продукт, экзамен – проверка продукта, 

оценка его стоимости. «Экзамен – выпуск потре-

бителя» дается в антитезе с «выпуском творца»: 

«Экс-министру образования Андрею Фурсенко до 

сих пор не могут простить фразы, которой он, 

между прочим, никогда не говорил, мол, советская 

школа готовила творцов, а сейчас нужны потре-

бители. Но ведь надо признать: творцов совет-

ская школа тоже не готовила» (УГ, 07.03.2023). 

Абсурдный код – «абсурдный ответ». Экзамен 

может восприниматься как проверка на адекват-

ность: «Сетевое издание “Учительская газета” 

приводило слова эксперта Ивана Ященко, кото-

рый на онлайн-консультации по подготовке к ЕГЭ 

по математике рекомендовал внимательно чи-

тать условие заданий, а также проверять полу-

чившиеся ответы на их реалистичность. «Само-

лет не может лететь на высоте 1 тыс. км, а вес 

человека не может составлять 3 тонны – если 

получен такой ответ, значит в решении была до-

пущена ошибка или неправильно указаны единицы 

измерения», – пояснил он» (УГ, 30.10.2024). 

К ресентиментному коду можно отнести 

устойчивую метафору «скука зубрежки», которая 

связана, в том числе, и со «смотрением в окно». 

«УГ» объясняется ее через модный термин «про-

крастинация»: «Сила действия равна силе проти-

водействия – так что чем больше тяготит ре-

бенка подготовка к экзаменам, тем активнее он 

ей старается сопротивляться. Любой человек 

время от времени старается откладывать не-

приятные дела – то есть занимается прокрасти-

нацией. Навсегда избавиться от прокрастинации 

невозможно, однако родители вполне могут по-

мочь детям свести ее к минимуму» (УГ, 

23.05.2023). 

С эпохой цифровизации и современных техно-

логий связан медиакод «информационная пере-

грузка» – невозможность концентрироваться на 

«дополнительных активностях» – смежное, 

«олимпиадное», поле обсуждений, более касающе-

еся уклонений от всего, что идет сверх програм-

мы, а при нынешних реалиях выступает в допол-

нительном способе получения хорошего результат 

на ЕГЭ (УГ, 15.10.2022). 

Выводы 

Описанные нами медиакоды помогают понять, 

как экзамен воспринимается в культурном контек-

сте обществом и какие ассоциации он вызывает у 

аудитории, а также подчеркивают важность фоно-

вых знаний и культурных кодов для интерпрета-

ции экзамена как общественно значимого явления. 

Это дает нам основания предложить ввести в 

научный оборот термин «российская педагогиче-

ская аксиология». Изучение ценностно ориентиро-

ванного дискурса в педагогической прессе помо-

жет еще более глубокому анализу российской ак-

сиологической науки. 

Анализ публикаций «Учительской газеты», по-

священных ЕГЭ, позволяет выявить существую-
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щие культурные и исторические проблемы обра-

зования, а также проанализировать сложные от-

ношения между участниками образовательного 

процесса и обществом. Журналисты, исследуя эк-

замен как культурное явление, обращают внима-

ние на важность свободы выбора и возможности 

для учащихся, подчеркивая, что экзамен должен 

расширять возможности, а не ограничивать их. 
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