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Аннотация: введение: современная деловая пресса демонстрирует ряд характерных черт. Она все больше 

переориентируется на онлайн-форматы, предлагая оперативную информацию и анализ экономической си-

туации. Издания стремятся к большей практической направленности, предоставляя решения и советы для 

бизнеса, а также активно используют современные технологии для расширения аудитории и вовлечения 

читателей через мобильные приложения, социальные сети и интерактивные сервисы. 

Цель статьи. Исследуются ключевые социальные роли деловых СМИ, а также их влияние как на предпри-

нимательскую деятельность, так и на общество в целом. Подробно изучается вклад специализированных 

изданий в создание благоприятной среды для продуктивного сотрудничества между всеми сторонами рын-

ка. 

Задачи. Обозначены основные теории, объясняющие взаимоотношения деловых публикаций с другими иг-

роками информационной отрасли, и выявлены актуальные направления ее эволюции. 

Методы. При оценке учитывались соответствие современным тенденциям рынка деловой периодики и пол-

нота определения. 

Гипотиза исследования. Современные российские бизнес-издания представляют значительный интерес для 

лингвистов, изучающих язык средств массовой информации. 

Выводы. Работа посвящена функциональному анализу языка современной деловой прессы, подчеркивая ее 

роль как важной формы деловой коммуникации и одновременно отмечая наличие выраженной эмоцио-

нальной окраски. 

Достигнутые результаты. Важным трендом является специализация – многие издания фокусируются на 

конкретных отраслях или нишах, удовлетворяя потребности узкой целевой аудитории. Наряду с этим со-

храняется важность региональных изданий, адаптированных к местному рынку и потребностям предприя-

тий. 
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Abstract: introduction: the modern business press demonstrates a number of characteristic features. It is increasing-

ly refocusing on online formats, offering operational information and an analysis of the economic situation. The 

publications strive for a more practical focus by providing solutions and advice for businesses, as well as actively 

using modern technologies to expand the audience and engage readers through mobile applications, social networks 

and interactive services. 

The purpose of the article. The article examines the key social roles of business media, as well as their impact on 

both entrepreneurial activity and society as a whole. The contribution of specialized publications to the creation of 

a favorable environment for productive cooperation between all sides of the market is studied in detail. 

Tasks. The main theories explaining the relationship of business publications with other players in the information 

industry are outlined, and the current directions of its evolution are identified. 

Methods. The assessment took into account compliance with current trends in the business periodicals market and 

the completeness of the definition. 

The research hypothesis. Modern Russian business publications are of considerable interest to linguists studying 

the language of mass media. 

Conclusions. This work is devoted to a functional analysis of the language of the modern business press, emphasiz-

ing its role as an important form of business communication while simultaneously noting its distinct emotional 

overtones. 

Results achieved. Specialization is a significant trend: many publications focus on specific industries or niches, 

meeting the needs of a narrow target audience. At the same time, regional publications, adapted to the local market 

and business needs, remain important. 
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Введение 

В настоящее время российская деловая пресса 

переживает заметное усиление роли онлайн-

изданий. Они предлагают существенный анализ 

текущей экономической обстановки, прогнозиру-

ют будущее различных секторов и разрабатывают 

прикладные подходы для предпринимателей. Из-

дания смещают акцент на бизнес-сообщество, 

применяя стратегическое планирование содержа-

ния, ориентируясь на модель взаимодействия 

«бизнес – бизнес» и исключая увеселительный 

контент. Отдельные издания расширяют своё вли-

яние в регионах, что ярко проявилось у журнала 

"Деловой квартал", который эффективно исполь-

зует организации мероприятий и собственные 

платформы для повышения узнаваемости компа-

ний [1]. 

В цифровом пространстве деловая информация 

циркулирует быстро и всесторонне. Специалисты 

выделяют два формата деловых СМИ: исключи-

тельно онлайн-проекты и электронные версии из-

вестных печатных изданий. Ключевое значение 

придается независимости и возможности открыто-

го обсуждения публикаций, поэтому перспектив-

ными представляются площадки с элементами со-

циальных сетей и блогов. 

Материалы и методы исследований 

Онлайн-деловые ресурсы выполняют ряд важ-

ных задач: проводят анализ экономических явле-

ний, снабжают информацией бизнес-сообщество, 

изучают социально-экономические вопросы, об-

мениваются опытом и создают репутацию компа-

ний. 

Деловые онлайн-платформы различаются мо-

делями доступа (открытые и подписные), формами 

владения (государственные, входящие в состав 

медиагрупп, частная собственность) и территори-

альным масштабом (охватывающие всю страну 

или отдельные регионы). Читательская аудитория 

может быть массовой или узкопрофильной, сфо-

кусированной на конкретном регионе, компаниях 

или сотрудниках. Количество публикуемых мате-
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риалов определяется тем, разрабатывался ли ре-

сурс специально для интернета или представляет 

собой электронную версию печатного издания. 

Отличительной особенностью деловых онлайн-

изданий выступает их узкая специализация – фо-

кусировка на определенной сфере информации, 

что позволяет привлекать лояльную аудиторию, 

заинтересованную в аналитических материалах и 

последних новостях. 

В связи с постоянным увеличением числа лю-

дей, участвующих в экономической деятельности, 

растет и общественная потребность в специализи-

рованном информационном обеспечении [2]. 

Современные изменения в медиасреде, отдаю-

щие предпочтение новостным форматам перед 

глубоким анализом, не уменьшают значимость 

последнего, что остается справедливым и для рос-

сийской медийной картины. При избыточном ко-

личестве данных, человеку требуется не только 

констатация фактов, но и их осмысление, эксперт-

ные заключения; конкретные данные используют-

ся для демонстрации трудностей, с которыми 

встречается читатель [3]. 

Объем предоставляемой информации напря-

мую влияет на качество принимаемых решений 

[4]. Хотя ранее деловая коммуникация играла роль 

важного игрока на рынке информации, ориенти-

рованного на влиятельных лиц, финансы и интел-

лектуалов, сейчас ее значимость ощутимо вырос-

ла. Сфера бизнеса и рыночных процессов, хоть и 

не сразу, но уверенно проникла в повседневную 

жизнь людей, мгновенно обеспечив этим изданиям 

актуальность для широкого круга читателей. В 

России данный сегмент медиа развивается стреми-

тельно, хотя и неравномерно. Согласно регио-

нальной статистике, появление деловой прессы 

зависит от состояния экономики внутри региона, 

его географического положения, ключевых эконо-

мических целей и других факторов [5]. 

Особенность бизнес-изданий заключается в их 

основной цели – обеспечении актуальной инфор-

мацией. Действительно, не каждая публикация 

имеет прямую пользу [6], но большинство матери-

алов создаются с прицелом на практику, давая 

возможность читателям принимать взвешенные 

решения, основываясь на предоставленных сведе-

ниях. Речь идет об анализе новых финансовых ин-

струментов, презентациях товаров и многообеща-

ющих методах работы. Деловые медиа зачастую 

сосредотачиваются на масштабных экономиче-

ских тенденциях, деятельности предприятий и 

рассказах о достижениях руководителей бизнеса. 

В конечном итоге, все эти материалы служат для 

создания у аудитории целостного понимания из-

менений, происходящих в конкретной отрасли 

экономики [7]. 

Ключевым признаком всех публикаций в дело-

вых изданиях является точность информации. Она 

обеспечивается тщательной проверкой фактов, 

использованием официальных данных, статисти-

ческих отчетов и мнений авторитетных специали-

стов. Любой формат материала базируется на до-

стоверном фактическом фундаменте с указанием 

конкретных лиц, цифр и реальных деталей [8]. 

Аналитические материалы не просто описыва-

ют происходящее, но и предлагают собственную 

интерпретацию и оценку событий. Деловую ин-

формацию можно классифицировать минимум по 

трем основным направлениям: аналитическому, 

оперативно-справочному и рекламному [9]. Ана-

литические тексты содержат анализ, прогнозы 

развития различных отраслей и финансового сек-

тора, а также обзоры рыночной ситуации для кон-

кретных товаров или групп – они необходимы для 

формирования стратегий и корректировки инве-

стиций. Особое значение имеет аналитическая 

статья, представляющая собой углубленное рас-

смотрение определенного события, случая или 

документа [10]. 

Второй вид включает в себя сведения о бирже-

вых торгах, ценах и лимитах, необходимые для 

принятия быстрых решений. Эта информация по-

ступает в редакцию обычно в виде кратких сооб-

щений без детальных пояснений. Многие деловые 

издания дополняют обзоры и аналитику таблица-

ми, графиками и числовыми данными, что позво-

ляет эффективно использовать пространство и 

улучшить восприятие материала. 

Третий тип охватывает данные об оптовой тор-

говле, розничном секторе и сфере услуг. В неко-

торых изданиях доля рекламы может достигать 

трети объема выпуска, принося редакции значи-

тельную прибыль и служа важным каналом ин-

формирования читателей. Престижная имиджевая 

реклама чаще всего размещается в деловых жур-

налах. Аудитория деловой прессы представляет 

особую ценность для рекламодателей, так как это 

платежеспособные потребители и лица, отвечаю-

щие за управление ресурсами компаний [10]. 

Отдельным блоком представлены короткие но-

вости, хроника и подобные материалы, позволяю-

щие быстро и понятно донести ключевую инфор-

мацию до аудитории без глубокого анализа. Учи-

тывая скорость экономических новостей и потреб-

ность оперативно реагировать на события, влия-

ющие на рынок, информационные статьи и замет-

ки являются неотъемлемой частью деловой прессы 

[11]. 
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Результаты и обсуждения 

Изучение деловой прессы приобретает все 

большую актуальность, подчеркивая её значимую 

роль в обществе. Деловые СМИ отличаются высо-

ким уровнем профессионализма, поскольку ос-

новное требование аудитории – достоверная ин-

формация и экспертные оценки. Это предъявляет 

определенные требования к издательствам: рас-

пространение недостоверных данных и принятие 

решений на их основе неприемлемы. Для поддер-

жания доверия и достижения коммерческого успе-

ха деловым изданиям необходимо соответствовать 

стандартам качественной журналистики, включая 

строгий внутренний контроль [12]. 

Тематика деловых изданий обширна и выходит 

за рамки экономических и политических вопросов. 

Например, научная публикация об успешной тех-

нологической разработке может стать ценным ис-

точником деловой информации из-за ее потенци-

ального влияния на производственные процессы. 

Любая информация, косвенно воздействующая на 

рыночную ситуацию, может рассматриваться как 

деловая. Выбор тем и оценка их важности для об-

щественного мнения становятся ключевыми навы-

ками современного журналиста [13]. 

В соответствии с этим подходом, деловая жур-

налистика оказывает влияние на широкую публи-

ку, а повышение финансовой грамотности стано-

вится одной из приоритетных задач. Кроме того, 

средства массовой информации выступают как 

социальный институт, направленный на содей-

ствие взаимодействию между различными сфера-

ми общества. Качество деловой журналистики 

напрямую влияет на эффективность экономиче-

ских процессов в стране. 

Некоторые деловые издания освещают события 

культурной жизни, следуя примеру зарубежных 

коллег и стремясь удовлетворить разнообразные 

информационные потребности читателей. К этому 

добавляется включение общественно-политичес-

кой информации, которая также способна оказы-

вать влияние на экономику [14]. 

Срок актуальности информации постоянно со-

кращается. Ускорение ритма жизни и распростра-

нение цифровых версий деловой прессы позволя-

ют потребителям получать аналитические данные 

практически мгновенно благодаря повсеместному 

использованию компьютерных технологий. Он-

лайн-формат журналов удобнее традиционного, 

что стимулирует развитие информационных тех-

нологий [15]. 

Выводы 

В конечном счете, деловая пресса не просто со-

здает условия для роста бизнеса (выполняя тем 

самым свою главную общественную задачу), но и 

решает множество других важных вопросов. В 

социальной сфере деловая журналистика проявля-

ется в следующем: предоставлении рыночной эко-

номической информации (такой как цены и ва-

лютные курсы); создании положительного образа 

бизнеса в глазах общества; освещении нововведе-

ний в законодательстве; адаптации мировых трен-

дов развития корпоративной культуры к особен-

ностям местных условий. 

Кроме того, деловая пресса выполняет допол-

нительные роли: служит площадкой для обмена 

опытом между компаниями; повышает качество 

публикуемых материалов благодаря использова-

нию доступного и образного языка; осуществляет 

надзор за деятельностью государственных струк-

тур и воздействует на них ради совершенствова-

ния бизнес-климата. 

Значимость деловой прессы подразумевает вы-

сокие требования к специалистам этой сферы. По-

мимо государственного и общественного кон-

троля, журналисты обязаны руководствоваться 

собственными этическими нормами и профессио-

нальными стандартами. 
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