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Аннотация: искусственный интеллект внедряется во все сферы жизни и, конечно, затрагивает медиа сег-

мент. Внедрение нейросетей в работу обязательное условие для того, чтобы оставаться конкурентноспо-

собным на рынке. Как внедрить технологии нейросетей в работу редакции или агентства? Авторы статьи 

создали алгоритм внедрения искусственного интеллекта и проанализировали то, на сколько это повысит 

эффективность и ускорит процесс работы, а также рассмотрели вариативность внедрения технологий 

нейросетей в разные отрасли медиа от журналистики до рекламы. Представленный алгоритм учитывает 

специфику медиаиндустрии и потенциальные преимущества использования интеллектуальных систем, так 

как был создан на основе анализа практик по внедрению искусственного интеллекта крупнейшими россий-

скими компаниями. В данной работе были рассмотрены успешные кейсы внедрения технологий нейросетей 

в медиа, продвижение бренда и работу с аудиторией. Авторы рассматривают применение искусственного 

интеллекта в различных аспектах медиапроизводства, таких как генерация контента, персонализация реко-

мендаций, анализ аудитории и оптимизация рекламных кампаний. В статье представлен обзор исследова-

ний о включении элементов роботизации в медиа и прогноз того, какое будущие ожидает журналистику и 

маркетинг в эпоху искусственного интеллекта. 
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Abstract: artificial intelligence is being introduced in all spheres of life and, of course, it affects the media segment. 

The introduction of neural networks in work is a prerequisite for remaining competitive in the market. How to im-
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plement neural network technologies in the work of an editorial office or agency? The authors of the article created 

an algorithm for implementing artificial intelligence and analyzed how much it will increase efficiency and speed 

up the process of work, as well as considered the variability of implementing neural network technologies in differ-

ent media industries from journalism to advertising. The presented algorithm takes into account the specifics of the 

media industry and the potential benefits of using intelligent systems, as it was created on the basis of analyzing the 

practices of implementing artificial intelligence by major Russian companies.  In this paper, successful cases of 

implementing neural network technologies in media, brand promotion and work with the audience were considered. 

The authors consider the application of artificial intelligence in various aspects of media production, such as con-

tent generation, personalization of recommendations, audience analysis and optimization of advertising campaigns. 

The article provides an overview of research on the incorporation of robotization elements into media and forecasts 

what the future holds for journalism and marketing in the age of artificial intelligence. 

Keywords: media, journalism, neural networks, artificial intelligence, algorithm, optimization, content, factcheck-

ing 

 

For citation: Zorina M.V., Sadkovkin A.A. Algorithm for implementing artificial intelligence mechanisms in me-

dia work. Modern Scientist. 2025. 3. P. 89 – 94. 

 

The article was submitted: November 17, 2024; Approved after reviewing: January 18, 2025; Accepted for publi-

cation: March 5, 2025. 

 

Введение 

В 2025 году использование искусственного ин-

теллекта в маркетинге перестало быть новшеством 

и перешло в обычную часть жизни людей. Круп-

ные медиакорпорации уже давно внедрили в свою 

работу технологии нейросетей. «В 2025 году ожи-

дается кратное ускорение внедрения искусствен-

ного интеллекта (ИИ) в отраслях» – отмечают 

«Известия» [1]. А вот в местных, региональных 

СМИ и небольших компаниях этот процесс пока 

не происходит. На взгляд авторского коллектива 

это связанно с непониманием процессов внедре-

ния AI. 

По данным Insight Analytics 80% брендов пла-

нируют использовать ИИ для автоматизации пла-

нирования, создания креативов, аналитики и тар-

гетинга, что приведет к оптимизации бюджета и 

улучшению стратегий [2]. 

Материалы и методы исследований 

В статье приведен обзор ключевых практик по 

использованию технологий роботизации в медиа. 

Кроме того, авторами проведен анализ исследова-

ний на тему применения искусственного интел-

лекта в работе СМИ и рекламы. Последователь-

ный анализ практик по внедрению искусственного 

интеллекта в работу организаций позволил сде-

лать выводы об эффективности применения 

нейросетей в работе. На основе полученных дан-

ных авторами был составлен алгоритм внедрения 

искусственного интеллекта в медиа сегмент, кото-

рый учитывает специфику медиаиндустрии и по-

тенциальные преимущества использования интел-

лектуальных систем. В работе рассматривались 

технологии внедрения AI в разные отрасли медиа 

от рекламы до журналистики. 

Результаты и обсуждения 

Говоря про внедрение AI в журналистику мно-

гие представляют себе генерацию контента (фото 

и текстов), но на самом деле внедрение нейросетей 

способно не только на это. Важно понимать, что 

технологии искусственного интеллекта шагнули 

далеко вперед и работают не только на генерацию, 

но и на рерайт, исправление ошибок, изменение 

стилистики. Например, можно попросить AI изу-

чить портрет потенциальной аудитории издатель-

ства и переписать статью ориентируясь на полу-

ченные данные. Во-первых, нейросети автомати-

чески и намного быстрее человека работают с 

большими объемами данных. Во-вторых, такой 

подход поможет создавать более привлекательные 

тексты, а другие функции (генерация, редактура, 

исправление ошибок) ускорят процесс создания 

контента. Но и работа с текстом далеко не все, что 

умеет искусственный интеллект. 

Важным направлением работы нейросетей яв-

ляется реклама и там функционал действительно 

обширен. Чаще всего роботизация применяют в 

таргетинге. Благодаря применению нейросетей в 

работе компаниям удается намного эффективнее и 

быстрее определять аудиторию и ее краткосроч-

ные и долгосрочные интересы. Кроме того, 

нейросети помогают с автоматизацией самого 

процесса создания рекламы, автоматически выда-

вая авторам рекомендации по улучшению. На 

многих платформах, например, Яндекс.Директ, 

появилась возможность запустить не только объ-

явления, созданные искусственным интеллектом, 

но и полноценные рекламные кампании. Но и их 

развитее не останавливается и с каждым месяцем 

платформы обновляют и модернизируют эту 
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функцию так, что в ближайшее время кампания, 

созданная роботом, сможет конкурировать с кам-

панией, созданной вручную [3]. Еще один способ 

продвижения, благодаря AI – это коммуникация с 

аудиторией, например, чат-боты и email рассылки. 

Автоматизация этого процесса поможет поддер-

живать постоянный контакт с аудиторией и мгно-

венно охватить всю базу контактов предлагая но-

вый товар/услугу/контент. 

Искусственный интеллект активно применяется 

в фактчекинге и в противодействие распростране-

ния фейков, что значительно упрощает работу 

журналиста в 21 веке. Существуют нейросети, 

позволяющие в автоматическом режиме находить 

и атрибутировать фейковую информацию, напри-

мер, AI Wiz, Full Fact и другие. Роботизированный 

фактчекинг ускоряет работу СМИ, позволяет ана-

лизировать сразу несколько источников, а также 

определить то, что пока недоступно человеку, 

например, верифицировать изображение или сге-

нерированный текст [4]. И это не единственное 

применение нейросетей в сегменте безопасности. 

СМИ и рекламные агентства – отрасль, которая 

должна работать стабильно и без перебоев и тут 

искусственный интеллект становиться незамени-

мым инструментом в области управления риска-

ми. «Благодаря способности обрабатывать боль-

шие объемы данных в реальном времени искус-

ственный интеллект помогает выявлять аномалии 

и предотвращать мошеннические операции. В 

сфере кибербезопасности ИИ позволяет создавать 

более эффективные системы обнаружения угроз и 

предотвращения атак» – пишет в своей статье В. 

Юрченко [5]. 

Кроме того, технологии нейросетей позволяют 

сократить затраты на многих сотрудниках медиа-

бизнеса. Как и в любом предприятии в медиа сег-

менте есть свои администраторы, бухгалтера и 

экономисты. Использование искусственного ин-

теллекта может существенно снизить расход де-

нежных средств, направленных на ежемесячную 

выплату заработной платы сотрудникам компа-

нии, чьи функции можно роботизировать [6]. 

Отдельно предлагаем рассмотреть успешные 

кейсы внедрения технологий нейросетей в медиа 

продвижение бренда и работу с аудиторией. Так, 

Netflix внедрил гиперперсонализированную си-

стему рекомендаций фильмов и сериалов на своем 

сервисе [7]. Изначально сервис столкнулся с гло-

бальной проблемой, направленной на удержание 

внимания аудитории на стартовой странице серви-

са, так как пользователь терял интерес к сервису 

через 60-90 секунд после ознакомления с контен-

том, находящимся на главном экране. В связи с 

этим компания подключила искусственный интел-

лект, который позволил персонализировать систе-

му для каждого пользователя. Netflix после каждо-

го просмотра просит поставить лайк или дизлайк 

фильму, что учитывается при ранжировании кон-

тента, также учитываются неявные факторы, такие 

как названия фильмов, которые смотрел пользова-

тель, время суток, день недели, на каких устрой-

ствах пользователь смотрит сервис и как долго он 

смотрит определенные заголовки. Также учитыва-

ется в какой строке появилось выбранное название 

фильма и какие фильмы были рекомендованы, но 

не выбраны. Внедрение технологии позволило 

Netflix сэкономить около 1 млрд. долларов в год 

на привлечение аудитории. Этот кейс позволяет 

по-другому взглянуть на потенциал применения 

технологии ИИ в бизнесе. 

Также предлагаем изучить второй кейс, кото-

рый раскрывает потенциал использования 

нейросетей для продвижения. Virgin Voyages 

необходимо было выделиться на туристическом 

рынке и создать инфоповод, которая не только 

привлечет внимание потенциальной аудитории, но 

и будет стимулировать вовлеченность и брониро-

вание [8]. Необходимо было создать уникальный 

опыт для каждого зрителя, чтобы он казался лич-

ным, захватывающим и уникальным. С помощью 

генеративного искусственного интеллекта компа-

ния записала ролик с ИИ-клоном Дженифер Ло-

пес, также у каждого пользователя была возмож-

ность сформировать персонализированное при-

глашение для знакомых от JenAI. В результате 

Virgin Voyages получили более 2 миллионов про-

смотров, рост посетителей сайта составил 15%. 
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Рис. 1. Алгоритм внедрения искусственного интеллекта в работу медиапредприятия, созданный авторами. 

Fig. 1. Algorithm for the implementation of artificial intelligence in the work of a media enterprise, created by the 

authors. 

 

Автоматизация процессов производства – ин-

струмент повышения качества управления на каж-

дом из уровней иерархии компании: от стратеги-

ческого менеджмента до механизации и компью-

теризации [9]. Для успешного использования ис-

кусственного интеллекта и интеграции его в биз-

нес-процессы вашей организации необходимо ис-

пользовать универсальный алгоритм и на основе 

этого алгоритма переходить к глобальному пере-

ходу от +AI к AI+ системе в организации (рис. 1). 

Прежде всего необходимо определить бизнес-

процессы, в которые руководитель планирует 

внедрять искусственный интеллект или же полно-

ценно роботизировать процесс. После понимания 

с какими именно процессами предстоит работать 

необходимо определить бюджет на внедрение ис-

кусственного интеллекта. Если вы малый или 

средний бизнес и ваш бюджет существенно огра-

ничен, то на данный момент лучше использовать 

готовые решения и не пытаться использовать мо-

дели через API и дообучать их для вашего контек-

ста. Если ваш бюджет это позволяет, то безуслов-

но считаем важным привлечь DataScience специа-

листов для прорабатывания контекста и потенци-

альных возможностей. Более конкретно мы углу-

бимся в алгоритм для малого и среднего бизнеса. 

Далее необходимо подобрать релевантную из уже 

доступных моделей на рынке для ваших задач, 
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учитывая их преимущества и ограничения, при 

этом возможно найти узкоспециализированные 

решения под конкретную вашу задачу, например 

ИИ-ассистент Zia от Zoho CRM для работы с кли-

ентами, Zoho Recruit для оптимизации рекрутинг 

процессов или Documents AI от Google. В случае 

если вы для ускорения работы выбираете LLM, 

такую как O1, GigaChat, DeepSeek, то вам нужно 

научиться корректно формулировать запросы для 

искусственного интеллекта, вводить ее в контекст, 

делиться материалами, а также рассмотреть воз-

можность создания собственного ИИ-агента на 

базе ChatGPT, который сможет полностью покры-

вать ваши процессы и значительно ускорять рабо-

ту. Не забывайте, что роботизацию можно исполь-

зовать при выполнении большинства задач, начи-

найте с малого и потенциал вашей организации 

раскроется с абсолютно новой стороны. 

Преимущество внедрения искусственного ин-

теллекта – это то, что он способен к самообуче-

нию. Самообучение в данном контексте представ-

ляет собой способность алгоритмов или моделей 

машинного обучения улучшать свою производи-

тельность без явного программирования, то есть 

на основе опыта и знаний, которые вы ему откры-

ваете при использовании [10]. В нашем алгоритме 

(рис. 1) это называется «введение модели в кон-

текст». 

Выводы 

Искусственный интеллект – главный тренд по-

следних 3 лет. Безусловно умение использовать и 

внедрять искусственный интеллект является одной 

из важнейших компетенций как обычного челове-

ка, что повышает его производительность и позво-

ляет занимать самые высокие позиции, так и орга-

низации, что является фундаментом ее долгосроч-

ной конкурентоспособности. При этом сфера ра-

боты организации абсолютно не важна, искус-

ственный интеллект – это основа и фундамент от 

которой нам предстоит отталкиваться в ближай-

шие десятилетия, нравится оно вам или нет, но 

такова реальность и именно это вынуждает нас 

активно адаптироваться и принимать важные ре-

шения для будущего своей компании. 
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