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Аннотация: в данной статье автор анализирует проблематику функционирования профессиональной этики 

журналистов в контексте трансформаций, связанных с наступлением цифровой эпохи. Выделяются про-

блемы китайской журналистики в связи с фундаментальными трансформациями, наступившими с прихо-

дом информационной эры. 

Основное внимание в статье уделено проблеме соотношения традиционных этических норм и этического 

релятивизма, распространяющегося в медийной среде Китая в связи с растущей коммерциализацией СМИ. 

Подчеркивается амбивалентный характер влияния конфуцианской этики на современную китайскую куль-

туру, наряду с общепризнанным положительным аспектом формирования начал социальной нравственно-

сти, что проявляет себя и в журналистской среде. 

В этом контексте дается определение понятия социальной нравственности, выявляются ее основные уни-

версальные характеристики, а также раскрываются особенности традиционной китайской интерпретации 

общественного морального идеала. 

Несмотря на сохраняющееся влияние коллективистских ценностей служения во благо общества в китай-

ской медиасреде распространен меркантилизм, связанный с коммерциализацией китайских СМИ, наряду с 

возможностями массовизации заработка через цифровую среду и его увеличения через отступления от вы-

сокого нравственного идеала профессиональной этики журналиста. 

В статье показано, что в то же время отсутствует простое уравнение между коммерциализацией или техно-

логическими изменениями и ослаблением журналистской этики. Имеющиеся отечественные и зарубежные 

исследования показывают, что профессиональная этика в Китае далека от единой и согласованной. 

В заключение делается вывод о том, что в контексте наступившей цифровой – принципиально новой эпохи 

в истории мировой и китайской журналистики, необходимо искать принципиально новый баланс между 

этическим традиционным абсолютизмом и популярным в наши дни этическим релятивизмом. 
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Abstract: in this article, the author analyzes the problems of the functioning of professional ethics of journalists in 

the context of transformations associated with the advent of the digital age. The problems of Chinese journalism in 

connection with the fundamental transformations that have occurred due to the advent of the information era are 

highlighted. 

The main attention in the article is paid to the problem of the relationship between traditional ethical norms and 

ethical relativism, spreading in the media environment of China in connection with the growing commercialization 

of the media. The ambivalent nature of the influence of Confucian ethics on modern Chinese culture is emphasized, 

along with the generally recognized positive aspect of the formation of the principles of social morality, which 

manifests itself in the journalistic environment. 

In this context, the concept of social morality is defined, its main universal characteristics are identified, and the 

features of the traditional Chinese interpretation of the social moral ideal are revealed. 

Despite the continuing influence of collectivist values of service to the good of society, mercantilism associated 

with the commercialization of Chinese media is widespread in the Chinese media environment, along with the pos-

sibilities of mass income through the digital environment and its increase through deviations from the high moral 

ideal of the professional ethics of a journalist. 

The article shows that at the same time there is no simple equation between commercialization or technological 

changes and the weakening of journalistic ethics. Existing domestic and foreign studies show that professional eth-

ics in China is far from unified and coordinated. 

In conclusion, it is concluded that in the context of the onset of a digital - a fundamentally new era in the history of 

world and Chinese journalism, it is necessary to seek a fundamentally new balance between ethical traditional ab-

solutism and the ethical relativism popular today. 

Keywords: Chinese journalism, digital age, information age, ethical absolutism, ethical relativism, journalistic eth-

ics, social morality 
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Введение 

В непрерывно и динамично меняющемся мире 

журналистика продолжает занимать важное место, 

в существенной степени определяя судьбы совре-

менного общества. Журналистику можно опреде-

лить как деятельность по сбору, обработке и рас-

пространению достоверной информации с помо-

щью СМИ (интернет, печать, радио, телевидение, 

кино и др.). С институциональной точки зрения 

журналистика представляет собой часть средств 

массовой информации, включаясь таким образом в 

многофункциональные институты общества. 

Соответствующая роль журналистики в обще-

ственной жизни варьируется от страны к стране, 

как и восприятие профессии вместе с ее социаль-

ным статусом. В некоторых странах средства мас-

совой информации контролируются правитель-

ством и не являются независимыми. В других – 

средства массовой информации независимы от 

правительства и действуют как частная индустрия. 

Кроме того, в странах могут по-разному приме-

няться законы, регулирующие свободу слова и 

свободу прессы. 

Серьезные изменения журналистика претерпе-

ла при переходе современной цивилизации от ин-

дустриальной эпохи к эпохе информационной и 

цифровой. Распространение Интернета и смарт-

фонов действительно привело к значительным из-

менениям в медиа-ландшафте с начала XXI века. 

Это обусловило сдвиг в потреблении печатных 

СМИ, поскольку люди все чаще потребляют ново-

сти через электронные книги, смартфоны и другие 

персональные электронные устройства, в отличие 

от более традиционных форматов: газет, журналов 
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или телевизионных новостных каналов. Новост-

ным организациям приходится полностью монети-

зировать свое цифровое крыло, а также импрови-

зировать с контекстом, публикуемым в печати. 

Газеты отмечают, что доходы от печати падают 

быстрее, чем темпы роста доходов от цифровых 

технологий. 

В целом, исследователи выделяют следующие 

проблемы китайской журналистики в цифровую 

эпоху: 

1. Упадок традиционных СМИ, которые в связи 

с появлением интернета постепенно теряют свое 

влияние; 

2. Неправомерное поведение журналистов, ко-

торые часто преследуют личную выгоду в ущерб 

общественным интересам; 

3. В условиях сильной коммерческой модели 

ориентированных на рынок цифровых медиа ба-

ланс между индивидуальными и общественными 

благами постепенно утрачивается; 

4. Редакторы часто меняют название ориги-

нальной статьи, чтобы сделать тему более прово-

кационной и привлечь больше внимания. Также 

они могут не указывать источник информации и 

автора. 

Развитие социальных сетей радикально изме-

нило характер журналистских репортажей. Совре-

менная журналистика существует в контексте та-

ких общественных средств коммуникации как со-

циальные медиа. Этот вид массовой коммуника-

ции посредством интернета существенно отлича-

ется от традиционных форм массового взаимодей-

ствия. 

Социальные сети изменили способы взаимо-

действия людей, и особенно сильно они изменили 

Китай. По состоянию на 2024 год в Китае насчи-

тывается около 983,3 миллионов пользователей 

социальных сетей, что делает эту страну лидером 

по количеству пользователей социальных сетей в 

мире [33]. 

Социальные сети облегчают создание, обмен и 

агрегирование контента, идей, интересов и других 

форм выражения через виртуальные сообщества. 

Пользователи получают доступ к социальным се-

тям через веб-приложения или специальные при-

ложения на мобильных устройствах. Эти интерак-

тивные платформы позволяют отдельным лицам, 

сообществам и организациям делиться, совместно 

создавать, обсуждать, участвовать и изменять кон-

тент, созданный как пользователями, так и само-

стоятельно. Социальные сети используются для 

документирования воспоминаний, обучения и 

установления дружеских отношений. Их можно 

использовать для продвижения людей, компаний, 

продуктов и идей. Социальные сети можно ис-

пользовать для потребления, публикации или об-

мена новостями. 

Как уже было сказано, функционирование 

журналистики в отдельно взятой стране имеет 

свою специфику: «В исследованиях последних лет 

отмечается, что невозможно скопировать опыт 

западных государств и механически перенести его 

на другие страны. Те социальные роли, которые 

выполняют СМИ в Европе, не являются такими же 

значимыми в других обществах, теория «социаль-

ной ответственности» перестает восприниматься 

исследователями как единственно верная в оценке 

деятельности национальных медиасистем. И в 

большой степени на это влияет опыт Китая» [9]. 

В контексте изучения перехода современной 

журналистики от индустриальной эпохи с харак-

терными для нее СМИ к эпохе информационно-

цифровой необходимо обратить внимание на со-

временную китайскую журналистику, опыт ее 

трансформации в новейших культурных, социаль-

но-политических, идеологических и информаци-

онных условиях. 

Материалы и методы исследований 

Среди имеющихся и актуальных публикаций о 

проблематике современной журналистики в Китае, 

затрагивающих интересующую нас проблематику, 

можно выделить исследования Д. Гао [5], Я. Дун 

[7], Ф. Ли [11], Ю. Су [18], Ю. Цао [20], Л. Чжан 

[22]. Из новейших статей по интересующей нас 

тематике, датируемых 2020-ми годами, нужно вы-

делить работы таких исследователей, как С. Ван, 

Д. Чэнь [32], Ф. Ван [1, 2, 3], Ч. Ван [4], Ж. Дуань 

[6], М.В. Захарова, Ц. Хань [8], В.С. Истомина, 

Н. Б. Симонова [9], С. Ли [10], Я. Лю [12], А.С. 

Пую, С.Б. Никонов, Т.В. Шафир [13], А.Б. Ринчи-

нов, А.В. Шалак [14], Б. Сако [15], О.В. Смирнова, 

Ф. Ван [16], Л.А. Троценко [19], С. Чэнь [32], А.А. 

Черкасова, К.А. Дана [21], Л. Чжан [23], Ш. Чжан 

[25], Ю. Чжан [28, 29], Ц. Чжао [30], П. Чжу, В В. 

Хорольский [31], О.В. Смирнова, С.Б. Стебловская, 

Ф. Ван [17]. 

Результаты и обсуждения 

Китайская журналистика в контексте  

традиционных культурных ценностей Китая 

Для Китая, как известно, характерен социа-

лизм, не только на уровне формально-правовом и 

политическом, но и на уровне мировоззренческом, 

в связи с чем ценностная ориентация китайской 

журналистики отличается от западной [26]. Важ-

ным концептом в данном случае выступает соци-

альная нравственность, взращенная многовеко-

вой восточной культурой и сохраняющая свою 

актуальность несмотря на все большую цифрови-

зацию и продолжающуюся творческую рецепцию 

западных новшеств. 
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Социальная нравственность определяется как 

система ценностей, норм и правил, которые регу-

лируют поведение и взаимодействие людей в об-

ществе. Она определяет, что считается правиль-

ным и неправильным, добрым и злым, справедли-

вым и несправедливым. С данным понятием свя-

зан смежный термин – социально-нравственная 

культура, которая понимается как уровень позна-

ния общечеловеческих принципов морали, гуман-

ных норм и ценностей, борьба за их претворение в 

жизнь, подчинение этим требованиям своего по-

ведения, степень восприятия индивидом культуры 

общества. Это набор ценностей или норм поведе-

ния, которые понятны и приняты членами обще-

ства. Социальная мораль важна, потому что она 

дает обществу ориентиры для мирной жизни. Она 

помогает людям жить вместе в гармонии и избе-

гать конфликтов и напряженности в отношениях. 

Одним из важнейших аспектов социальной морали 

является то, что она обеспечивает этическую ос-

нову для оценки действий людей. Она также по-

могает решать этические вопросы, с которыми ча-

сто приходится сталкиваться в обществе. 

У социальной морали нет точного определения, 

поскольку она варьируется от культуры к культуре 

в зависимости от различных верований, практик, 

традиций или обычаев, распространенных в обще-

стве. 

Однако в целом структура социально-

нравственной культуры включает в себя: 

1) Культуру нравственного мировосприятия 
(обладание этическим знанием, способность к 

нравственным оценкам и суждениям, готовность к 

нравственному выбору, следование нравственным 

нормам и ценностям в повседневной жизни, 

умение различать добро и зло и т.д.); 

2) Культуру чувств, способность к сочувствию 

и сопереживанию; 

3) Культуру поступка и культуру поведения, 

реализующие нравственные принципы и 

жизненные установки на практике. 

Социальная мораль обладает различными 

характеристиками. К ним относятся, в частности, 

важность взаимности, которая гарантирует, что 

люди будут относиться к другим так, как они 

хотят, чтобы относились к ним, а также важность 

иерархии, поскольку обществу нужна 

определенная форма организации, в связи с чем 

необходим руководящий орган. 

При анализе реализации начал социальной 

нравственности в современном китайском медиа-

контексте нужно обратить пристальное внимание 

на конфуцианскую этику, которая стала в Китае 

исторически моральной основой общественного 

порядка и гармонии. Она включает в себя такие 

добродетели как уважение к старшим, честность и 

лояльность. Ш. Чжан в своей диссертации, посвя-

щенной ценностным ориентациям китайской жур-

налистики в современную цифровую эпоху, при-

шла к выводу, что несмотря на радикально меня-

ющийся исторический контекст и проблемные ас-

пекты цифровой журналистики в этическом плане 

«характеристики цифровой журналистики также 

реконструировали традиционные ценности китай-

ской социальной журналистики» [27]. 

Говоря конкретнее, мы можем выделить сле-

дующие характерные черты китайского идеала 

социальной справедливости: 

1. Гармония, которая подчеркивает важность 
баланса между человеком и природой, людьми и 

обществом, а также внутри общины; 

2. Доброжелательность, которая исходит из 

значимости семейных уз и кровных связей. 

Распространяется на дружбу и социальные 

отношения, укрепляя чувство общности и 

взаимосвязанности; 

3. Праведность, относящаяся к идеалам 

справедливости. В китайском обществе считается, 

что следует стремиться к получению как 

индивидуальных, так и коллективных выгод с 

упором на благосостояние общества в целом; 

4. Вежливость, которая акцентирует важность 
скромности, благоразумия и уважения законов и 

обычаев. Служит средством поддержания 

гармонии и предотвращения неправомерных 

действий в социальных отношениях; 

5. Мудрость, требующая умения отличать 

правильное от неправильного, знать себя и быть 

изобретательными. В китайских традиционных 

ценностях мудрость имеет важное значение для 

борьбы со злом и поощрения добра, а также 

понимания и любви к другим. 

Стоит сказать, что имеющиеся научные публи-

кации по теме влияния традиционных мировоз-

зренческих традиций на культуру Китая и профес-

сиональную этику китайских журналистов склон-

ны не обращать внимания на проблемные аспекты, 

выставляя указанное влияние исключительно в 

положительном свете. 

Так, в некоторых публикациях отмечается, что 

общество материкового Китая находится в состоя-

нии морального кризиса. Общее отсутствие забо-

ты и сочувствия к согражданам стало нормой со-

циального поведения в стране, где некачественные 

продукты питания продаются с целью получения 

прибыли, а на пострадавших на улице не обраща-

ют внимания другие пешеходы. Такие явления 

часто связывают с недавним экономическим раз-

витием Китая, которое оказалось слишком стре-

мительным для морального и духовного роста об-
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щества. Бен Хаммер показывает, что фундамен-

тальной причиной в этом отношении является 

традиционная конфуцианская этическая система. 

Конфуцианская этика содержит достаточно муд-

рости, чтобы направлять человеческие действия в 

контексте конкретных социальных ролей и отно-

шений. Однако она практически ничего не говорит 

о том, как вести себя с совершенно незнакомыми 

людьми и анонимной публикой в целом. В резуль-

тате конфуцианская этическая система допускает 

серьезные нарушения общественной морали и со-

циальной ответственности, при этом позволяя че-

ловеку оставаться нравственным во всех своих 

социальных ролях [34]. 

Этический абсолютизм и этический  

релятивизм в современной журналистике Китая 

Исследователи отмечают сложную картину 

технологических влияний на профессиональную 

этику: «Необходимость соблюдения профессио-

нальной этики становится еще более актуальной в 

условиях развития искусственного интеллекта. По 

мнению китайских исследователей, по мере даль-

нейшего наступления цифровизации массмедиа и 

активного использования искусственного интел-

лекта наиболее подвержен искажению новостной 

контент из-за появления потоков фейков и непро-

веренной, недостоверной информации» [3]. 

На организационном уровне журналисты, рабо-

тающие в онлайн-редакциях, как правило прини-

мают более гибкие и ситуативные моральные рас-

суждения в новостной работе. Это согласуется с 

ожиданием, что журналисты, работающие на он-

лайн-платформах новостей, могут развивать аль-

тернативные журналистские идентичности и куль-

туры. Журналисты, которые считают Интернет 

более полезным для новостной работы, в меньшей 

степени принимают этический релятивизм. Воз-

можным объяснением является то, что журнали-

сты, которые проводят большую часть своего вре-

мени освещая события на местах, могут не слиш-

ком полагаться на информацию из Интернета. 

Журналисты, которые считают Интернет более 

полезным, могут, как правило, работать в основ-

ном в редакции и меньше подвергаться сложным 

ситуациям, с которыми приходится сталкиваться 

журналистам на передовой. Эти журналисты мо-

гут поддерживать более высокую степень этиче-

ского абсолютизма из-за более низкого уровня 

осознания последствий ситуативных сложностей 

для морального обоснования. 

Последствия политических, экономических и 

технологических преобразований для журналист-

ской этики могут быть сложными и противоречи-

выми. В современном Китае нет простого урав-

нения между коммерциализацией или технологи-

ческими изменениями и ослаблением журналист-

ской этики. Имеющиеся отечественные и зару-

бежные исследования показывают, что професси-

ональная этика в Китае далека от единой и со-

гласованной. 

Хотя утверждается, что этический релятивизм 

можно рассматривать как абстрактную ориента-

цию, которая может повысить вероятность того, 

что журналисты будут считать различные практи-

ки приемлемыми, по крайней мере при некоторых 

обстоятельствах, ни понятие релятивизма, ни про-

цесс пересмотра этики не влекут за собой идею 

«все дозволено». 

Считается, что социальные преобразования на 

макроуровне создадут потребности и предоставят 

возможности для журналистской профессии пере-

смотреть свои этические нормы. В процессе жур-

налисты могут прийти к идее, что этические цен-

ности и нормы могут различаться в зависимости 

от контекста и ситуации и подвергаться суждени-

ям и дебатам. 

В Китае есть значительная доля журналистов, 

согласных с абстрактной идеей этического реля-

тивизма. Так, при опросе, проведенном среди 

журналистов группой исследователей, оказалось, 

что некоторые из технологий, «особенно те, кото-

рые относятся к категории “журналистского обма-

на”, такие как использование скрытых камер и 

ложная идентификация, были оценены как прием-

лемые в некоторых или даже в большинстве ситу-

аций более чем 70% респондентов» [35]. 

Также имеются признаки того, что профессио-

нальная этика в Китае подвергается постоянным 

интерпретациям. Многие китайские журналисты 

начали подчеркивать гибкость профессиональной 

этики и разработали прагматичные способы мо-

рального обоснования в отношении конкретных 

практик в конкретных ситуациях: «Журналисты, 

которые ощущают более сильное влияние ком-

мерциализации, с большей вероятностью прини-

мают релятивистскую ориентацию» [35]. 

Однако влияние коммерциализации не является 

однозначным. Журналисты, работающие в ком-

мерциализированных СМИ, с большей вероятно-

стью считают журналистский обман приемлемым 

и с меньшей вероятностью считают приемлемым 

манипулирование информацией. Это, возможно, 

следует понимать в контексте китайской журнали-

стики. В современном медиаландшафте Китая 

«коммерческие новостные агентства» не противо-

поставляются новостным агентствам, которые 

придерживаются идеала государственной службы. 

Журналисты, работающие в коммерческих 

СМИ, действительно порой отходят от партийной 

журналистики. Они более категоричны в отноше-
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нии неприемлемости манипулирования информа-

цией, которое можно рассматривать как один из 

методов партийной пропаганды. Напротив, жур-

налистский обман включает в себя набор практик, 

которые могут не только повысить эффективность 

новостной работы, но и облегчить такие важные 

практики как журналистские расследования. В 

Китае коммерческие СМИ действительно более 

склонны заниматься новыми и альтернативными 

журналистскими практиками; таким образом, ра-

ботники этих СМИ могут стать более восприим-

чивыми к журналистскому обману. 

Выводы 

Разница между журналистами, работающими в 

коммерческих и партийных СМИ, таким образом, 

намекает на то, как переход от доминирующей 

партийной модели журналистики к более плюра-

листической системе может сформировать рекон-

струкцию профессиональной этики. 

В том же ключе это исследование также изуча-

ет взаимосвязи между этическими суждениями и 

воспринимаемой важностью нескольких медиаро-

лей, центральных для западной концепции про-

фессионализма. Анализ показывает, что журнали-

сты, которые считают роль распространения ин-

формации более важной, в большей степени 

склонны отвергать понятие этического релятивиз-

ма и этически сомнительные практики. 

В этом контексте верным является замечание 

исследовательницы Ш. Чжан о том, что «задача 

журналистов сегодня не просто “отвергнуть гедо-

низм” или “восстановить нравственность”, а пере-

осмыслить смысл и содержание новостей и то, ка-

кими должны быть ценности журналистов» [24]. 
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