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Аннотация: в статье рассматривается вопрос о репрезентации субъективной модальности в дискурсе рус-

скоязычной колумнистики. Цель исследования заключается в изучении языковых способов реализации 

субъективной модальности в текстах авторской колонки. В задачи входит рассмотрение основных подхо-

дов к пониманию категории модальности и изучение способов репрезентации субъективной модальности в 

текстах русскоязычной колумнистики. Модальность рассматривается как неотъемлемая часть всех элемен-

тов дискурса. Дискурс колумнистики понимается как часть публицистического дискурса и относится к ин-

ституциональному дискурсу. Отмечается, что модальность медиатекстов связана с персуазивным характе-

ром дискурса СМИ. Подчеркивается, что текст авторской колонки является одним из наиболее продуктив-

ных пространств реализации персуазивности с помощью субъективной модальности. Субъективная мо-

дальность определяется как ментальная установка и оценка автора текста. Указывается, что в текстах ко-

лумнистики преобладает авторская позиция, репрезентируемая средствами субъективной модальности. Де-

лается вывод о том, что для авторской колонки характерна эксплицитная реализация субъективной модаль-

ности. Модальность текстов авторской колонки транслирует отношения между адресантом и адресатом 

информации в пространстве медиадискурса. Текст колумнистики реализует как модальность реальности, 

так и модальность возможности, представленной авторскими оценочными суждениями. 
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The realization of subjective modality in columnistic discourse 
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Abstract: the article examines the issue of the representation of subjective modality in the Russian columnistic dis-

course. The purpose of the study is to study the linguistic ways of implementing subjective modality in the texts of 

the author's column. The tasks include the consideration of the main approaches to understanding the category of 

modality and the study of ways to represent subjective modality in the texts of Russian columnistic discourse. Mo-

dality is considered as an integral part of all the elements of discourse. The columnistic discourse is understood as a 

part of journalistic discourse and refers to institutional discourse. It is noted that the modality of media texts is as-

sociated with the invasive nature of media discourse. It is emphasized that the text of the author's column is one of 

the most productive spaces for the realization of persistence using subjective modality. Subjective modality is de-
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fined as the mental attitude and assessment of the author of the text. It is indicated that the author's position prevails 

in the texts of the columnists, represented by means of subjective modality. It is concluded that the author's column 

is characterized by an explicit realization of a subjective modality. The modality of the texts of the author's column 

translates the relationship between the addressee and the addressee of information in the space of media discourse. 

The text of the columnist implements both the modality of reality and the modality of possibility represented by the 

author's value judgments. 
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Введение 

В пространстве современного русскоязычного 

медиадискурса активно развивается направление 

колумнистики. Наметились предпосылки оформ-

ления колумнистики в отдельный жанр, включа-

ющий в себя особенности таких жанров, как ком-

ментарий, эссе, фельетон и т.д. Некоторые иссле-

дователи отмечают внежанровость авторской ко-

лонки, относя ее к авторской рубрике, наполняе-

мой исключительно в соответствии с личными 

установками [2]. 

Несмотря на научные споры о жанровости ав-

торской колонки, общим для различных подходов 

к пониманию колумнистики является обозначение 

цели текста авторской колонки: привлечение вни-

мания читателя, побуждение к дискуссии и воз-

действие на его мировосприятие. В колонке автор 

выражает свою личную позицию, сближается с 

читателем и вызывает его доверие на основе со-

трудничества и постановки актуальных проблем 

[13]. 

С позиции лингвистики становится возможным 

определить основные языковые характеристики 

текста колумнистики, что в перспективе, возмож-

но, позволит установить жанровую специфику ко-

лумнистики. 

Дискурс колумнистики относится к аналитико-

публицистическому медиадискурсу и является 

разновидностью институционального дискурса, 

для которого характерны субъективность, диало-

гизм, сценичность, интердискурсивность, идеоло-

гичность и аксиологичность [15]. 

Важнейшей характеристикой колумнистики яв-

ляется доминирование авторской позиции, реали-

зующейся субъективной модальностью. «Субъек-

тивная модальность в дискурсе колумнистики ак-

туализирует личность автора, транслирует инди-

видуальную авторскую картину мира и реализует 

персуазивную функцию» [15]. 

В свою очередь, модальность занимает цен-

тральную позицию в языке. Соотношение триады 

говорящего, высказывания и действительности 

реализуется практически в каждом тексте, даже 

если наблюдается нейтральная безоценочная по-

зиция автора, нельзя утверждать об отсутствии 

модальности. 

Анализ модальности текстов авторской колон-

ки позволяет установить отношения между отпра-

вителем и получателем информации в парадигме 

медиадискурса. 

Материалы и методы исследований 

Для изучения реализации категории модально-

сти в медиадискурсе были выбраны авторские ко-

лонки электронного издательства Gazeta.ru. Ана-

лиз модальности текстов авторской колонки поз-

волить рассмотреть специфику влияния дискурса 

СМИ на формирование представлений и ценно-

стей читательской аудитории и описать языковые 

способы реализации субъективной модальности и 

персуазивности медиатекста. 

В ходе исследования были использованы мето-

ды сплошной выборки, дискурсивного анализа, 

стилистического анализа, когнитивно-

прагматического анализа. Материалом послужили 

медиатексты российских колумнистов в Интернет-

издании Газета.ру. 

Результаты и обсуждения 

Являясь продуктом речевого акта, высказыва-

ние также выступает в качестве инструмента для 

достижения коммуникативной цели. Согласно 

теории речевых актов высказывание понимается 

как интегральная составляющая дискурса, которая 

трактуется как речевая деятельность, включающая 

в себя как лингвистические, так и экстралингви-

стические составляющие, выстраивающие прагма-

тическую цепочку «высказывание-речевой акт-

дискурс» [4, с. 99]. 

Таким образом, категория модальности прони-

зывает все структуры дискурса, поэтому анализ 

целевых установок высказывания наиболее явно 

прослеживается благодаря иллокутивной силе вы-

сказывания [3]. 
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Модальность в текстах дискурса СМИ связана 

с категорией персуазивности. Под персуазивно-

стью понимается попытка воздействия отправите-

ля информация на его получателя с целью транс-

формации мировоззрения и поведенческих уста-

новок рецепиента. Текст авторской колонки явля-

ется ярким примером реализации персуазивного 

потенциала медиадискурса. С помощью продуци-

рованных высказываний автор колонки может по-

буждать читателей к совершению определенных 

действий или отказу от них, к принятию авторских 

оценки и мнения, манипулируя над ценностными 

установками и эмоциями получателей информа-

ции [14, с. 58]. 

Модальность является одной из обязательных 

конституирующих характеристик текста. Если 

рассматривать текст авторской колонки с иллоку-

тивно-модальной позиции, то наблюдается особая 

синтаксическая структура речевого продукта, 

включающая как принцип композициональности, 

так и непрямую корреляцию элементов текста [1]. 

Основные подходы к пониманию модальности 

сводятся к выделению следующих ее типов: объ-

ективной, выражающей отношение говорящего к 

действительности с точки зрения реально-

сти/ирреальности; субъективной, отражающей от-

ношение говорящего к сообщаемой информации: 

иллокутивной, характеризующейся коммуника-

тивной целью говорящего или высказывания [16]. 

Субъективная модальность передается значе-

ниями, репрезентирующими ментальную установ-

ку и оценку отправителя информации. Объектив-

ная и иллокутивная модальность грамматически 

обязательны, но границы между ними не четки [7]. 

Интерес представляет подход к пониманию мо-

дальности, основывающийся на теории речевых 

актов, представители которого утверждают, что 

высказывание не только описывает действитель-

ность [9, с. 123]. С позиции иллокутивной силы 

высказывание может быть ассертивным, импера-

тивным или вопросительным. 

Рассмотрим ассертивные высказывания, целью 

которых является констатация фактов, описание 

ситуации, сообщение информации. Утвердитель-

ная модальность в текстах авторской колонки реа-

лизуется через наличие перформативных формул с 

грамматической основой «я+перформативный гла-

гол». Например, в колонке Марины Ярдаевой на 

тему Сколько должны учиться школьники – 10 или 

11 лет?: А я, как водится, не с теми и не с этими. 

Не вхожу я и в те 12% неопределившихся да со-

мневающихся. Напротив, я со всей уверенностью 

могу заявить: возможны самые разные вариан-

ты, но все зависит от условий воплощения этих 

вариантов в жизнь. Мне близка философия долго-

го, вдумчивого образования [18]. 

Таким образом, для авторской колонки харак-

терна эксплицитная реализация субъективной мо-

дальности. Получатель информации вовлечен в 

сообщение, в процесс передачи информации и за-

интересован не столько самой информацией, а 

точкой зрения автора текста. При этом текст не 

лишен фактивации авторского мнения: Нынешняя 

школа – это, наоборот, бешеный бег, дичайшая 

суета. При этом спешка совершенно бессмыслен-

на [18]. Авторское мнение представлено как объ-

ективное, истинное знание. Поэтому текст автор-

ской колонки не лишен и имплицитных способов 

воздействия. Ассертивная модальность исключает 

возможность дискуссии, способствует принятию 

адресатом эпистемическую установку. 

Побудительные высказывания способствуют 

привлечению внимания читательской аудитории с 

помощью установления прямого контакта с ауди-

торией и призыва к конкретным действиям: Про-

сто посчитайте, сколько времени уходит на то, 

чтобы об этом прочитать [12]. 

Вопросительные, высказывания достаточно 

широко используются в текстах авторских коло-

нок. Авторы создают иллюзию диалога. Часто за-

головки колонок представлены вопросительными 

высказываниями: Куда рожать, если кругом одни 

студии? [17]; Сколько должны учиться школьни-

ки – 10 или 11 лет? [18]; Почему Трампа дважды 

попытались убить за одну кампанию? [11]; Зачем 

мы читаем Пелевина каждый год?» [6]. Многие 

вопросительные высказывания внутри текста 

сразу получают ответ автора, предлагая обзор 

сообщения и авторской позиции: «И каков резуль-

тат? Очередной приступ тревоги [12]. 

Встречаются целые абзацы, состоящие из во-

просительных высказываний на которые не дают-

ся ответы автора: Или... или это просто шутка? 

Стендап, пошедший не по плану? Безумная 

«Круть» о мести динозавров и скором конце све-

та? Очередная симуляции? Симуляция потери 

собственного стиля, смысла, уникальности? Си-

муляция этой симуляции? [6]. 

Бесспорным основным признаком колонки яв-

ляется ее авторский характер, значительно отли-

чающийся от текстов иного порядка. В медиапро-

странстве адресат и адресант, как правило, обез-

личены. Медиатекст выполняет прежде всего ин-

формационную функцию, несмотря на языковые 

приемы автора текста, целью которого становится 

привлечение внимания к информации текста. Со-

вершенно иное явление наблюдается в тексте ав-

торской колонки. Акцент смещается на имя авто-
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ра, которое часто даже структурно размещается до 

заголовка текста. 

Например, в электронном издании Газета.Ru 

последовательно идут разделы Политика, Бизнес, 

Общество, Армия и затем особым образом выде-

лен раздел Мнения, представленный несколькими 

авторскими колонками. Само название указывает 

на субъективность содержания последующих тек-

стов раздела. У читателя возникает впечатление, 

что он со страницы издательства попадает в со-

вершенно иное, личное пространство. Как отмеча-

ет Л.Е. Кройчик, современный публицистический 

текст персонифицируется, автор не только транс-

лирует информацию, но и интерпретирует ее. Ин-

терес представляет не столько сама информация, 

сколько точка зрения конкретного лица [5]. В то 

же время, текст колумнистики отличается в этом 

плане от текстов других публицистических жан-

ров. Автор колонки не воспринимается читателем 

как источник новости [10]. В этом аспекте текст 

авторской колонки переходит в группу исследова-

тельско-новостных жанров публицистики [5]. Ко-

лонка перестает быть новостью и становится тек-

стом о новости [10]. Значимыми для читателя ста-

новятся размышления автора на совершенно раз-

ную тематику: от личных вопросов автора до про-

блем человечества. Например, заголовок текста 

Марины Ярдаевой Куда рожать, если кругом одни 

студии? без дополнительного комментария не да-

ет полного понимания содержания текста [17]. 

Речь идет о демографии и рынке недвижимости, 

больший акцент ставится на экономические про-

блемы и, как их следствие, сводится к демографи-

ческим вопросам и к качеству новостроек. Текст 

вполне попадает под категорию исследовательско-

новостной колонки, так как автор не только ин-

терпретирует информацию, но и приводит кон-

кретные официальные данные по изложенной 

проблеме: На квартиры с тремя и более комна-

тами сейчас приходится всего 11%. Это по всей 

стране. Пару лет назад таких предложений было 

20%. Да и метраж снижается. Средняя площадь 

квартир в новостройках в 2024 году составляет 

49 «квадратов»… [17]. Отметим, что наряду с 

фактами автор жонглирует с элементами разго-

ворного стиля и вовлекает читателя в диалог 

изобилием вопросительных предложений, на ко-

торые иногда сам дает ответ или оставляет откры-

тыми: Жить-то где с оравою детишек? Ну и где 

развернуться семье с тремя, а то и четырьмя-

пятью, как мечтается депутатам, детьми? А 

точно ли всем хватит места, даже если государ-

ство начнет массово раздавать землю и лес для 

строительства? А социальная инфраструктура 

— школы, поликлиники, досуговые всякие центры, 

– сама по себе образуется на вновь освоенных 

территориях? А кто все это профинансирует? 

Ответов опять нет… Зачем строить непременно 

небоскребы-ульи с бесконечными сотами-

студиями? [17]. 

У автора Анастасии Мироновой встречается 

текст с заголовком Не путайте чайлдфри с вы-

нужденной бездетностью [8]. Само заглавие тек-

ста указывает на отсутствие новостного характера 

информации. Текст нельзя отнести к исследова-

тельско-новостной группе. В статье поднимается 

вопрос отношения автора к проблеме бездетности. 

Автор четко обозначила свою позицию: сама я не 

чайлдфри, и ребенок у меня есть; и описывает 

свой личный опыт [8]. Позиция автора дается в 

виде постановки вопроса и собственного ответа не 

нее: Знаете, среди кого много чайлдфри? Среди 

мужчин! Я вообще не верю, что мужчина имеет 

безудержный родительский инстинкт. Чаще это 

желание иметь социально одобряемую форму се-

мьи или удержать любимую женщину, которая 

хочет детей [8]. В приведенном примере конечно 

содержится информацию, но она является не но-

востной, а оценочной. Создается эффект погруже-

ния читателя в диалог с автором, мнение автора 

становится очевидным и оценочным. Например, 

Ну что толку, что у Тепляковых девять детей? Я 

как-то взялась подсчитать: пока их дети вырас-

тут, государство на них и на родителей потра-

тит куда больше, чем эти дети потом смогут 

отбить налогами, даже если все станут су-

перуспешными [17]. 

Употребление восклицательных предложений 

подчеркивает и усиливает субъективность транс-

лируемого сообщения: А то и хуже! В секонд-

хенде! Автор эксплицитен и повествует от первого 

лица: Я, например, вообще за всю жизнь встреча-

ла из реальных знакомых только одну многодет-

ную семью, где у каждого ребенка была своя ком-

ната [17]. Представляя свою позицию, автор опи-

рается на собственный опыт, наблюдения. С такой 

позиции можно определить текст исследователь-

ским, так как автор исследует причины демогра-

фической проблемы. Акцентирование авторской 

позиции в тексте колонки подтверждает идею о 

преобладании интенционального компонента над 

содержательным, модус доминирует над диктумом 

[10]. 

Субъективность представления тех или иных 

новостных событий основывается на общей ак-

сиологической оценке Хорошо/Плохо, на которой 

основываются модальные значения реальности 

текстов авторской колонки [10]. Следует отметить, 

что оценочные и модальные значения не всегда 

направлены в одну точку. Оценочность может 
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быть ориентирована и на пропозицию, и на ее 

компоненты, в то время, как с позиции реально-

сти/нереальности оценивается исключительно 

только вся пропозиция. 

Например, в колонке Виталия Рюмшина пред-

ставлен текст с заголовком Почему Трампа два-

жды попытались убить за одну кампанию? Со-

держание сообщения – покушение на жизнь До-

нальда Трампа. Оценка реальности обозначена 

четко – Спустя два месяца с момента громкого 

покушения на жизнь экс-президента США его 

опять попытались убить». Общая оценка ситуа-

ции – плохо: «в последнее время у политика много 

проблем с безопасностью. Далее идет субъектив-

ная оценка ситуации: Кто виноват в росте поли-

тического насилия в США… Очевидно, что в 

США царит очень напряженная политическая 

атмосфера [11]. 

Оценочность в тексте колонки Виталия Рюм-

шина реализуется с помощью представления обра-

за Трампа через авторскую трактовку репрезента-

ции политика американскими СМИ: западные 

мейнстримные медиа предвзяты, этот факт 

давно пора перестать подвергать сомнению и 

следует принять как данность…они разгулялись 

как никогда сильно [11]. В тексте присутствует 

исследовательский аспект, так как автор приводит 

статистические данные по количеству негативных 

упоминаниях о Трампе в СМИ: 89% упоминаний о 

Трампе негативны [11]. Данный пример подтвер-

ждает реальность пропозиции. В то же время ав-

тор переходит к оценочности прибегая к эпитетам 

взятым из противоположной точки зрения: «Ме-

дийный Трамп» – это расист, сексист, нарцисс, 

психопат и просто тупой фрик [11]. Для характе-

ристики современного американского медиапро-

странства автор использует метафору американ-

ский «зомбоящик», тем самым определяет адреса-

та американских СМИ, как слепо верящих во все 

официальные нарративы без намека на их крити-

ческое осмысление. Структурно в тексте выделен 

подзаголовок Нельзя сказать, что американские 

СМИ совсем не понимают последствий своих 

действий [11], четко определяющий позицию ав-

тора. 

В то же время в конце текста анализируется 

противоположная точка зрения, оценка дается са-

мому Трампу: было бы неправильно говорить, что 

Трамп – это невинный ягненок свою долю ответ-

ственности за происходящее он тоже несет. Экс-

президент США довольно эксцентричный человек, 

который любит провокации и не боится нажи-

вать себе неприятности.  Подводя итог своим 

размышлениям, автор приводит поговорку для ха-

рактеристики Трампа: Трамп упорно продолжает 

гнуть свою линию и злить людей….поговорка про 

старого пса, которого не научишь новым фоку-

сам, здесь придется как нельзя кстати [11]. 

Выводы 

Важнейшим смыслообразующим элементом 

текста являются коммуникативные обстоятель-

ства, которые и определяют модальность сообще-

ния. Участники, условия, языковая организация 

текста взаимосвязаны. В тексте авторской колонки 

определяющим фактором восприятия информации 

является авторское начало, обладающее опреде-

ленными социальными и лингвистическими ха-

рактеристиками. Определенный набор стилисти-

ческих и риторических приемов транслируют по-

зицию автора, его оценку передаваемой информа-

ции. В тоже время автор сам стремится оправдать 

ожидание получателя информации, привлечь его 

внимание, и использует актуальные события, дан-

ность которых не оспаривается, но подвергается 

авторской интерпретации. 

В текстах авторских колонок определяется тен-

денция к манипулятивному речевому воздей-

ствию, направленному на изменение восприятие 

истинности. Большинство коммуникативно-

речевых сфер, затрагиваемых в обзорах авторских 

колонок, могут рассматриваться с позиции катего-

рии персуазивности, как субъективно-модального 

значения. 

Таким образом, текст авторской колонки обла-

дает как модальностью реальности, так и модаль-

ностью возможности, с обязательной аксиологи-

ческой составляющей, сводящейся к частнооце-

ночным суждениям. 
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