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Аннотация.	 В статье на основе социологического анализа рассматриваются ключевые аспекты восприятия 
праздника в молодежной среде. Исследование фокусируется на изменениях в восприятии празд-
ников в условиях современной культуры, влиянии социокультурных трансформаций на понима-
ние смыслообразующих ценностей праздников. Дается ретроспективный историко-культуроло-
гический анализ теории праздника. Делается вывод о социальных ожиданиях, направленных на 
усиления государственной поддержки национальных праздников, обладающих мощным ресурсом 
формирования национальной идентичности. 
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ВВЕДЕНИЕ

В современном обществе праздничные события 
играют значительную роль в формировании куль-
турных ценностей, национальной идентичности 
и социальных связей. Исследование особенностей 
восприятия праздников посредством социологи-
ческого анализа позволяет глубже понять дина-
мику и значение этих событий для современной 
молодежи. В статье рассматривается значимость 
праздников в жизни молодых людей на основе 
онлайн-опроса «Какой сегодня праздник?» 6 884 
человек, проведенном Центром социологических 
исследований 3–14 мая 2023 года.1 Онлайн-опрос 
проводился на цифровой платформе «Госуслуги» 
на основе двухступенчатой выборки. На первой 
ступени применялась сплошная выборка: опрос 
был доступен всем гражданам РФ, пользователем 
цифрового сервиса «Госуслуги». На второй ступе-
ни применялась выборка комфорная. Опрос могли 
пройти все желающие путем заполнения анкеты 
на цифровом сервисе «Госуслуги». Представлен-
ные результаты общего распределения ответов 
были перепроверены. Результаты по социальным 
группам представлены в общей совокупности от-
ветов. В анкете были как закрытые, так и открытые 
вопросы. Также в некоторых закрытых вопросах 
была возможность написать свой вариант ответа.

География выборки представлена всеми фе-
деральными округами РФ, затрагивает и новые 
регионы. Наибольшее количество опрошенных 
приходится на: Сибирский федеральный округ  – 
41  %, Приволжский федеральный округ – 22,5  %, 
Уральский федеральный округ – 16,1 %, Централь-
ный федеральный округ – 10,8 %, Дальневосточный 
федеральный округ – 6 %, Северо-Западный феде-
ральный округ – 1,6 %, Южный федеральный округ – 
1 %, Северо-Кавказский федеральный округ – 0,7 %, 
на новые регионы РФ2 приходится 0,5 %. 

По типу населенных пунктов  респонден-
тов 57,8  % представлены городскими жителями, 
42,2  %  – сельскими. По размерам населенных 
пунктов распределение участников выборки вы-
глядело следующим образом: населенные пункты 
(до 200 человек) – 9,3 %, до 3 тыс. – 22,9 %, от 4 до 
50 тыс. – 28,8 %, от 51 до 100 тыс. – 8,6 %, от 101 до 
250 тыс. – 9,8 %, от 250 тыс.  до 1 млн – 11,2 %, 
свыше 1 млн – 9,5 %. Самыми значительными по 
охвату оказались группы опрошенных из населен-
ных пунктов, где проживают от 2001 человека до 
3 тыс. (22,9 %) и от 4 до 50 тыс. (28,8 %), т. е. это 

1Центр социологических исследований «14-35». URL: https://guu.ru/
university/csr/?ysclid=lye5ujlg7i507672707 
2Там же.

сельские жители и жители так называемых малых 
городов России3.

Основными участниками опроса были молодые 
люди. Возраст 77,6 % опрошенных составил 14–35 
лет. Именно эта возрастная категория идентифици-
руется как «молодежь», согласно ФЗ «О молодеж-
ной политике в Российской Федерации»4. В данной 
возрастной группе были выделены следующие сег-
менты:  в возрасте 14 17 лет – 60,2 %, в возрасте 16–
24 года – 7,7 %, в возрасте 25–35 лет – 9,7 %. Такая 
градация обусловлена возрастной динамикой цен-
ностных представлений внутри молодежной среды.

Акцент на изучение молодежной среды явля-
ется трендом современной социологии, при этом 
само понятие «молодежь» является предметом 
научного дискурса, что соответствует полипара-
дигмальности социологической науки [Елишев, 
2017]. Наиболее компромиссным является такое 
определение молодежи как «общественной груп-
пу, занимающей особое положение в обществе» 
[Загребин, 2014, с.  1]. При этом, молодежь отли
чается не только «по социально-демографическо-
му критерию, но и по особым социальным и социо
культурным показателям» [там же]. 

Применительно к теме анализа восприятия 
праздников, обратимся к тезаурусной концепции 
В. А.  Лукова. Молодежь в рамках тезаурусной кон-
цепции трактуется как социальная группа, которую 
составляют люди, осваивающие и присваивающие 
социальную субъектность, а также распространен-
ные в этой группе тезаурусы и выражающий их 
символический и предметный мир (Тезаурус в дан-
ной интерпретации – свод «освоенных социальным 
субъектом знаний, существенных для него как сред-
ство ориентации в окружающей среде» [Тезаурусы 
и проблемы культуры, 2019, с.  14]). Луков также 
выявляет субъектную роль молодежи в формирова-
нии и поддержании культурных констант как долго-
временных центров притяжения в рамках опреде-
ленной социокультурной реальности [Луков, 2018]. 
В картине мира молодежи культурные константы 
имеют устойчивое ядро, импульс сохранения кото-
рого переходит на старшее поколение [там же].

В культурологическом научном дискурсе устой-
чивые единицы в культуре, обеспечивающие пе-
редачу культурного кода, имеют разные иденти-
фикации. Ю.  И.  Бундин вводит близкое по смыслу 
понятие «цивилизационные константы», определяя 
их в качестве ключевых характеристик «и совокуп-
ного социального субъекта, которые обеспечивают 
его целостность, уникальность и воспроизводимость 

3Там же.
4Федеральный закон «О молодежной политике в Российской Феде-
рации». URL: http://www.kremlin.ru/acts/bank/46328
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в условиях изменчивости исторических условий» 
[Бундин, 2017, URL].

Цивилизационные константы связаны с со
циальным феноменом идентичности,  являющей-
ся важнейшим элементом механизма личностного 
освоения социальной действительности. В современ-
ный условиях, определяемых цифровизацией как 
глобальным трендом социальной действительности, 
человек оказался «на границах» множества культур-
ных миров, с «размытыми» контурами» [Литвинце-
ва, Петров, 2019]. Это явление несет определенные 
риски для человека: «Переживая свою принадлеж-
ность к пересекающимся культурным пространствам, 
он становится носителем множественной идентич-
ности, с одной стороны, и, с другой, переживает кри-
зис национальной идентичности, чреватый потерей 
цивилизационной самотождественности, утратой 
упорядочности представлений о себе и своем месте 
в картине мира» [Бундин, 2017, URL].

Для формирования национальной идентично-
сти ключевую роль играет комплекс культурных 
практик. Особое значение в этой системе принад-
лежит праздничной культуре в целом, включая об-
щенациональный праздничный календарь. Отече-
ственная история XX века показвает, какое важное 
влияние на формирование советской идентич-
ности оказывали массовые праздники различно-
го характера, включая политические и военные. 
Влияние праздничной культуры в данном контек-
сте особенно важно для молодежи.

Объектом исследования в работе является вос
приятие праздника. Предметом исследования вы-
ступают конкретные особенности восприятия празд-
ничных событий современными молодыми людьми 
в возрасте от 14 до 35 лет. 

В ходе исследования были использованы 
общенаучные  методы: анализ, синтез, структурно-
функциональный метод и системный подход. В ра-
боте со статическим материалом были задейство-
ваны специальные методы социологии: анкетный 
опрос и анализ  документов. При изучении влия-
ния праздника на национальную идентичность 
и исследовании теории праздника использовался  
культурологический подход.

ФЕНОМЕН ПРАЗДНИКА:  
ТЕОРЕТИЧЕСКИЙ АСПЕКТ

Для понимания особенности восприятия празд
ничных событий в культуре необходимо обратить-
ся к происхождению и теоретическому значению 
праздника. 

Изначально праздник имел сакральное значе
ние и базировался на природных явлениях, 

а также на связанных с ними культах, поэтому оши-
бочно сводить его роль исключительно к рекреации. 
Это подтверждается мифологическая концепция 
А. Н. Афанасьева и А. А. Потебни, согласно которой 
такие переломные явления природы, как смена вре-
мен года, борьба со стихиями, являются источником 
праздничной культуры [Потебня, 2023]. Представи-
тели школы заимствования (В. Ф. Миллер, А. Н. Весе-
ловский) рассматривали русские народные празд-
ники, в частности, аграрные, вне контекста русской 
культуры и обнаружили их сходство с античными 
и  византийскими аналогами, обнаружив в Масле-
нице сходство с карнавальной культурой Западной 
Европы [Рябков, 2020; Веселовский, 1989]. 

А.  Пиотровский связывает праздник с со
циально-экономической действительностью: «дни 
пусть кратковременного, но высвобождения празд-
нующих масс из-под постылого гнета ежеднев-
ного труда, из-под власти тягостных социальных 
отношений…» [Пиотровский, 1969, с. 178]. Теория 
В. Чичерова основывается на социально-трудовой 
деятельности человека и концепции подчиненно-
сти сферы досуга труду [Лаврикова, 2011, с.  75]. 
Антропологическая концепция Джеймса Фрэзе-
ра связывает праздничную культуру с процессом 
смерти и возрождения [Фрезер, 1998].  Исходя из 
данной трактовки нельзя утверждать, что на появ-
ление и укоренение праздника влияют социально-
политические или экономические явления, ведь 
это эволюционно-психологический процесс. 

Наиболее универсальной является концепция 
М.  Бахтина, согласно которой праздник связан 
с трудовой деятельностью и культурой, представ-
ляя собой жизнь в игровом обличии и занимая 
место на границе условного искусства и реальной 
действительности [Бахтин, 2021].

Таким образом, анализируя концепции празд-
ника исследователей XIX–XX веков, можно сделать 
вывод о том, что взгляды на культуру празднова-
ния и истоки этого явления менялись по мере 
трансформации общества и испытывали воздей-
ствие социально-политической мысли.

Процесс трансформации праздника под воз
действием современных тенденций привлекает 
внимание исследователей. Д. К. Стожко и К. П. Стож-
ко при изучении трансформации мотивации уча-
стия людей в праздниках выявили снижение удов-
летворенности вследствие «трансформации всей 
системы ценностных ориентаций наших сограждан, 
происходящую в условиях растущей социокультур-
ной, геополитической и макроэкономической тур-
булентности» [Стожко Д., Стожко К., 2023, с.  148]. 
В  качестве доминирующего тренда обозначается 
«формализация, выхолащивание из его содержа-
ния традиционных смыслов и ценностей, утрата им 
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своей подлинной культурно-исторической иден-
тичности» [Стожко Д., Стожко К., 2023, с. 148]. 

Вместе с тем праздник является сложным со-
циальным институтом. Для того чтобы проанали
зировать особенности восприятия праздника 
современной молодежью, мы воспользовались 
классификацией Д. А. Жаркова, который выделяет 
следующие функции: 

	– интегративную, 
	– воспитательную (идеологическую), 
	– рекреативную, 
	– коммуникативную [Культурно-досуговая дея

тельность, 1998]. 

СОЦИОЛОГИЧЕСКИЙ АНАЛИЗ 
ОСОБЕННОСТЕЙ ВОСПРИЯТИЯ 
ПРАЗДНИЧНЫХ СОБЫТИЙ

Интегративная функция праздника раскрыва-
ется в полной мере в процессе сплачивания со
циальных групп, побуждая людей объединять-
ся и ощущать свою причастность к той или иной 
социальной группе. Как правило, единение с ней 
прослеживается в ходе массовых мероприятий: 
городские концерты, праздничные демонстрации, 
шествия и т. д. По результатам опроса большинство 
респондентов предпочитаю проводить мероприя-
тия в парках и скверах (39 %) и в местах скопления 
населения (36 %)1.

При этом на вопрос: «Каким должно быть меро-
приятие, посвященное праздничной или памятной 
дате, чтобы Вам было интересно стать его участ-
ником или зрителем?», 47 % отметили интересное 
содержание мероприятия, 32  % заинтересовало 
участие известных артистов и знаменитостей, 29 % 
интересен розыгрыш призов, также 29 % привлекает 
оформление места проведения праздника, участие 
друзей и знакомых, а также массовость мероприя-
тия привлекают по 27 %, угощения интересуют 24 %, 
а интерактивные программы – 17 % респондентов2.

Исходя из этого, можно сделать вывод о том, 
что для молодежи крайне важно ощущать спло-
ченность, единение и принадлежность к праздни-
ку и его смыслам.

Воспитательная (идеологическая) функция 
праздника заключается во внедрении в созна-
ние масс определенной идеи, и чем она сильнее, 
тем более яркие чувства и настроения испыты-
вают индивиды, формируя у себя психоэмоцио-
нальный паттерн праздника. При этом праздник 

1Какой сегодня праздник. Центр социологических исследований «14–
35». URL: https://guu.ru/university/csr/?ysclid=lye5ujlg7i507672707
2Там же.

ориентирован  на трансляцию ценностей из поко-
ления в поколение, где главную роль играет семья, 
что подтверждают данные опроса. На вопрос «Как 
Вам кажется, важно ли передавать традиции празд-
нования знаменательных событий и памятных дат 
следующим поколениям?» из 100 % респондентов 
69 % отметили важность передачи, 22 % – не ви-
дят важности, 9 % затруднились ответить.  Опрос 
показал, что семья – главный институт сохранения 
традиций и празднования памятных дат – 55  %, 
20  % опрошенных возлагают ответственность на 
образовательные организации, 19 % – на органы 
государственной власти, 6  % предпочли сформу-
лировать свой вариант ответа3. 

Для 64  % респондентов праздничными чув-
ствами и эмоциями являются «ощущения семей-
ной атмосферы и уюта» и помогает почувствовать 
атмосферу праздника4. Значимость семьи под-
тверждается и желательным форматом праздно-
вания: 74 % опрошенных молодых людей предпо-
читают отмечать праздники в кругу семьи и друзей. 
При этом с Днем семьи, любви и верности своих 
близких поздравляют только 25 %. Это объясняет-
ся относительной новизной данной праздничной 
традиции, он был официально установлен 8 июля 
2022 года5. Среди молодежи под влиянием евро-
пейской традиции на постсоветском пространстве 
был популярен День святого Валентина, в качестве 
национальной праздничной альтернативы был 
введен праздник День семь, любви и верности. 

У респондентов была возможность выбрать 
несколько вариантов ответа, на вопрос: «С какими 
праздниками вы поздравляете близких и друзей?» 
По данным Центра социологических исследований 
«14–35», самым любимым традиционным празд-
ником является Новый Год 84  %, 70  % отмечают 
Международный женский день, 65  % – День за-
щитника Отечества, 58 % – День Победы.

В данном контексте необходимо отметить 
значимость такого феномена, как национальный 
праздник, способствующего консолидации людей 
на основе их принадлежности к определенному 
социуму. Участие в национальном празднике фак-
тически становится частью гражданских обязан-
ностей, превращаясь иногда в долг перед коллек-
тивом. Участвуя в празднике, личность проявляет 
свою приверженность, верность, готовность за-
щищать идеалы и, главное, связь с празднующей 
общностью и солидарность с ней. Следует отметить 
среди молодежи наличие социальных ожиданий 

3Там же.
4Там же.
5Указ Президента РФ. Режим доступа: http://www.kremlin.ru/acts/
bank/47966
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поддержки государством национальных празд-
ников. На вопрос: «Празднование каких событий, 
памятных дат необходимо усиливать с помощью 
государства и  /  или общественных инициатив?» 
респонденты могли выбрать любое количество 
ответов. 55  % выбрали День Победы, праздник, 
который является символом национальной гор-
дости и патриотизма. 37 % отметили День России, 
35 % – День защитников Отечества, 32 % – День 
героев Отечества, 29 % – Праздник Весны и Труда, 
26 % – День космонавтики, 25 % – День воссоеди-
нения Крыма с Россией, 24  % – День народного 
единства, 20 % – День Государственного флага РФ, 
18 % – День Конституции РФ1. Результаты опроса 
показывают сформировавшийся социальный за-
каз на сохранение и поддержание национально-
государственных традиций посредством празд-
ничной культуры.  

Благодаря детализации выборки респонден-
тов (школьники, студенты, работающие, пенсио-
неры), мы можем проследить отношения к госу-
дарственным праздникам различных категорий 
населения. Примечательно, что в пятерку любимых 
праздников школьников и студентов не вошли 
День молодежи, День России, религиозные и про-
фессиональные праздники, а также День народ-
ного единства, День флага и День волонтера. Это 
можно объяснить тем, что молодежь не наделяет 
эти праздники значимым для них смыслом. 

В качестве одной из ключевых особенностей 
воспитательного потенциала праздника выступает 
возможность адаптации внешних требований об-
щества к области досуга под внутренние потреб-
ности молодого поколения. Как отмечают исследо-
ватели, праздник необходим молодому человеку 
«для развития и выстраивания отношения к жизни, 
к людям, к осмыслению своего места в обществе» 
[Опарина, Левина, Кайтанджян, 2018, с. 178]. 

Рекреативная функция праздника проявляется 
в обеспечении индивидов досугом, отдыхом и вос-
становлением психофизических ресурсов. Чтобы 
выяснить ее актуальность был предложен вопрос: 
«Что в первую очередь привлекает Вас в  празд-
ничных днях?» Респонденты могли выбрать до 3-х 
вариантов ответа из предложенных либо сфор-
мулировать свой вариант. Ответ «Выходные дни» 
выбрали 68 % опрошенных, «Традиции и обычаи, 
связанные с праздником» – 59  %, «Культурные 
мероприятия, акции,  массовые гуляния» – 42  %, 
«Чувство единения со всем российским наро-
дом» – 30 %, «Просветительские мероприятия» – 
12 %, «Интересная программа по ТВ» – 9 %, 3 % 
затруднились ответить и еще 3  % предложили 

1Центр социологических исследований «14-35». Режим доступа: 
https://guu.ru/university/csr/?ysclid=lye5ujlg7i507672707

свой вариант (наиболее частыми ответами были: 
праздничный стол, вкусная еда, встречи с семьей, 
подарки, сама атмосфера)2. Исходя из результатов 
онлайн-опроса, потребность в рекреации у моло-
дежи явно прослеживается, так как  большинство 
респондентов видят ценность праздника в отды-
хе и культурно-массовых мероприятиях. Большая 
часть молодых людей видит в празднике «антитезу 
будничной деятельности», ассоциируя его с раз-
влечением и отдыхом [Бердик, Стыценко, 2024]. 

Исходя из результатов опроса, можно сделать 
вывод о постепенном обесценивании сакрального 
характера праздника через извлечение его смыс-
лов из онтологического контекста. О сохранении 
воспитательной (идеологической) функции празд-
ника говорит тот факт, что 30 % видят его ценность 
в традициях и чувстве единения с народом.

В этом ключе особый интерес представляют 
мотивы, побуждающие молодежь принимать уча-
стие в праздниках. Исследование, проведенное 
Уральским государственным аграрным универси-
тетом в 2022 году, направленное на установле-
ние мотивов участия представителей различных 
возрастных категорий в празднованиях, наглядно 
демонстрирует видоизменение культуры праздни-
ка и мотивацию к участию по мере становления 
личности [Стожко Д., Стожко К., 2023]. Результа-
ты опроса показывают, что для молодежи (пред-
ставителей возрастной группы до 35 лет) важна 
зрелищность, массовость и развлекательность, что 
также коррелирует и с нашим исследованием.

Анализируя коммуникативную функцию празд-
ника, следует отметить, что праздники могут вызы-
вать не только энтузиазм, но и скептицизм, что по 
мнению, Д.  Б.  Бурменской, обусловлено разоча-
рованием в суетности праздничных мероприятий 
[Бурменская, 2010]. Вероятно, проблема отсутствия 
заинтересованности в праздничных мероприяти-
ях вызвана трансформацией некоторых государ-
ственных праздников (Новый год, Международ-
ный женский день, День защитника Отечества), 
в процессе которой произошла постепенная заме-
на ценносто-идеологического компонента на по-
требительский. Это провоцирует постпразничное 
опустошение, разочарование и вопрос: «Зачем?» 
Таким образом, определенное количество государ-
ственных праздников не способствуют духовно-
му росту и не приобщают социум к национальной 
культуре, но при этом закрывают потребность людей 
в рекреации [Бурменская, 2010]. 

Примечательно, что данное явление харак-
терно не только для современной действитель-
ности. С  точки зрения французского философа 

2Там же. 
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П.  Ж.  Прудона, «потребность в празднике может 
уменьшаться с охлаждением идеологии, и одно-
временным усилением рационализма и прагма-
тизма», что вполне дополняет изложенный выше 
тезис [прив. по: Жигульский, 1985, с. 178]. Резуль-
таты проведенного исследования продемонстри-
ровали устойчивый интересе к праздникам, только 
2 % от всех опрошенных завили, что не любят и не 
отмечают праздники. Среди вероятных причин 
негативного восприятия праздника было непони-
мание смысла и отсутствие ценности для респон-
дента, при этом 60 % из них не смогли определить 
мотивы своего отношения («не люблю праздники 
в целом» и «затрудняюсь ответить») [там же].

Около трети респондентов готовы изменить свое 
отношение к праздникам, если будет увеличено ко-
личество выходных дней, что еще раз подтверждает 
упомянутый раннее тезис о десакрализации празд-
ника как явления и выдвижения на первый план по-
требности в отдыхе. Потребность в смыслах и тра-
дициях прослеживается у  35  % опрошенных, что 
подтверждает тезис об эволюции содержания госу-
дарственных праздников в  восприятии молодежи. 
66 % хотят принять участие в качестве волонтера на 
праздничных мероприятиях. За участие респонден-
ты хотели бы получить слова благодарности и суве-
ниры с символикой мероприятия.

На восприятия праздника молодежью влияет 
принадлежность к городской или сельской среде. 
Опрос показал, что подход к празднованию сель-
ской молодежи отличается от праздничных тра-
диций городской молодежи. Сельская молодежь 
в большей степени принимает активное участие 
в мероприятиях, посвященных праздникам (волон-
тер, артист, организатор, спикер), в то время как го-
родская молодежь предпочитает больше созерцать 
и принимать участие в качестве зрителя, нежели 
быть волонтером или активным участником. Также 
сельская и городская молодежь выбирают разные 
места для проведения праздничных мероприятий. 
В городе молодые люди предпочитают празднич-
ную коммуникацию в парках и скверах, в образо-
вательной организации, а  сельская молодежь – на 
центральных площадях населенного пункта, в до-
мах культуры, музеях. Опрос выявил среди сельских 
и городских представителей молодежи устойчивое 
желание участвовать в волонтерской деятельности. 

Отличается и представление об ответствен-
ности за организацию праздников городской 
и сельской молодежи. Сельская молодежь в боль-
шей степени ожидает проведение культурно-мас-
совых мероприятий от органов государственной 
власти (22  %) или общественных организаций 
(19  %), тогда как  городская молодежь в больше 

степени надеется на учреждения культуры (27 %) 
и образовательные организации (23 %). Вероятно, 
такая градация связана с отсутствием достаточ-
ного количества образовательных и культурных 
учреждений в сельской местности. Половина сель-
ских (50 %) и большинство городских (62 %) ре-
спондентов по-прежнему считают ответственными 
за праздники свои семьи, что говорит об исклю-
чительной роли данного социального института 
в процессе социализации и передачи ценностей. 

Можно сделать вывод и о том, что масштабы 
празднований изменяются, от центра к периферии. 
Вероятно, при этом трансформируется не только 
масштаб, но и содержание, которое  утрачивает 
свой первоначальный смысл по мере удаления от 
центра к окраинам, что может провоцировать не-
однозначную их трактовку и понимание. Очевидно, 
что праздник в крупном городе или региональном 
центре имеет отличия от праздника в российском 
селе, что непременно влияет на его роль, функции 
и, как следствие, на социальное предназначение.

ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Таким образом, социологический анализ демон-
стрирует особенности восприятия праздничных 
событий в молодежной среде. Огромное влияние 
на них оказывает социокультурная трансформация 
современного общества. Праздник как феномен 
играет огромную роль в становлении межпоколен-
ной трансляции ценностей и формировании наци-
ональной идентичности. Онлайн-опрос показал 
также различие в восприятии отдельных аспектов 
праздника городской и сельской молодежью.

Социологический анализ демонстрирует, что 
молодежь испытывает потребность, в первую оче-
редь, в рекреативной и интегративной функции 
праздника. Огромную роль играет институт семьи, 
с которым респонденты  связывают сохранение 
и трансляцию праздничных традиций, а также пе-
реживание времени, проведенного с семьей, как 
ценности. Публичные празднования остаются важ-
ными для идентификации с определенной соци-
альной группой. 

Данные Центра социологический исследова-
ний «14–35» показывают, что праздник как тра-
диционный институт в восприятии молодежи ви-
доизменяется, адаптируясь к современности и ее 
требованиям. Вместе с тем социальные ожидания 
молодых людей направлены на усиления государ-
ственной поддержки национальных праздников, 
которые обладают мощным ресурсом формирова-
ния национальной идентичности. 
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